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RIMOWA

QUANTOS ANOS LEVAM
PARA CONSTRUIR SUA
RIMOWA?

Poderiamos dizer que séo necessarios todos os
nossos 126 anos de historia.

Além, dos muitos anos de experiéncia da nossa
equipe de engenharia alema, concretizada pelos
nossos artesaos sob a filosofia do
Ingenieurskunst: a arte da engenharia.

Na verdade, isso é apenas o comego da jornada.

Porgue quando uma mala deixa a nossa fabrica,
ela continua em transformagéo - por vocé.
Sendo construida por suas viagens juntas,
através de cada arranhao, colisdo, adesivo e até

mesmo reparo, gragas a nossa Garantia Vitalicia.

O unico limite de quanto tempo leva para
construir sua mala é até onde vocé deseja ir.

PROJETADA PARA A VIDA.

| Bl Bl
=
& P e {
Iy o ‘. .
N B p.
||I ; 'I""
N & 0l
W A >
i \ b
= B

y B

Visite rimowa.cém/br/pt/information—faq Politica Ga-rantia Vitalicia.
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Faca da
exceléncia seu
estilo de vida.

A exceléncia
esta em vocé.

@ pactual

Dé um BTG na sua vida.
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100 Years of Meisterstuck.

Written and directed by Wes Anderson.*
www.montblanc.com.br

*100 agos ‘de Meisterstuick. Escrito e dirigido por Wes Anderson.
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STUNNING SURROUNDINGS AND SHARED MOMENTS AWAIT
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Pedro Andrade, jornalista.
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VISA

Infinite

O MUNDO

E INFINITE.
DESCUBRA
O SEU

Viaje com Visa Infinite e descubra um mundo de beneficios:

+ Acesso amais de 1.200 Salas VIP em aeroportos pelo mundo.
« Seguro para emergéncias meédicas em viagens internacionais.
« Protecao para as suas compras nacionais e internacionais.

« Acesso ao Visa Infinite Fast Pass, 0 acesso expresso ao raio X
no Aeroporto Internacional de Sao Paulo.

E = Saiba mais sobre w
= os beneficios para
quem ama viajar em:
E visa.com.br/viajecomvisa H‘::_* q

A Visa nao é provedora de seguros. Seguros oferecidos pela AlG Seguros do Brasil S.A.
Consulte Termos e Condigdes em: www.visa.com.br/viajecomvisa
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Nada se compara com
O que esta por vir

Confira toda a nossa
curadoria de imdveis
de alto padrao

Bossa |
Nova

Sotheby’s

INTERMATIOMNAL REALTY
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Ha 17 anos assumi a gestao da Versatille, que na
¢época era editora de livros e revistas, cujo principal
produto era a Revista Versatille. Naquele periodo, o
mercado publicitario tinha um desenho completamente
diferente do que a gente vé nos dias de hoje. O mercado
de impressos representava cerca de 20% do share de
publicidade, o que ¢ inimaginavel atualmente.

Naquele tempo, a minha principal atividade era a
advocacia empresarial e ainda acumulava as atividades
com uma empresa de fomento que fazia antecipagao de
recebivels, especialmente cheques pré-datados, que eram
o principal meio de pagamento da época. Algo também
impensavel nos dias de hoje. Além disso, ainda tinha uma
S/A no setor de energias renovaveis, cujo foco central
eram projetos de PCH (pequenas centrais hidrelétricas).

Ao longo desta jornada, estive na linha de frente
de todas as principais mudangas que aconteceram no
mercado e convivi com a chegada das tecnologias, redes
sociais e do mundo digital, que provocaram uma brutal
mudanca comportamental, que quase culminou no
exterminio dos meios Impressos.

Nao obstante, a gestao com governanga, meritocracia,
flexibilidade para se adaptar as mudancas, montar um
time de ponta, muito estudo, dedicagio e entrega sdo
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Italo
Ferreira

marcas indispensaveis no meu modelo de negécios

e fizeram com que a Versatille sempre estivesse na
vanguarda, antecipando os movimentos de mercado ou
andando de bragos dados com ele, enquanto a maiorias
dos concorrentes perdia o timing das mudangas.

Em 2024, nés nos apresentamos como uma plataforma
de lifestyle, que segue produzindo contetido com a
melhor curadoria, seja no meio impresso, nos canais
digitais e redes sociais. Atuamos de forma muito
personalizada na realiza¢ao de eventos sociais de
networking, gastronomia, enologia, contetdo e esportes.

Ao longo desta jornada, solidificamos parcerias
estratégicas com as marcas anunciantes e construimos
um mailing muito rico e extremamente nichado.
Criamos eventos autorais, que sao benchmark, como
Copa no Copa, os jantares olfativos, entre muitos
outros. Seguimos mais motivados do que nunca para
enfrentar os desafios que nos esperam e literalmente
dispostos a escrever nossa historia dentro deste tao
prestigiado mercado.

Na edi¢ao 135, trazemos na capa o surfista
mundialmente conhecido Italo Ferreira, que discorre
sobre a sua carreira e vida pessoal. Introduzo, também,
Amelia Whitaker, comunicadora ligada profundamente
a um estilo de vida saudavel; mais uma secao de Special
Toys, no qual eu pilotei um Audi A5 Quattro; e uma
matéria do Instituto Cidades Invisiveis, que conheci
num leildo beneficente, no qual uma obra do meu
amigo Beto Gatti foi leiloada.

Deixo, por fim, a minha reveréncia a toda a
minha equipe, em especial a Giu Iodice, meu
brago direito editorial. Agradego aos colunistas,
colaboradores e aos clientes.

Cheers!

Rogério G. Sfoggia
Publisher

BEBA COM MODE

it’s kind of |
DELICIOUS and |
WONDERFUL £10

GLENMORANGIE

SINGLE MALT SCOTCH WHISKY
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Rogerio Sfoggia | Publisher

E entrepreneur, advogado, gestor, investidor e
apaixonado por desafios. Em 2007, diversificou
seu portflio e comprou a Versatille, tornando-a
uma plataforma sélida de lifestyle no mercado
brasileiro. E também CEO da TC Sfoggia Tax
Tech Consultoria, braco de consultoria tributaria
focado na otimizagao fiscal e recuperagao de
impostos por meio de ferramenta disruptiva.
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Giulianna lodice | Editora-chefe
Atencao e cuidado definem o trabalho de Giulianna.
Desde as palavras pensadas acuradamente em seus
textos até a forma pela qual motiva sua equipe, a
preocupacgao com o outro esta sempre presente. Ela
impressiona ndo s6 com a escrita mas também por
meio da forma de se posicionar, se colocar no lugar

de todos a sua volta e sempre deixar claro o proposito

que move seu trabalho.

Marcella Fonseca | Diretora de arte
Marcella tem o poder de deixar tudo mais
belo, gragas a seu senso estético agucado. A formagdo
em editoragao ¢ proveniente de uma paixao de
adolescéncia. Interessada por cultura e literatura,
frequentemente sugere pautas e, algumas vezes, se
arrisca na escrita. Extremamente curiosa, seu sonho é
fazer as malas e se aventurar no mundao.

fotos: arquivo pessaal

Beatriz Calais | Repirter
A descoberta de que ouvir e contar boas historias
poderia ser uma profissdo foi um marco para a
vida de Beatriz. O jornalismo propiciou a paixao
de conhecer o mundo por meio das proprias
vivéncias e das experiéncias daqueles que
entrevista. Apaixonada por cultura, gastronomia
e natureza, seu sonho é conhecer o maximo

possivel do que a vida pode oferecer.

Jack Lima | Filmmaker
Seu hobby por registrar momentos virou sua
carreira. Formado em arte digital, edigao
de videos e efeitos visuais aos 15 anos pela
Saga, constantemente vem criando maneiras
de contar novas histérias em video. Sua
curiosidade estimula sua criatividade e, para
ele, tudo pode se tornar um filme.

Renata Almeida | Executiva de negicios e relacionamento
Contatos e conexodes, aliados ao olhar detalhista e
estratégico definem a personalidade e as atuagGes

de Renata. Focada em trazer as melhores solugoes e

planejamentos para as marcas, com seus mais de 15

anos de experiéncia, ela faz acontecer. E apaixonada
pelo mercado de luxo, wellness, entretenimento e

por experiéncias das mais diversa.

V | Equipe
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Eduardo Centurion

Eduardo ingressou no mundo da moda ha trés
anos, atuando na produgao executiva. Desde o
inicio, demonstrou um interesse particular por
fashion styling. Recebeu diversas oportunidades,
vestindo amigas e trabalhando ao lado de
renomados stylists brasileiros. Sua habilidade
em captar tendéncias e traduzir conceitos em
visuais marcantes tem sido um diferencial

em sua trajetéria.

Gabriel Bertoncel
Gabriel Bertoncel ¢ fotografo de moda e
publicidade. H4 mais de dez anos no mercado,

destaca-se por sua intui¢do e seu olhar apurado.

Filho de pais artistas, suas referéncias estao nas
mais distintas formas de arte, desde cinema e

musica até pinturas e esculturas.

Miriam Spritzer
Extremamente rapida e antenada, Miriam
traz pautas interessantes e conectadas com
o mundo. Moradora de Nova York ha uma

década, recentemente se tornou membro da
Hollywood Foreign Press Association.

fotos: arquivo pessoal

Fabiana Pino
E revisora desde o ensino médio e fez faculdade de
Letras na USP, Ja corrigiu textos de professores seus
na inauguragao do Museu da Lingua Portuguesa
(mudangas recebidas com o carinho de quem sabe que
o revisor ¢ aquele que fica no gol para salvar o time) e
integrou a equipe das revistas Vga, Epoca, Marie Claire...

e ¢ nossa guru da gramatica.

Everaldo Guimaries
Everaldo Guimaraes ¢ agil e versatil e empresta seu
talento para muitas edi¢oes da Versatille. No passado,
o fotodesigner colaborou por mais de uma década
com a agéncia J TA Conceitos e em seguida migrou
para as revistas Wish Report e Wish Casa, nas quais
“permaneceu’” por mais dez anos. Atualmente,
trabalha para diversos locais, em formato home office.

V | Golaboradores

Deborah Park
Formada em comércio exterior, atuou por
15 anos na area de supply chain em indistrias
e varejo e encontrou na produgdo executiva
um meio de interligar a paixdo em organizar
eventos e a visdo criativa, para tornar
realidade as experiéncias idealizadas no papel.
Detalhista por natureza, traz consigo a energia
para “fazer acontecer”, cativando a todos.

Pablo Félix
Pablo Félix ¢ formado em histéria da arte pela

UNB, mas especializou-se em maquiagem na
Make-up Forever, em Nova York, e trabalhou
nas principais marcas de beleza, como M.A.C
e Sephora. Nsse ano completa 15 anos
atuando no mercado da beleza.
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Ha sempre razoes por tras das atitudes que tomamos. A motivagao que
antecede a agdo em si, para assim chegar a outro lugar, talvez seja ainda mais
importante. N6s nos motivamos por impulsos diversos: pela felicidade, pelo
cansago, pela mudanca ou por, simplesmente, acreditar.

Aqui, na Jersatille, temos muitas motivacgoes. A primeira delas é: acreditamos
no bom jornalismo e em sua importancia para uma sociedade informada.
Talvez, pessoalmente, essa seja a minha motivagao desde o primeiro dia em
que pisei na faculdade e, na sequéncia, numa redagao. Ja faz 13 anos que
busco contar histérias que acrescentem algo a quem ¢, e hoje, junto a um time
de 6timos contadores de historias, isso se reafirma.

Noés nos motivamos por histdrias boas, como a da capa, de Italo Ferreira.
Nosso surfista campeao, repleto de recordes, extremamente dedicado,
mas também com um riso superfacil, como ficou claro nas horas em que
passamos juntos, no dia das fotos.

Nos nos motivamos, sempre, pelas boas novidades da vida, para, entdo, conta-
las. Por descobrir novos destinos, novos restaurantes, novas marcas, novas ideias
e passar tudo para o “papel” — mesmo que papel, atualmente, seja bem mais que
isso. Notas on-line, videos, redes sociais e tantos outros formatos possiveis. Por
sinal, estamos presentes em todos eles, sempre com o nome Versatille.

Motivada que s6, convido vocé a leitura da nova edic¢do.

Que a vida sempre lhe dé motivos,
Giulianna Iodice

UPGRADE

de até

4 CATEGORIAS

simply MORE"

FREE Excursdes em Terra

FREE Champanhe, Vinho & Mais
FREE Restaurantes de Especialidades
FREE WiFi llimitado

Navegue com a Oceania Cruises e aproveite MAIS luxo por menos,
com uma oferta extraordindria de Upgrade.

Agora é a hora de explorar e economizar em mais de 60 viagens em 2024 ou 2025. Experimente a
majestosa folhagem de outono no Canadé e em viagens pela Nova Inglaterra, relaxe e desfrute do
despreocupado Caribe, descubra as maravilhas do Alasca e desfrute de belas cidades e vilas na
Europa, América do Sul e muito mais!

12 dias a bordo 3 10 dias a bordo

do Marina . o do Sirena
Lisboa a Miami l: i ..-'""""' """"":.,__; "'I;_""'" Miami a Miami
Tarifas a partir de - Tarifas a partir de
R$10.899 por pessoa R$10.479 por pessoa

A MELHOR GASTRONOMIA DOS MARES®. EXPERIENCIAS DE VIAGENS SELECIONADAS. NAVIOS ACONCHEGANTES E LUXUOSOS.

PARA MAIS INFORMACOES
VISITE OCEANIACRUISES.COM

$OCEANIA OU ENTRE EM CONTATO COM

CRUISES® SEU AGENTE DE VIAGENS

*As ofertas e tarifas expiram em 30 de junho de 2024. Entre em contato com seu Consultor de Viagens para obter os precos atuais. Todas as tarifas s&o apenas para cruzeiro por pessoa em Reais Brasileiros, validas para residentes no Brasil, com
base em ocupacdo dupla com embarque em Lisboa em 15/11/2024 e embarque em Miami em 10/12/2024; exceto tarifas para a categoria Solo, que sao para um Gnico viajante, para novas reservas apenas, sujeitas a disponibilidade e podem
ser retiradas a qualquer momento. Para precos atuais, visite OceaniaCruises.com. As comodidades simply MORE sao por cabine, baseadas em ocupacao dupla e sujeitas a alteracées; exceto comodidades simply MORE para viajantes individuais
que estéo reservados na categoria Solo, e s&o na taxa por héspede. O crédito simply MORE para excursdes gratuitas varia conforme o cruzeiro e é de até US$1.400 por cabine, exceto para Grand Voyages, pois o valor da comodidade varia de
acordo com a duragao da viagem e para viajantes individuais reservados na categoria Solo, ja que a comodidade é na taxa por héspede. A comodidade simply MORE Champagne, Wine, and More ¢ o pacote de bebidas House Select e ¢ avaliada
em até US$2.800 por cabine, exceto para Grand Voyages, pois o valor da comodidade varia de acordo com a duragéo da viagem e para viajantes individuais reservados na categoria Solo, ja que a comodidade é na taxa por héspede. O crédito
simply MORE para excursées ndo tem valor em dinheiro. Nem todas as promog&es sdo combinaveis. Para itinerarios mostrados com muiltiplas partidas, os precos de navegacao podem variar e qualquer preco “A Partir De" ¢ baseado na categoria
mais baixa disponivel no momento da publicacdo, a menos que indicado de outra forma. Pode ser aplicada uma Sobretaxa de Combustivel do Navio de Cruzeiro e, se aplicavel, é receita adicional para a Oceania Cruises. Tarifas Especiais sdo
baseadas nas Tarifas Publicadas no Folheto Internacional Completo. A Oceania Cruises reserva-se o direito de corrigir erros ou omissoes e de alterar todas e quaisquer tarifas, taxas, ofertas e sobretaxas a qualquer momento. As medidas das
suites e cabines sdo aproximadas, e aquelas na mesma categoria podem variar em tamanho. As suites e cabines também podem ter disposicao de moéveis diferente das representadas nas fotografias. A comodidade de Internet gratuita nao
inclui streaming e inclui um login para os primeiros dois dispositivos por cabine. O uso gratuito da Internet esta sujeito a limitagées de tempo e dados; podem ser aplicadas taxas de uso da Internet. Visite OceaniaCruises.com/internet para mais
detalhes. A privacidade e a protecdo dos dados pessoais s&o muito importantes para nds, e coletamos, usamos, compartilhamos e protegemos esses dados conforme descrito em nossa politica de privacidade, disponivel em nosso site em
OceaniaCruises.com/legal/privacy-policy. Os Termos e Condigbes completos podem ser encontrados em OceaniaCruises.com/terms ou no Contrato de Bilhete do Héspede. Registro dos Navios: llhas Marshall.
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PRECONGEPGOES
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por leticia becker,

consultora de moda

i

Recentemente, visitei a exposi¢ao de Lydia Okumura, que acontece
em colaboragao nas galerias Nara Roesler e Martins&Montero, em
Sao Paulo. A Imaterialidade em Tudo revela o pensamento central da
artista, que, de maneira racional e licida, nos convida a “ver além”
por meio do abstracionismo das formas concretas.

Okumura mistura cores e elementos geométricos que, quando
combinados, fundem-se e distorcem a perspectiva e o ponto de
vista. Nos dias seguintes, passei tentando reconhecer minhas
preconcepgdes, buscando identificar os padrdes visuais que
dominam o meu olhar e podem estar limitando minha percepg¢ao
do que esta além deles. Com esse exercicio, percebi outras cores,
curvas e texturas, ampliando meu campo imagético.

Um trecho do comunicado a imprensa dizia: “Ao pensar,
involuntariamente tentamos montar o quebra-cabega ao nosso
redor. E quase uma obsessio juntar as pegas ou completar as
lacunas, esperando evocar imagens coerentes e familiares para nos”.

Se as preconcepcdes sao habitos que nos fazem ver as coisas
como estamos acostumados, podemos escolher uma nova
perspectiva para aquilo que nao nos agrada, ampliando assim
nossas possibilidades. Isso vale tanto para o que esta diante de nos
quanto para a forma como nos vemos.

Ao compreender e ajustar a nossa medida os elementos visuais
que compdem a nossa realidade, ampliamos nosso senso de
autonomia e liberdade, saindo do automatismo e cultivando
escolhas significativas. Esse exercicio é prospero porque sempre
ha o que ndo haviamos visto e notado, aspectos nao percebidos
anteriormente. E inspirador pensar nessa capacidade latente
de reinventarmos nosso ponto de vista. Se precisamos ver a
vida como desejamos antes de vivé-la, nao devemos hesitar em

configura-la para nos identificarmos com cada detalhe! =

;i‘

RETAEDE

[LVEDER[

VODKA

PCFLAND

CONSUMA COM MODERACAQ. PRODUTO DESTINADO A ADULTOS
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MAGREGIENTD
SAUDAVEI

por cristiane coelho,

médica nutréloga

O emagrecimento saudavel ¢ fundamental para melhorar
a qualidade de vida e o bem-estar. No entanto, é essencial
estabelecer metas realistas e sustentaveis, a fim de garantir que a
perda de peso seja segura e efetiva. Primeiramente, é necessario
definir metas individuais para a perda de peso gradual, com ritmo
semanal, para ajustes de manejos dietéticos e clinicos. Assim, é
reduzido o risco de deficiéncias nutricionais e outros problemas
de satde. Depois, estabelecem-se as metas de curto prazo, para os
objetivos mensais, avaliando os resultados anteriores e conhecendo
a motivacao pessoal. Entao, passamos para as metas de longo
prazo, com foco no periodo de seis meses a um ano, sabendo a
perspectiva e o compromisso com as mudangas.

O plano alimentar deve ser balanceado e, quando necessario, ter
um ajuste entre 500 e mil calorias, para que nao tenha valores de
perda de peso prejudiciais a satide. A prescri¢ao necessita conter
alimentos nutritivos, como frutas, vegetais, proteinas magras,
graos integrais e gorduras saudaveis, evitando dietas restritivas que
possam levar a prejuizos nutricionais.

Quanto a pratica da atividade fisica, ¢ interessante que esteja
distribuida em exercicios aerébicos e treinamento de forga, com
ainclusdo de exercicios de fortalecimento muscular, os quais
ajudam a manter e aumentar a massa muscular — o que acelera o
metabolismo. Um ponto importante ¢ combinar exercicios diversos
para evitar monotonia e trabalhar diferentes grupos musculares.

Para acompanhar a mudancga de comportamento, ¢ essencial
manter um diario alimentar e de exercicios. Isso ajuda a monitorar
o progresso ¢ a identificar padroes que podem ser ajustados e,
dessa forma, estabelecer as rotinas com horarios regulares para
as refei¢oes e a pratica de exercicios. Muitas vezes, ¢ necessario
realizar ajustes e, por isso, ter flexibilidade para a adaptagao das
metas ¢ crucial, com paciéncia e persisténcia, compreendendo que
os resultados sempre podem variar.

Algumas tecnologias contidas em equipamentos estéticos
também desempenham papéis importantes no processo de
emagrecimento. Em geral, trabalham para potencializar a
eliminagao de toxinas e o excesso de liquidos, reduzindo o inchaco
e melhorando a circulacio, e auxiliam na remocao da gordura
localizada, o que complementa a perda de peso e a melhora da
aparéncia da pele.

O emagrecimento saudavel ¢ um processo que requer tempo,
paciéncia e dedicagao. Ao estabelecer metas realistas e adotar
habitos de vida saudaveis, é possivel alcangar e manter o peso
corporal adequado, promovendo uma melhor qualidade de vida.
E importante saber que cada individuo é tmico e pode responder
de maneira diferente as estratégias de perda de peso. Portanto,
personalize seu plano conforme necessario e busque sempre a
orientacao de um especialista. ®
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PROVENMCE

@THEWHISPERINGANGEL

Beba com moderacdo. Produto destinado a adultos.
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SO0UETELARIA

por wanderley nunes

cabeleireiro e fotdgrafo

A coluna comega com um brinde a coquetelaria por um simples
motivo: ¢ ela que nos oferece muito mais do que o simples ato de
beber. Com conhecimento e criatividade, é possivel criar drinques que
surpreendem o paladar com uma intensa complexidade de sabores.
Uma experiéncia que vai muito além do alcool em si. A partir disso,
nada como uma selecao de bons coquetéis para comemorar a vida
ou simplesmente descansar da rotina corrida. Por sorte, temos 6timas
opgoes de bares e restaurantes para isso em Sao Paulo.

O primeiro deles ¢ o discreto The Punch Bar, na regiao do Paraiso.
O local é pequeno, com apenas um balcao e poucas mesas. A dica é
fazer uma reserva, para que nao haja imprevistos. Uma vez 1 dentro,
o ambiente intimista enriquece a experiéncia, fazendo com que tudo
se torne mais aconchegante e amigavel. Uma 6tima preparagao
para o que vem a seguir: uma carta de drinques capaz de levar os
comensais a uma ‘“‘viagem” pelos sabores do Japao.

Com espirito japonés, a casa do anfitrido Ricardo Tooru Miyazaki
se destaca por valorizar a qualidade dos insumos que s2o utilizados no
bar. H4 todo um cuidado envolvido na sele¢ao dos ingredientes, como
a preferéncia de produtores locais. Essa atencao aos detalhes acaba
impactando positivamente nas receitas. O drinque Paloma in Kochi,
por exemplo, ¢ feito com o yuzu, uma fruta citrica japonesa que é
selecionada minuciosamente antes de chegar ao balcdo. O resultado ¢
um coquetel com personalidade, frescor e intensidade.

O The Punch Bar nao tem cozinha, visto que o foco é a
coquetelaria, mas é possivel pedir alguns petiscos para acompanhar
os drinques. J& a proxima indica¢do da coluna possui um foco um
pouco maior na cozinha em si. O Ella| Fitz, em Pinheiros, tem a
frente os chefs Paulo Barros e Salvatore Loi, donos também do Moma
—Modern Mamma Osteria. A casa ¢ conhecida por sua gastronomia
mediterranea e possui uma carta de coquetéis surpreendente, de
autoria da bartender Marcia Martins.

As criagoes de Marcia misturam elementos italianos com toques
nova-iorquinos. Tudo com um pouco de ousadia, mas sem perder a
esséncia da casa. No primeiro semestre de 2024, seis drinques autorais
entraram no cardapio, como o Get Happy, que leva vodca, mix de
uvas com folhas de basilico, suco de limdo e compota de abacaxi com
cumaru. Para quem prefere os classicos, também ha versoes deles com
um toque de criatividade. E o caso do Negroni Ella, com infusio de
gim, Campari, vermute rosso, vermute dry e ameixas.

Nas duas casas, nos resta levantar o copo e aproveitar. Cheers!

Drink da nova cartela do
Ella|Fitz que leva vodca, mix
de uva com folhas de basilico,
suco de limao e compota de

abacaxi com cumaru

folo: reprodugao

CASTELO
-~ SAINT ANDREWS — -

Unico Exclusive House do Brasil
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Suite Rubi

Encante-se com as maravilhas da Serra Gatdcha! Venha para o Castelo e desfrute dos nossos lindos jardins, da gastronomia
impecdvel e saborei 0s melhores vinhos do Brasil e do mundo em nossa premiada adega, relaxe com excelentes drinks em
nosso novo Pub Bar. Vivencie experiéncias incriveis em nossa "Exclusive House", uma residéncia com 500m2.

Castelo Saint Andrews - Um refdgio em meio a natureza, que vai além da privacidade,
proporcionando atendimento personalizado e servigos de hotelaria de classe mundial.

Nossas conquistas no World Luxury Awards, o maior prémio da hotelaria.

Castelo Saint Andrews Restaurante Primrose

¢ Melhor Hotel Boutique ® Melhor Restaurante de Hotel de Luxo do Brasil

® Melhor Hotel Romantico de Luxo da América Latina ® Melhor Gastronomia Francesa da América do Sul

e Melhor Hotel de Luxo de Montanha da América do Sul i\

* Melhor Gastronomia Brasileira do Mundo

% OrFA0
Reservas: (54) 3295-7700 / 99957-4220 (ou seu agente de viagens) castelosaintandrews [ saintandrews.com.br
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por amelia whitaker,

Empresdnia e relagies piiblicas

A natureza é regenerativa e, seguindo essa premissa, nosso
sistema alimentar pode ser redesenhado de forma semelhante, para
que possamos contribuir com a preservagao do solo, as pessoas e,
consequentemente, a economia. A alimentagao regenerativa vai além
do simples cultivo organico, buscando restaurar a biodiversidade,
aumentar a fertilidade do solo, reter a agua e reduzir a erosao.

Atualmente, a produgao de alimentos tem influenciado tanto nas
mudangas climaticas quanto na perda de biodiversidade, ja que a
quantidade de fertilizantes sintéticos, pesticidas e outras substancias
se tornou parte do problema, trazendo polui¢do para os ecossistemas
e para a saide humana. Sem contar com o uso de antibiéticos na
agricultura, que tem fortalecido os micro-organismos causadores
de doengas, deixando-os cada vez mais resistentes as vacinas e
medicagdes. A produgao regenerativa de alimentos busca diminuir
a dependéncia de insumos sintéticos, reduzindo as emissoes de gases
de efeito estufa e promovendo a formagao de solos saudaveis, que
auxiliam na restauracao do ciclo natural do carbono. Solos bem
cuidados tém maior capacidade de retengao de dgua, o que reduz o
impacto de secas e chuvas intensas, diminuindo o risco de enchentes.

A produgao regenerativa de alimentos utiliza praticas como:
uso de insumos organicos, descartando ou até eliminando
aditivos agricolas sintéticos; bem-estar animal e praticas justas
de trabalho para os agricultores; integracdo de arvores na
paisagem por meio de agrofloresta; pastagem rotacionada
para o gado, entre outras. Todos esses fatores levam a terras
agricolas semelhantes aos ecossistemas naturais.

Um exemplo de empresa brasileira que vem fazendo um
bom trabalho ¢ a Viva Regenera, especializada em alimentacao
regenerativa. Seus produtos tém origem em sistemas agroflorestais,
na agroecologia e no extrativismo sustentavel. O conceito foi
adotado partindo do principio de que ¢é necessario entender que a
satde do ser humano esta conectada a satde do planeta. Para que
um alimento seja saudavel, nao basta apenas ter procedéncia e alto
valor nutricional, mas, além de fazer bem para quem o consome,
deve fazer bem para quem o produz e para o meio ambiente, de
maneira que o ato de plantar, colher, produzir e consumir forme
um ciclo de generosidade e abundancia.

Sao 30 pequenos produtores e seis cooperativas em diversas
regides do Brasil ligados a empresa, valorizando a producao local
e sustentavel. Segundo Romanna Remor, fundadora da VIVA
Regenera: “E um sistema que pensa no todo”. Entre o portfolio estio
presentes itens como curcuma, gengibre, guarana, chas e infusoes,
acai e cupuacu liofilizado. Além disso, os produtos provenientes da
alimentagdo regenerativa sao reconhecidos por sua alta concentragao
de vitaminas, minerais, aminoacidos, acidos graxos essenciais e
antioxidantes, que promovem uma sensagao de bem-estar fisico e
uma alimenta¢ao mais saudavel. “As terras brasileiras nos oferecem
frutos que sao verdadeiros tesouros, como ervas, especiarias, ativos €
alimentos capazes de nutrir o corpo e contribuir para alcancarmos

mais sade, com bem-estar e contentamento”, completa Romanna.
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por fernanda fonseca,

especialista em vinhos

Foi numa noite fria de inverno europeu que descobri o prazer de
beber vinhos brancos, em vez de tintos, para acompanhar pratos a
base de queijos, como fondue de queijo e raclette, pratos tipicos da
Suica e da regido dos Alpes Franceses.

Tudo comegou num jantar apres-ski, entre amigos, em Val d’Isere,
na Franga, em 2010. Pedimos ao atendente uma fondue de queijos e
solicitei uma sugestao do sommelier. Para nossa surpresa, ele ofereceu
uma garrafa de um branco, da uva riesling, alsaciano.

A primeira taca que provei mudou completamente a minha
percepcao. A harmonizagao era perfeita: o vinho real¢ava os sabores
do quetjo sem sobrepd-los, criando na boca uma sinfonia de gostos.

Ao mergulhar o pao na fondue e dar o primeiro gole no vinho,
percebi como a acidez da bebida cortava a cremosidade do quetjo,
limpando o paladar e preparando-o para a préxima mordida.
Empolgados, pedimos uma segunda garrafa, dessa vez para a raclette.
Fomos apresentados a um sauvignon blanc, fresco e citrico, que
contrastava maravilhosamente com a riqueza da raclette. O processo
de raspar o queijo derretido sobre batatas, legumes e carnes curadas
fol uma experiéncia por si s6, mas, ao adicionar o sauvignon blanc
a equagao, tudo se transformou. Cada gole parecia trazer uma nova
dimensao aos sabores, mostrando a complexidade e a harmonia que
os vinhos brancos podem oferecer.

Essa noite nao s6 marcou a minha primeira vez experimentando
vinhos brancos com fondue e raclette, mas também me ensinou uma
harmonizagao, até entdo, inusitada. Aprendi que os vinhos brancos
poderiam realcar e equilibrar a riqueza dos queijos.

Compartilho, na sequéncia, sugestdes de seis vinhos, de
nacionalidades e uvas variadas, que planejo beber com fondues
e raclettes neste inverno.

Domaine Giacchino, 2021 — Savoie, Franga: “Uva altesse, nativa
da regido francesa da Savoie, da mesma origem dos pratos”.

Flor Matias Ricitelli NV — Patagénia, Argentina: “Teito de uvas
semillon e pedro ximenes. E um vinho que tem flor, aquela camada
de leveduras naturais que se forma na barrica, protegendo a bebida.
Assim, confere carater oxidativo delicioso”.

Riesling Schloss Lieser Gold Stuck 2020 — Mosel, Alemanha:
“Um riesling seco, que adora queijos”.

Loureiro Anténio Lopes Ribeiro Vinho Verde DOC 2020
— Minho, Portugal: “Ja pensou num vinho portugués para a
harmonizagao? Vale provar”.

Spider Pig 2023 — Western Cape, Africa do Sul: “Sauvignon
blanc limpo e fluido™.

Juste Ciel Petite Bagneuse 2019, Philippe Wies — Languedoc,
Franca: “Uma combinagao entre as uvas grenache blanc e gris”. =

QEOD O3S FI6S

VICTOR HUGO
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por bianca boeckel,

curadora e consultora de arte

Muito tem sido falado sobre os direitos do uso da imagem na
internet, e esse assunto é bastante denso. No mercado da arte, existem
intmeras camadas para serem analisadas.

Ao contrario do que se imagina, os materiais publicados na web
nao possuem, necessariamente, autorizacao para uso. Apesar da
facilidade de compartilhamento, reprodugao e até¢ de modificagao
digital de obras de arte, raramente essas agoes sao permitidas por lei.
Os direitos autorais asseguram ao criador manter sua obra oculta ou
publica-la; dar permissdo a outras pessoas para que modifiquem e
exigir créditos por ela, inclusive na esfera judicial.

Se antes as obras estavam asseguradas por contratos (como, por
exemplo, livros com editoras e cangdes com produtoras musicais), com
a evolucao tecnoldgica novos desafios foram criados. Transformadas
em codigos binarios para existirem na rede, as obras viram mais
uma revolucao na dinamica de transmissao — com a auséncia da
necessidade da intermediacao de uma industria.

Ha uma davida em relagio ao uso e a distribuicao de um
produto, e ambos sao conceitos bem diferentes: o uso pode ser
definido como a execugao ou visualiza¢ao de uma obra, como ler
um texto, observar uma pintura e escutar uma musica. Ja a ideia de
distribui¢@o foi comentada no artigo 5° da Lei de Direitos Autorais,
que afirma ser: “A colocacao a disposi¢ao do publico do original
ou copia de obras literarias, artisticas ou cientificas, interpretacoes
ou execucoes fixadas e fonogramas, mediante a venda, locagao ou
qualquer outra forma de transferéncia de propriedade ou posse”.
Porém, no ambiente digital, ¢ bastante desafiador impedir os
downloads, as reprodugoes e os compartilhamentos de contetidos —
o que da margem a usuarios para que os distribuam de forma ilegal.
Na arte, podemos usar como exemplo a fotografia: o fotografo
goza de protegao da imagem por ser ele o detentor da técnica e
dos elementos complementares ao retrato da pessoa/objeto, como
a iluminagdo, o angulo escolhido, a distancia, o foco, 0 momento
captado e a escolha do equipamento, critérios que o transformam
em criagao intelectual, o que representa sua manifestacao artistica.

Em 2022, a Gallerie degli Ufhzi, um dos principais museus de
arte da Italia, processou a marca de moda Jean Paul Gaultier por
usar a imagem da obra O Nascimento de Vénus, de Botticelli, em suas
criagoes. “A conhecida marca de moda usou a imagem da obra-prima
imortal que estd no museu para criar algumas pegas de vestudrio, e as
publicou também em suas redes sociais e site, no entanto, sem pedir
permissao, sem concordar com as modalidades de uso e sem pagar os
direitos, conforme expressamente exigido por lei”, declarou o museu.
O pais tem uma lei no Codigo do Patriménio Cultural que permite a
utilizagao gratuita da imagem de pinturas se feita de forma privada ou
para fins cientificos, educacionais ou informativos. No entanto, o uso
para fins comerciais deve ser analisado e pago.

Em suma, continuamos tentando entender os limites da criagao
e da copia em um mundo inundado cada vez mais por informagoes
vindas de inimeras fontes — em que a maxima “nada se cria, tudo se

copia” parece teimar em prevalecer.

Exceléncia em qualidade e expresséo

na gastronomia japonesa

- F A i s
Um restaurante do Grupo Gastronomia MF | 42 | desde 1999
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MERCEARIA DO FRANCES

A — Imagine um mundo onde humanos e maquinas trabalhem A g a Sh‘ﬂ nom i a envo Ive n t'e d a
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juntos, criando um futuro cheio de possibilidades. Essa é a nossa

_ _ realidade. Hoje, a inteligéncia natural, aquela que vem “de M erceqgd ri | d O F nan cé 5‘ ﬂg orga
i i fabrica” em noés, humanos, e a inteligéncia artificial (IA) estao - S
cada vez mais conectadas de forma inevitavel. nga V | l (@ | N ovQg c onceiicao
-9 A inteligéncia natural é o que nos faz quem somos. E a nossa J
capacidade de pensar, sentir, criar e aprender. Nao se trata
[8 1 ? apenas de ser bom em matemadtica ou ciéncias, mas também de
J :

entender e lidar com as proprias emogoes, relacionar-se com os

outros e resolver problemas de forma criativa.

Por outro lado, temos a inteligéncia artificial, capaz de realizar
tarefas que, até pouco tempo atras, s6é humanos conseguiam
fazer. Assistentes virtuais que organizam nossa agenda, carros
que se dirigem sozinhos, diagnésticos médicos precisos — tudo
isso ¢ a IA em acao, revolucionando setores como satde, finangas
e até a forma como fazemos compras on-line.

Claro, nem tudo sao flores. Com grandes poderes vém grandes
responsabilidades. Um dos maiores desafios da IA é garantir que
ela seja usada de forma ética. Os algoritmos precisam ser justos
e transparentes, mas podem acabar herdando preconceitos dos
dados com os quais foram treinados.

Outro desafio é a privacidade. A coleta de dados em massa
levanta questdes sobre quem controla essas informagdes ¢ como
elas sdo usadas. Precisamos garantir que nossos dados pessoais
estejam protegidos.

Mas vamos falar das oportunidades. Quando humanos e
maquinas trabalham juntos, podemos fazer coisas incriveis. No
ambiente de trabalho, a IA pode assumir tarefas repetitivas e
macantes, liberando nosso tempo para atividades mais criativas
e estratégicas. Isso pode levar a uma onda de inovacao e
aumento de produtividade.

Na educagao, a IA pode personalizar o aprendizado,
adaptando-se as necessidades de cada estudante. Imagine
uma escola em que cada aluno tem um plano de estudo tnico,
projetado para maximizar seu potencial.

Se tivermos sabedoria de usar as duas inteligéncias de forma

complementar e cooperativa, poderemos enfrentar desafios
globais com mais eficiéncia e criar um futuro melhor. Esse ¢ o
verdadeiro potencial da combinacdo de inteligéncias: um futuro

mais inteligente, inovador e humano. E apenas o comeco de uma -\ | ‘ - - 1~
médico cardiologista jornada emocionante! A pergunta é: estamos preparados? = EU.D Afﬂ nso Bruz" 2 DD V'tﬂ Hﬂ\"ﬂ. C once ing" Sﬂﬂ Pﬂ U‘IG
(11) 3045-8332 | Instagram - @merceariadofrances

por nelson spritzer,
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Durante os 30 anos de profissao, o comunicador

Rafael Cortez se tornou multifacetado. “A minha
carreira virou um rio em que vocé tem afluentes:
um ¢ o jornalismo, outro ¢ a comédia, tem o
afluente do palestrante também. Alguns sdo mais
recentes, como a mentoria e a literatura”, conta
Cortez, em entrevista a Versatille. O ex-CQC segue
o leito do rio e fala sobre suas conquistas, novos
projetos e a importancia da atitude em sua vida.
Confira, a seguir, a entrevista.

Versatille: Vocé negou a vaga de produtor
no CQC. Como foi pedir para ser o
apresentador?

Rafael Cortez: Isso aconteceu meio que no
susto. Fu estava muito infeliz com a possibilidade
de ser produtor do programa, mas minha
intuigdo falava para eu aproveitar a oportunidade
e pedir o cargo de reporter. Esse pensamento
hoje ¢ meu objeto de estudo, mas até¢ ha um
tempo era mais um feeling que poderia dar
muito errado ou muito certo. Algumas vezes deu
errado, mas a gente ndo conta os fracassos. A
vida me ensinou que devemos usar os cases que
deram certo para engrandecer a nossa histéria e
guardar os que deram errado, aprender com os
erros. E importante tragar o caminho da ousadia.

V: Esse foi o insight para criar a Atitude

Transformadora?

RC: A Attude Transformadora nasceu porque fui desafiado
por um amigo que disse: “Essa historia de stand-up é legal,
mas vocé esta ficando velho. Vai ficar fazendo piada até
quando?”. Eu ainda acho incrivel fazer stand-up, mas
concordo com ele. Dar palestras ¢ dividir com as pessoas um
know-how, uma vivéncia que vocé tem lugar de fala. Pensei
na atitude porque eu sempre fui um cara proativo, que nao
se conformava com o nao desde cedo. Entrei no CQC por
causa disso. O programa era atitude pura. O projeto virou
uma marca: tem palestra, livro e podcast.

V: Vocé esta trabalhando em mentoria com a Branca
Bardo. Como esta sendo esse “afluente”?

RC: A Prospere Falando é uma criacdo da Branca, que

¢ uma excelente palestrante, profissional e lider. Ela me
chamou para participar das duas primeiras turmas como
convidado, me empolguei tanto que pedi para ser um
mentor ao lado dela. O que eu adoro na nossa parceria

¢ que a Branca e eu chegamos a0 mesmo lugar, cada um

de uma maneira. A Branca ¢ estabelecida, conseguiu um
reconhecimento através de um caminho muito académico, e
eu fui por um caminho meio pé no peito. Essa nossa mistura
¢ um pouco do caldeirdo do que é um ser humano.

V: Qual é a sua memoria profissional favorita?

RC: Entrar no CQC foi um processo extenuante de vida

e muito mais representativo do que as pessoas imaginam.
Entrei no mercado de comunicagdo pela porta de tras,
foram quase 15 anos nos bastidores, mas eu queria ser o
protagonista. Com 30 anos, tinha uma magoa profunda
da vida, estava fazendo um trabalho que as pessoas
gostavam e eu ganhava dinheiro, mas odiava a carreira.
Me convidaram para fazer parte do CQGC, entdo eu pedi
para ser reporter. Eles me cozinharam por dois meses. Eu
fui a noiva abandonada no pé do altar. Enquanto ninguém
me dizia nada, fui trabalhar em um centro cultural, tinha
conseguido uma reunido com a secretaria de Cultura do
Estado de Sao Paulo, que tem a agenda disputadissima, e
esquect de colocar o telefone no silencioso. Ele tocou no
meio da reunido e eu atendi. A voz falou: “Rafa, é o Diego
da Argentina. Tenho uma resposta para vocé. Pode falar?”.
“Nao, eu nao posso, estou no meio de uma reuniao.”
Acabou a reuniao e eu esperei na porta da Sala Sdo Paulo.
Uma hora depois, ele me ligou. Com aquele humor acido
que os argentinos tém, falou: “O que eu tenho a dizer é...
Vocé vai ter que abandonar tudo o que esta fazendo, vocé
entrou no CQC”. Eu dei um berro, de lavar a alma, de
quase 15 anos de espera. Aquilo me trouxe até aqui, e eu
sigo aqui porque um dia alguém falou: vocé esta dentro.
Hoje eu quero ser o cara que diz sim para as pessoas.

Foto: divulgocan

Fotos: divulgaga
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Josuel Luna sempre soube que seria ator. Ainda crianga, passava
a tarde assistindo ao Castelo Rd-Tim-Bum e, ao ver aquele mundo
mégico, entendeu que gostaria de trabalhar naquele universo. Ele se
formou em publicidade e propaganda, profissdo que exerceu por dez
anos, mas sempre teve como objetivo a atuagao. Apés terminar sua
segunda graduagao, foi estudar na Escola de Atores Wolf Maya, em
Sao Paulo, onde foi aluno do diretor Sérgio Ferrara, que se tornou
mestre, amigo e parceiro de projeto.

Ferrara, por sua vez, foi educado em um colégio de padres jesuitas
em Minas Gerais, espago em que se fomentava e incentivava a
cultura através dos autos teatrais. O interesse pela arte fez com que
se mudasse para Sao Paulo aos 15 anos, e foi na cidade em que
aprendeu a arte teatral, com o diretor brasileiro Antunes Filho. Por
sua solida formacao, foi convidado pelo ex-governador Geraldo
Alckmin para dirigir o Programa de Qualificagbes em Artes no
interior de Sdo Paulo, protejo que buscava a epistemologia, focando
varias expressoes, como teatro, cinema, danca, artes plasticas,
psicologia e sociologia. Essa vivéncia despertou algo em Ferrara.

Dado o longo convivio nas aulas na Escola Wolf Maya, a dupla
decidiu criar o NIT — Nucleo de Imersao Teatral. Enquanto Ferrara
entrou com o conhecimento de mais de 30 anos, Luna trouxe para a
mesa a organizagao, a criatividade e a inovacao. O ator explica que
o projeto surgiu pensando no compartilhamento, na ideia de que o
conhecimento nao parasse em uma s6 pessoa. “O que eu sei passa
para o outro e o que o outro sabe também passa para mim. Essa troca
¢ importante dentro do NIT”, explica Luna.

Ao longo dos trés meses de estudo, um dramaturgo ¢ escolhido
como alvo de pesquisa. Pessoas de diversas areas se reinem para
debater as obras e a vida do artista, estudar trabalhos corporais,
vocais e semanticos. “O NIT surge dessa inquietagdo, dessa vontade
de querer cada vez mais pensar e fazer teatro a partir de varias areas
do conhecimento”, conta Ferrara. Ao fim, o espago é aberto para o
publico assistir as apresentagoes e participar dos debates.

Atores — estreantes ou profissionais —, juizes, psicologos e até
estrangeiros ja fizeram parte dos estudos do NIT. “E muito importante
a gente quebrar esse paradigma de que o teatro ¢ um lugar s6 para
quem ¢ da cena. O teatro ¢ para o povo”, afirma Luna.

Ferrara explica que a expressao artistica diz muito sobre quem
somos como sociedade, que € assim que as pessoas podem demonstrar
seus mais profundos afetos e inquietagdes. “A arte é muito bonita
porque ela propde harmonia a partir das diferengas, nio das
igualdades. Se nao fosse pelas artes, nés nao teriamos avangado na
questao de género, racismo, preconceito e xenofobia.”

Os pedidos de novas apresentagoes e liberagao de mais ingressos
sao a comprovacao de que o trabalho esta dando frutos. Para o

V | Guradoria

No topo, Sérgio Ferrara.

Acima, Josuel Luna

futuro, a dupla pensa na possibilidade
de seguir em um caminho maior,

de ter diversas pessoas tocando os
projetos, trabalhar também com
temas — como o teatro do absurdo

—, convidar artistas para entrevistas

abertas e expandir para outras oficinas.

Incentivar as pessoas a fazerem parte,
cada vez mais, a compartilhar seus
conhecimentos. “Uma obra de arte
nunca esta acabada, ela é aberta para
que as pessoas possam ser inseridas
dentro dela, um espago para vocé se
complementar. Uma obra fechada,
que nao deixa espago para vocé existir,

nao é arte”, conclui Ferrara.
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Vanessa Reis fala sobre sua histéria, a relagdo com seu lwro Intersecdo e a

importdncia de histérias com protagonistas PCDs no universo dos romances

por marcella fonseca

Criada por seus avos, a baiana Vanessa Reis sempre
esteve proxima a literatura. Gomo filha de professora, os
livros fizeram parte de seu cotidiano desde pequena, ¢
sua criatividade foi incentivada ndo apenas em casa, mas
também na escola, onde fazia textos para feiras culturais e
adaptacoes de pecas classicas.

Uma de suas memorias favoritas ¢ de uma
apresentacao que fez na quarta série. “Estavamos
falando sobre as épocas através da musica e eu fiquel
com Alegria, Alegria, de Caetano Veloso, s6 que eu estava
doente — tinha saido do hospital apenas para participar da
apresentacao — e falava “mas estou triste, triste, nao quero
cantar Alegria, Alegria” (risos). £ muito vivido na minha
mente, lembro que a plateia cantou comigo. Ali, eu
percebi o poder de comunidade, das pessoas. O poder dos
fios soltos que, quando juntos, se transformam em rede”,
relembra a autora, em entrevista para a Versatille.

Vanessa € pessoa em cadeira de rodas, servidora publica
e, na parte da tarde de seus dias, escritora de romances.
Intersegdo ¢ sua primeira historia publicada de forma
tradicional. “Fico feliz de ver um selo como a Verus, a
casa dos romances, escolher esta historia especifica para
distribuir e colocar nas livrarias do Brasil inteiro” conta
Vanessa. “Espero que ele ndo seja o tinico, apenas o
primeiro de muitos que virdo de outras pessoas. O inicio
de uma corrente.”

Confira, na sequéncia, a entrevista.

Versatille: Como vocé comegou a escrever?
Vanessa Reis: A descoberta da minha deficiéncia foi

gradual durante a infancia, eu passava muito tempo em
casa e cresci cercada por adultos. Ficava com meus avos,
porque minha mae trabalhava em dois turnos e meu

pai ¢ caminhoneiro, sempre esteve na estrada. Meu avo
era aposentado, entdo estava ao lado de um senhor que
assistia a jornal e futebol o tempo todo. Sempre tive livros
em casa e, desde muito nova, gostava de inventar historias,
minha imaginagao corria solta. Na escola, ao perceber
que eu gostava de criar, a professora de literatura me
deixava responsavel por fazer os textos das feiras culturais,
dos casamentos juninos e das adaptagdes, como Sonko de
uma Noite de Verdo. Eu fui muito incentivada a escrever por
todos os lados.

V: Vocé ja publicava histérias de forma
independente. Como foi saber que o Grupo
Record gostaria de langar seu romance?

VR: Achei que era trote! (ris0s). Recebi um e-mail da
Rafaela [Machado, sécia do Grupo Record] e, quando eu L,
pensei que nao era possivel, eu nao respondi. Estava
conversando com a Gabriela /Graciosa/, uma amiga que
vai ser publicada neste ano também pela Verus, que me
disse: “Amiga, mas pode nao ser trote, ela esta falando de
Intersegdo”. Uma semana ap6s eu responder, ja estava com
o contrato assinado. Nunca tive a pretensao de langar um
livro fisico, escrevo independentemente se serd publicado
de forma tradicional ou ndo. Eu ndo precisava que um
livro fisico validasse a minha escrita, mas fico muito feliz
que tenha acontecido, porque alcangou muita gente,

chegou muito mais longe.

V: Como esta sendo para vocé a aceitagio do
publico com a histoéria de Intersegdo?

VR: Estou muito feliz, primeiro porque eu nao esperava que
uma protagonista PCD chegasse tao longe, principalmente
para pessoas que nao tém deficiéncia. Me alegra perceber
que os leitores estao colocando cada vez mais uma literatura
diversa nas suas listas, que a diversidade de corpos e sotaques
esta sendo vendida como literatura. Fiquei com medo da
equipe de revisdo da editora cortar meu sotaque baiano da

historia, mas me falaram “de jeito nenhum”.

V: A Catarina é uma mocinha “bocuda’ e sincera,
que tem atitude. Como foi o processo de criar a
personagem?

VR: Posso dizer que eu s6 parei para escrever Intersegdo
porque a Catarina estava gritando dentro da minha cabeca,
ela ja nasceria metendo o pé na porta, se ela tivesse o
movimento das pernas (7s0s). A primeira coisa que eu tenho
em mente quando crio um personagem PCD ¢é que ele

fuja dessa visdo de que pessoas com deficiéncia sao anjos

ou infantilizados. Sempre gosto de trazer uma chatice. A
Catarina vive em um ambiente de trabalho em que nem
sempre a mulher é ouvida ou levada a sério, entao coloquei
ela para ser tinhosa, “poucas ideias”, mas a0 mesmo tempo
ela nao consegue ser tinhosa em todos os ambitos de sua
vida. Construi essa dualidade para ficar mais crivel.

V: Sendo também servidora publica, vocé
transformou a Catarina em uma. Por que decidiu
dar a ela essa profissdo?

VR: Nao tem nada mais brasileiro do que trabalhar como
servidor publico. Alguém do seu circulo social é concursado
ou ¢ concurseiro. Catarina ja nasceu com o proposito de ser
servidora. Consegui emprestar doses de realidade por ter
essa vivéncia ha quase nove anos. As ideias de Catarina no
livro sdo ideias que eu ja tive. O projeto de utilizar contos de
fadas para trabalhar com criancas foi implementado dentro
do programa Minha Casa, Minha Vida; a ideia dos fornos
solares ¢ minha também, mas nao foi para a frente porque
era muito dinheiro para, talvez, pouco resultado.

V: Catarina tem uma liga¢édo muito forte com a
religido cristé. Essa crenga faz parte da sua vida?
VR: Faz muita. Fui criada dentro da Igreja Batista. Muitas
das conversas que Catarina tem com Deus eu emprestei da
minha rela¢@o, pois o vejo como um amigo, nao o coloco
dentro de uma caixinha como se fosse intocavel. Queria
também desconstruir essas relagdes com a religido, ¢ algo
tao particular. As pessoas tentam transformar em uma coisa
padronizada e, se vocé nao viver desse jeito, ¢ invalidada.

V | literaturs

V: Como vocé vé a importancia de

um livro com uma protagonista PCD

e escrito de uma forma que ndo o
coloque dentro dos preconceitos?

VR: £ dificil ver um livro escrito por uma
pessoa com deficiéncia e protagonizado

por um personagem PCD, ainda mais uma
comédia romantica, publicado de uma forma
tradicional. Quero sempre bater nessa tecla:
PCD comega com “P” de pessoa e nao com
“D” de deficiéncia. E alguém vivendo sua
vida de forma normal, a gente s6 precisa que
seja respeitado o nosso tempo. A tnica coisa
que a gente supera ¢ o capacitismo. Tento
fugir ao maximo das histérias de superagao,
em que as outras partes da vida da pessoa sdo
acessorios. Se alguém estiver procurando isso

nao vai encontrar nas minhas histérias.

V: O que vocé espera que o leitor sinta
ao ler sua obra?

VR: Acho que a gente vive em uma
sociedade que estd dando dois passinhos
para tras em varios sentidos, entdo eu
penso que a literatura pode ser um abrago.
Espero que o leitor consiga se identificar
tanto nas relagées amorosas como nas de
amizade, nas relagdes familiares. Espero
que encontre um companheiro pelo

periodo em que estiver lendo.

fy
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O lon 9a Clube dos Ha filmes que nos transportam para outra era — e isso ¢ a
. , colsa mais proxima de uma viagem no tempo que podemos
Vandalos reiine estrelas fazer, por meio da estética, dos figurinos e da trilha sonora,

durante aquelas duas horas. Pelo menos, esse é o caso de Clube
) . dos Vindalos, o novo drama de Jeff Nichols (que também dirigiu
entrevistas exclus was, ]@ﬁf Midnmight Special). Com ele, somos levados ao pulsante periodo

Nichol ] die C da contracultura americana dos anos 1960, de motoqueiros do
Lwnots e joawe Lomer s meio oeste em busca de liberdade e identidade.
dp?’Qﬁlﬂde na histéria O filme ¢ inspirado no livro de fotos de 1967 de Danny
Lyon, Bikeriders, o mesmo titulo do filme em inglés. O

nas telas do cinema. Em

jornalista acompanhou e documentou por meio de fotos
e entrevistas a vida dos membros do Outlaws MC, um
clube de motociclistas do estado de Illinois, Estados
Unidos, entre os anos de 1963 e 1967. Em sua versao,

por miriam spritzer

Nichols constréi uma historia ficticia pela perspectiva
de observadores, mais algumas anedotas pessoais de
membros do grupo. A mistura resulta em um retrato
emocional e extremamente auténtico, estrelado por Austin
Butler, Jodie Comer, Tom Hardy, Mike Faist, Michael
Shannon e Norman Reedus.

Jeff Nichols e Jodie Comer conversaram com a Versatille
sobre a producao. Confira a entrevista na sequéncia.

Na pagina ao lado, Austin Butler como

foto: divulgacdo

Benny e Jodie Comer como Kathy




Versatille: Vocé escreveu e dirigiu o filme.

O que o motivou a querer contar essa
histéria no cinema?

Jeff Nichols: As pessoas que estavam no
centro dela. Danny Lyon ¢ um fotégrafo

incrivel e, mais do que isso, ele é um jornalista.

Foi alguém que realmente quis e retratou

esse movimento. E, quando coloquei junto

as entrevistas com as fotografias do livro, tive
todos os detalhes para trazé-la de volta a vida.
Eu s6 tive que criar um enredo.

Nesta pagina, momentos do diretor Jeff
Nichols interagindo com o elenco de
Clube dos Vindalos. Na pagina ao lado,
a caracteriza¢ao de Norman Reedus

para viver Funny Sonny no longa

V: Uma coisa que chama atengéo ao
assistir ao filme sédo os monologos, as
anedotas de cada membro do grupo. O
que fez vocé escolher esse formato?
JN: O estadio queria que a gente ficasse
s6 no enredo principal de Benny, Kath e
Johnny. Mas cada um dos motoqueiros
¢é tao singular. Acho que isso foi uma
das maiores surpresas que eu tive lendo
o livro. Porque ja chegamos com um
prejulgamento sobre motoqueiros, seu
mundo e estilo de vida. Mas, quando
vocé comega a ler essas entrevistas, em
que eles falam abertamente sobre a vida
deles e como a cabega deles funciona, ¢
surpreendente. Gom o Zipko (Michael
Shannon), que fala dos Pinkos e de
quando foi rejeitado pelo Exército. Ou
a filosofia do Bruce e outros explicando
por que eles sao um grupo. Todas essas
historias resultam num perfil psicolégico
deles. E, se vocé tira isso do filme, vocé
perde a sensacao de que o movimento
era maior do que os trés personagens.

V: A estética da época também tem
um grande papel na narrativa. Qual
foi a coisa que vocé mais gostou de
desenvolver para o filme?

JN: E um empate entre as roupas e as
motocicletas. O figurino ¢ extremamente
importante: se vocé olha as fotografias
originais, cada detalhe que eles colocavam
nos coletes e jaquetas, é impressionante.
Acho que, as vezes, as pessoas nem
notam, por conta de um aspecto sujo

e largado, mas ha muita atengdo para
empregar o estilo certo e mostrar quao
unico cada personagem €.
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“Eu amo os atores. Amo assistir aos dialogos que escrevi e

adaptei do livro criarem vida nos rostos e corpos deles. E a

gente teve um elenco espetacular, em cada quadro tinha um ator

excelente fazendo algo. Podia apontar a camera para qualquer

lado que algum trabalho fascinante estava sendo feito.”

V: A maquiagem e o cabelo sdo um show a
parte, alguns atores ficaram irreconheciveis.
Qual visual mais surpreendeu vocé?

JN: Norman Reedus. Ele queria ficar o mais diferente
possivel de Daryl Dixon, seu personagem da série 7he
Walking Dead. Jogamos os cabelos, barba, 6culos, mas

os dentes eram o destaque. Ele topou todas as ideias
loucas ou os exemplos malucos que encontravamos em
fotografias. Norman foi o ima que atraiu a todos. Ele se
divertiu no processo e foi 6timo de trabalhar.

V: E qual foi a sua parte favorita de filmar?

JN: A resposta vai ser meio sem graga, mas eu amo
atores. Amo assistir aos didlogos que escrevi e adaptei
do livro criarem vida nos rostos e corpos deles. E a gente
teve um elenco espetacular, em cada quadro tinha um
ator excelente fazendo algo. Podia apontar a camera
para qualquer lado que algum trabalho fascinante

Jeff Nichols

estava sendo feito. As motos também. Elas eram um
personagem na historia. Tenho muito orgulho em dizer
que todas eram da época mesmo. Mas claro que foi
trabalhoso, porque elas tém 60, 70 e até 80 anos, entdo
s6 o fato de conseguir liga-las ja era um milagre.

V: Kathy é quase que a visdo feminina dentro
da historia. Como vocé escolheu Jodie Comer
para a personagem?

JN: Eu preciso admitir que ndo conhecia tanto o trabalho
dela antes. Mas a nossa diretora de elenco, Francine
Maisler, s6 me disse: “Faga com que ela aceite o papel”, e
a ultima vez que isso aconteceu com outro ator que eu nao
conhecia era o Adam Driver, entdo faco o que ela manda.
A gente deu uma hora do audio original da pessoa que
inspirou a personagem para a Jodie aprender e fazer o
teste. Quando ela enviou um primeiro clipe, ficou tao igual

que eu fiquei na divida se era ela ou a propria.

fatos: divulgacdo

Na pagina

ao lado,

Jodie Comer.
Acima, a atriz
contracenando
com Mike
Taist, que

deu vida ao
jornalista

Danny

V: Jodie, qual foi a sua reacgéio

quando se deparou com a
personagem?

Jodie Comer: Eu li o roteiro e depois
ouvi o audio da entrevista dela com

o Danny. Na hora, pensei: nossa, a
honestidade dessa mulher. Notei a forga
dela, um calor que senti vindo dela. Era
como se fosse uma tia ou uma conhecida,
sabe? Alguém com quem eu gostaria de
ter passado um tempo. Eu ouvia aquela
gravacao e sentia como se estivesse falando
diretamente para mim naquela sala.

V: Como vocé lidou com a posigao de
quase uma narradora da histoéria?
JC: Ela entrou la de uma forma diferente.
Estava no grupo porque tinha um
relacionamento com Benny e por isso
estava sempre na periferia deles. E isso a
fez ter um ponto de vista distante. Fiquei
tdo encantada por ela quando a ouvi.
Acredito que ela também nao tinha medo
de dizer o que pensava. Era uma contadora
de histérias incrivel e de uma esséncia tao

V | Ginema

particular que logo pensei que queria muito
fazer esse papel. Do jeito que me deixei
levar ouvindo o audio, eu queria que o
publico fizesse 0 mesmo quando ela abrisse
a boca na camera, sabe? Tipo: “Ok, quem ¢
essa? Vamos nessa jornada juntos”.

V: O que mais ajudou vocé a entrar
no personagem?

JC: As varias caracteristicas e os trejeitos
dela. S6 o ato de fumar era como se fosse
um personagem a parte. Ela sempre tinha
um cigarro aceso nas fotos e, no dudio da
entrevista, pude ouvi-la constantemente
pegando o cigarro, acendendo e
fumando. Entdo isso se tornou algo
muito importante, especialmente porque
direcionava a atuagdo. Assim que eu
colocava um cigarro na mao, meu

corpo mudava, eu me sentava de forma
diferente, e era como se ela entrasse na
sala. Foi algo crucial. =

O Clube dos Vandalos estreou nos cinemas
no dia 21 de junho.
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MAURIGI

Aos 88 anos, o criador da Turma da Monica fala sobre

0 sucesso duradouro de sua marca e revela seus planos

por beatriz calais

Apaixonado por quadrinhos desde a infancia, foi
apenas na década de 1970, ap6s mais de dez anos
de sua primeira tirinha publicada em jornal, que
Mauricio de Sousa conseguiu realizar o grande sonho
de lancar o préprio gibi. A novidade fez sucesso.
Logo na primeira leva, cerca de 200 mil exemplares
da Turma da Ménica foram impressos e vendidos
pela Editora Abril. Desde ento, os personagens
criados pelo cartunista fizeram parte da vida — e da
alfabetizacdo — de diversas geragdes de brasileiros.

Ao longo das décadas, mais de 1 bilhdo de revistas
foram impressas, o que fez com que a Turma da
Moénica se tornasse uma marca com mais de 150
contratos de licenciamento — a partir disso, é possivel
encontrar produtos alimenticios, brinquedos e roupas
com as imagens dos personagens. A MSP (Mauricio de
Sousa Produgdes) se tornou uma empresa mais do que
consolidada, sendo capaz de manter o sucesso mesmo
com as mudancas do tempo.

Aos 88 anos, Mauricio compartilhou com a Versatille
alguns segredos sobre a evolucao e a durabilidade de
sua marca, além de revelar projetos. Confira.

Versatille: Como é assistir a evolugdo e ao
sucesso continuo da Turma da Ménica

ao longo das décadas?

Mauricio de Sousa: Acabamos de langar um

livro que tenta explicar um pouco esse caminho.

E o Crie de Manha, Administre & Tarde, pela Editora
Maquinaria. Essa foi a frase de meu pai quando
soube que eu queria mesmo seguir como desenhista.
Eu levei a sério e procurei criar meus personagens,
mas, a0 mesmo tempo, tinha que sair para vendé-los
e conseguir publica¢do. Um filme que conta essa
primeira fase de minha vida estara nos cinemas neste
ano, ai poderdo observar que tive momentos bem
dificeis e que ¢ preciso gostar muito do que faz para
superar os obstaculos da vida.

foto: Claudio Belli

V: Qual o segredo para manter

os personagens relevantes e
pertencentes as novas geragoes?

MS: Sao mais de 64 anos que publicamos
nossas histérias e conseguimos manter

um publico crescente pelas geragoes que
passamos. Para isso, sempre estamos
aprimorando nosso didlogo com a linguagem
atual, para nao perdermos as rapidas
mudangas que acontecem na comunicagao.

V: Vocé teve um papel
importantissimo na introdugéo da
leitura na primeira infancia de muitas
pessoas. Como enxerga esse impacto?
MS: Minha medalha no peito ¢ saber que
nestes anos de trabalho somos responsaveis
pela alfabetizacao e pelo estimulo a leitura
de milhdes de brasileirinhos pelo pais.

A linguagem dos quadrinhos ¢ magica

para atrair criangas para a leitura. Tive a
felicidade de ser homenageado pela Unesco,
que reconheceu essa qualidade em nosso
trabalho com as criancas. Mas ouvir, em
eventos, pais contando que aprenderam

a ler com nossas revistas e agora sio seus
filhos que estao aprendendo ¢ o maior
reconhecimento para um autor.

V: Quanto ao cinema, como vocé
enxerga a importancia das telinhas
para a Turma da Ménica atualmente?
MS: Demoramos para realizar os live-
actions e s6 produziamos desenhos animados
para o cinema. Foi em 2019 que comegamos
com a produgao de Ligdes, e o sucesso foi tao
grande que, mesmo com uma pandemia

no meio do caminho, estamos produzindo
muitos filmes. Em 2024, lancamos o filme
Turma da Monica Jovem — Reflexos do Medo, e
ainda langaremos o filme do Chico Bento
e o filme de minha vida.

V: Sobre o filme da sua vida, o que
podemos esperar dessa produgiao?
MS: Sé posso dizer que o filme esta lindo
e tive o prazer de ver meu filho, Mauro
Sousa, me interpretando quando jovem.

V | Gulturs

Ele tem a minha cara e é um grande ator.

E sua estreia no cinema ap6s trabalhar em
musicais no teatro e ser diretor da nossa area
de shows ao vivo. Muitos veem o sucesso,
mas se esquecem de que, para alcancga-lo,

ha um longo caminho. Principalmente para
pessoas que, como eu, nasceram em familias

COm poucos recursos.

V: Ao longo da vida, qual foi o seu grande
“plano infalivel”? (Que realmente tenha
dado certo, diferentemente dos planos
do Cebolinha.)

MS: Ser feliz! (150s) Fazer o que se gosta nem
parece trabalho. O Cebolinha mesmo tem
“planos infaliveis” que dao muito certo, porque
ele também ¢ feliz.

Abaixo, o quadrinista

Mauricio de Sousa
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Campedo mundial, primeiro medalhista olimpico do surfe e

apaixonado por fotografias, Italo Ferreira fala sobre a vida
dentro e _fora do esporte

texto: beatriz calais

edigdo: grulianna todice

Jfotos: gabriel bertoncel

diregdo de arte: marcella fonseca
tratamento de imagem: aldo guimardes
stylist: eduardo centurion
produgdo-executiva: deborah park
grooming: pablo felix

produtos: lowell e shiseido
Sfilmmaker: jack lima

camareira: camarim sp

A lembranca do ouro nas tltimas Olimpiadas esta
marcada na pele do surfista Italo Ferreira por meio de uma
tatuagem com o simbolo dos jogos. Para ele, essa ¢ uma
maneira de recordar um dos momentos mais especiais de
sua vida. Para o resto do mundo, no entanto, nao ¢ preciso
muito esforgo para que seu nome seja lembrado.

Basta comecar a falar sobre surfe que a mengao a
Italo ocorre, carregando o titulo de primeiro medalhista
olimpico do esporte na histéria (visto que as Olimpiadas
2020 em Téquio representaram o ano de estreia do
surfe como esporte olimpico). Para quem acompanha
a modalidade, também esta fresca a vitoria do surfista
potiguar no WSL, o maior campeonato mundial de
surfe, em 2019. Ja em 2024, no tltimo més de junho,

o surfista foi campedo em Saquarema (R]), numa das
etapas do WSL, o que o colocou em quarta posi¢ao para
a final. Agora ¢ torcer para que a penultima fase, em
Fiji, seja bem concluida e, em setembro, na Califérnia,
tenhamos mais uma chance de vitéria de Italo no WSL.

Em 2024, nas Olimpiadas de Paris, participara de
outro angulo: por conta de um acidente, esta fora da
competicdo e fard sua contribui¢do como comentarista na
Globo. Uma boa oportunidade para que os espectadores
o conhegam além da prancha de surfe. Fora do mar, Italo



Jaqueta e calca
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¢ um entusiasta da fotografia e possui uma
6tima relagao com as cameras. Com orgulho
de sua origem, também se dedica fortemente
ao Instituto Italo Ferreira, que colabora

com a educagao de criangas e jovens de

Baia Formosa, municipio do Rio Grande do
Norte, onde o surfista nasceu e cresceu.

Aos 30 anos, o esportista ainda almeja
conquistar muita coisa, mas ja pode viver
com a certeza de que tem o seu legado
tatuado além de sua pele — na histéria do
pais. Em entrevista para a matéria de capa
da Versatille, ele relembrou um pouco sua
histéria e falou sobre Olimpiadas, sonhos,
gostos e inspiragdes dentro e fora do
esporte. Confira a seguir.

Versatille: Quando vocé se
aproximou do surfe?

Italo Ferreira: Sempre tive proximidade
pelo fato de morar de frente para o

mar, mas meu primeiro contato real

foi surfando com a tampa da caixa

de isopor que meu pai utilizava para
guardar os peixes que pescava. Virou
meu passatempo ficar na agua brincando,
ainda mais porque eu tinha muita energia
para gastar /risos/. Com cerca de 8 anos
eu ganhei uma prancha de verdade do
meu pai e logo ja fui participar do meu
primeiro campeonato de surfe local.

O presente foi dado porque eu era
competitivo, e fol assim que me aproximei
do esporte. Comecei a competir em outros
campeonatos que me davam premiagdes
em dinheiro e me permitiam ajudar a
minha familia, porque nao tinhamos
muitas condi¢des financeiras. O esporte

nos impulsionava em alguns momentos.

V: E qual foi o maior desafio da sua carreira?

IF: O maior desafio da minha carreira foi conseguir
ir as competi¢oes. No inicio, eu ndo tinha tantas
condigoes, entdo era dificil conseguir verba para
viajar. Eu fazia provas pelo Nordeste, que era o que
conseguia bancar, mas era em Sao Paulo e em Santa
Catarina que estavam as maiores. O Sudeste tinha
muitas oportunidades, mas eu nao conseguia chegar.
Acabel me destacando na minha regido, consegui o
meu primeiro patrocinio aos 13 anos e ai sim percebi
que essa era a minha chance de evoluir como surfista.
Com essa oportunidade, fiz a minha primeira viagem
internacional, o que é muito bom para a minha
profissao. Em Baia Formosa, as ondas sao pequenas,
entdo foi durante as viagens para outros estados e
paises que eu aprendi a surfar ondas maiores.

V: Vocé era muito jovem nessa época. Como
foi ter que lidar com tantas mudancas sendo
tdo novo?

IF: Eu competia nas categorias de pessoas mais
velhas que eu. Na época que eu tinha 15, por
exemplo, competia com uma faixa etaria de 25 a 30
anos. Pessoas experientes ja. Eu ndo tinha o mesmo
conhecimento que eles, mas surfava e vencia, entao
para alguns atletas isso era incomodo. Algumas vezes
me deixavam um pouco de lado por conta disso. Era
chato, mas eu sabia do meu potencial e o que precisava
fazer se tivesse a oportunidade.

V: Ao longo de toda a sua trajetoria, qual foi a
maior conquista?

IF: A maior conquista, sem divida, foi ter ganhado o
ouro nas Olimpiadas. Ainda mais por ter sido na estreia
do surfe como esporte olimpico. Na época, nds sabiamos
que quem ganhasse a primeira vez estaria marcado para
sempre na historia.

V: Como é a preparacio para as Olimpiadas?

IF: £ bem diferente da preparagio para um campeonato
mundial de surfe, que tem provas todos os meses e exige
um treino full time. Para o circuito mundial, eu dediquet
a minha vida inteira. J4 as Olimpiadas nio existiam

no radar do surfe. Entao tivemos pouco tempo. De
qualquer forma, a preparagao ¢ sempre a parte mais
dificil. Vocé abre mao de muita coisa. A competicao ¢ a
parte prazerosa, principalmente quando tem um bom
resultado no fim.
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“O que vem na minha cabecga ¢ poder ser campeao nas

Olimpiadas novamente. Se eu ganhar essa medalha de novo,

posso pendurar na parede e descansar /risos/. Brincadeira.

Crelo que, se eu conseguir 1sso, vou querer de novo.”

V: Quais as expectativas para essa nova
experiéncia como comentarista nas
Olimpiadas de 2024?

IF: Infelizmente, ndo ¢ o meu momento de participar

¢ defender o Brasil, mas de alguma forma vai ser legal
estar proximo e poder acompanhar tendo uma visao

de fora. Vai ser uma experiéncia diferente assistir aos
atletas competindo de um outro angulo. Isso sem davida
val impactar na forma com que eu vou voltar para a

competigao. Espero voltar sabendo o jogo de cada um.

V: Como vocé enxerga o reconhecimento do
pais pelos atletas olimpicos?

IF: Nos, como atletas, defendemos uma nagao inteira
durante as Olimpiadas, entdo as pessoas acabam
abracando a nossa histéria. Receber essa for¢a ¢ mais
que positivo. Nos tltimos jogos estavamos na época da
pandemia de Covid-19, entdo estava todo mundo na
internet acompanhando. Eu recebi muitas mensagens
bonitas, e isso fol me dando forgas para conseguir a
medalha de ouro.

V: O que é o surfe para vocé?
IF: O surfe ¢ a minha alegria. E 0 que me preenche
no dia a dia.

V: Vocé possui algum hobby que as pessoas nédo
imaginam?

IF: Totografia! Eu gosto muito. Sempre que estou
viajando fago muitas fotos. Também adoro participar

de projetos de fotografos, o que inclusive resultou
naquela foto famosa do eclipse. Aquela foto, do Marcelo

Maragni, teve uma repercussdo tao grande quanto as
Olimpiadas /rsos/. O mundo inteiro compartilhou. No
meu caso, eu gosto de fotografar animais e natureza,
principalmente quando se trata do p6r do sol.

V: Para vocé, como é um dia perfeito?

IF: Um dia viajando em um destino de surfe. Acho que
a minha viagem mais marcante foi para as Maldivas.
Por mais que nao parega, ¢ um destino com boas ondas.
Foi uma das melhores viagens da minha vida.

V: Qual a importancia do Instituto Italo
Ferreira na sua trajetoria?

IF: Meu instituto é uma das minhas maiores
conquistas. Atendemos cerca de 120 criancas la
em Baia Formosa, o lugar onde eu nasci e criei
memorias incriveis. O instituto fica na minha casa
antiga e sao meus pais e minha irma que cuidam
da iniciativa no dia a dia. Eu passo o ano viajando
muito, mas quando posso estou la. Sempre que
estou em casa, visito para poder estar proximo das
criancas e, de alguma forma, interagir com elas. E
uma conquista muito legal. No fim de tudo, ¢ isso
que realmente importa.

V: Quais sdo os seus planos e metas?

IF: A minha cabeca nio para. A todo tempo estou
pensando em algo, mas creio que o que vem na
minha cabeca é poder ser campedo nas Olimpiadas
novamente. Se eu ganhar essa medalha de novo, posso
pendurar na parede e descansar /risos/. Brincadeira.
Creio que, se eu conseguir isso, vou querer de novo.
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A Panerai introduz no

mercado o modelo Submersible
Elux LAB-ID, uma edigdo

limitada de 150 pegas

por giulianna iodice

A histéria da Panerai ¢ marcada por sua ligacao

com a luz. Inovadora e pioneira, a empresa
patenteou, em 1966, a Elux, um marco para o
campo da luminescéncia — na época, empregada em
painéis uniformemente luminosos, um instrumento
superutilizado pela Marinha italiana.

Sempre em busca de inovagao, por meio do
Laboratorio di Idee, a relojoeira anunciou o Submersible
Elux LAB-ID, ap6s quase nove anos de pesquisas: “O
projeto mais longo que ja concluimos. Na mentalidade
geral, uma complicagao é um turbilhdo, um calendario
perpétuo, mas, quando langamos algo assim, sao formas
de reinventar o que ja existe. No caso do Submersible, nos
nao tinhamos nada”, conta Jéréme Cavadini, COO da

Panerai. Confira, na sequéncia, a entrevista exclusiva.

foto: divulgacao

Versatille: O que acredita ser a parte mais
desafiadora de seu cargo, especialmente numa
industria repleta de lancamentos e variedade
de marcas?

Jérome Cavadini: Eu diria que ¢ achar as pessoas
certas e manté-las motivadas e felizes no trabalho.

E um ecossistema tnico, porque entre Genebra e o
Cantao do Jura, vocé tem todas as marcas de relogios,
fabricas, os fabricantes e os fornecedores. E uma

4rea pequena, e esta tudo ali. E definitivamente uma
competi¢ao quando pensamos em recursos humanos.
Mas ¢é um desafio legal.

V: Como foi o backstage do langamento do
Submersible Elux LAB-ID?

JC: Em primeiro lugar, é o mais longo projeto que ja
concluimos. Foram quase nove anos entre a primeira
ideia e o resultado. Foram anos trabalhando nisso, uma
jornada longa e das mais dificeis que ja tivemos. Na
mentalidade geral, uma complicagdo ¢ um turbilhdo,
um calendario perpétuo, mas, quando langamos algo
assim, sao formas de reinventar o que ja existe. No caso
do Submersible Elux LAB-ID, n6s nao tinhamos nada.
O ponto-chave foi fazer um relégio que imediatamente
ja é reconhecivel como um Panerai, com algumas
caracteristicas presentes, como os materiais inovadores,

resistente a profundidades, e luminescente.

V: Quais sido as funcionalidades mais
importantes desse modelo?

JC: O mais importante, para ser bem sucinto, ¢ a
integracio da funcio powerlight. E ela ser poderosa
para iluminar o seu relégio por 40 minutos, sem ter
que dar corda no movimento. Se vocé tivesse que listar
s6 uma, ¢ um rel6gio que converte a energia mecanica
em iluminagao/energia elétrica, sem uma bateria. A
questao durante o projeto era se nds éramos bons o
suficiente, intelectualmente e tecnicamente, para fazer
isso acontecer. Ninguém fez isso antes. No fim do
processo, temos 40 patentes novas registradas.

V: E as caracteristicas estéticas, o que pode
destacar?

JC: Quando vocé olha de dia, ¢ como um modelo
Submersible, exceto pelo fato de a sua caixa ter 49
milimetros. £ impressionante, um relégio grande. Os
pinos e detalhes também sdo maiores, com um objetivo
além do estético: é preciso criar energia para utiliza-la.

V | Entrevists

“Quando vocé olha de

dia, ¢ como um modelo
Submersible, exceto pelo

fato de a sua caixa ter 49
milimetros. E impressionante,
um relogio grande. Os pinos
e detalhes também sao
maiores, com um objetivo
além do estético: ¢ preciso
criar energia para utiliza-la.”

V: Quantas pessoas trabalharam
focadas na concepg¢éo do modelo?

JC: Do comeco ao fim, dois profissionais
estiveram presentes em todos os anos. Acredito
que, ao total, foram umas dez pessoas.

V: Como esta a recepgao do puablico?
JC: Sao apenas 150 pecas, que serdo
entregues ao longo dos préximos trés anos.
As primeiras dez unidades chegam em
outubro de 2024. Os pedidos vieram de
clientes que ja conhecem a marca e possuem
relégios. Os mercados top 3, tanto para tais
encomendas como para a Panerai em geral,
sao: EUA, México e Hong Kong, em ordem
de grandeza.

V: O que a Panerai focara, nos
proximos cinco anos?

JC: Sao muitos pontos. Nos revalidamos o
contrato de Jean-Marc Pontroué, o nosso
CEO. Decidimos também trabalhar em
pontos como materiais crus novos, misturas,

novos movimentos € inovacao.
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De projeto fotogrdfico a uma empresa social que impacta

moradores de 56 favelas brasilerras, o Cidades Invisiveis

tem trajetoria que transforma arte em oportunidades

por mariana gonzalez régio

Fotografia, arte e moda. Reunindo essas trés
expressoes a um olhar sensivel sobre a favela Vila

Aparecida, em Florianépolis, o fotografo e professor de

direito Samuel dos Santos construiu um projeto social
que hoje impacta moradores de 56 favelas brasileiras.

Em 2012, movido pelo desejo de “dar visibilidade
a essas cidades invisiveis”, ele comegou a retratar
o cotidiano da Vila Aparecida — caminhava pelo
bairro, conversava com as familias, ouvia suas
histérias e fazia retratos.

Logo o projeto fotografico cresceu, atingiu milhares
de pessoas e foi muito além das imagens: primeiro,
Samuel criou uma marca de camisetas com estampas
desenvolvidas a partir das fotografias que fazia e,
assim, comecou a reverter a renda para as familias que
conhecia nas favelas. Desde 2018, também promove
uma vez ao ano um leildo de obras de arte para
reverter toda a renda as favelas — mas, agora, de forma
mais estruturada, por meio de grandes projetos que
envolvem arte, cultura, esporte, satide e educagio.

“Existe descaso em qualquer favela do Brasil. Nas
minhas visitas, sempre me deparo com invisibilidade
e auséncia de direitos fundamentais — sdo problemas
de saneamento, moradia precaria, falta de posto
de saide, escola publica e de vaga em creche”, fala

Samuel dos Santos a Versatille. “Diante desse descaso
e também dos preconceitos e das barreiras impostas
para essa populacao, nasceu o Gidades Invisiveis, 14
em 2012. Desde entdo, o projeto vem empregando
esforcos para promover a inclusdo social e a redugao
das desigualdades.”

Embora o fundador nao veja melhoras
significativas nesses problemas nos tltimos 12 anos
de atuacdo cotidiana nas favelas brasileiras, diz que
val “continuar caminhando”.

Atualmente, o Cidades Invisiveis atende 400 pessoas
todos os meses no projeto Bonsai, um “acelerador de
potenciais humanos”, nas palavras de Samuel, que tem
unidades presentes em 56 favelas de quatro estados
brasileiros — Santa Catarina, Rio Grande do Sul, Sao
Paulo e Rio de Janeiro. Nesses espacos, os moradores tém
acesso a cuidados basicos de satde, atengao psicossocial,
orientacao juridica e atividades de lazer, como ioga e
danca; ainda, podem fazer aulas de reforco, aprender
linguas e participar de cursos profissionalizantes.

O nome do projeto, nascido em 2016 na favela
Frei Damido, em Palhoga/SC, foi inspirado pelo
economista vencedor do Nobel da Paz de 2006
Muhammad Yunus: “Pessoas pobres sao como bonsais:

nao ha nada de errado com sua semente, a sociedade
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que nunca lhes oferece o espago para crescer”. E esta é
aideia do Bonsai: “Oferecer espagos que apresentem
possibilidades a pessoas em situagao de vulnerabilidade.
E, ao trabalhar com individuos, é possivel alcancar seu
nucleo familiar e seus circulos de amizade, fortalecendo
a comunidade como um todo”, explica Samuel. Dessa
forma, o Bonsai impacta indiretamente 5 mil pessoas
todos os meses, de criangas a 1dosos.

Cada nova unidade do Bonsai passa por muito estudo
antes de ser instalada e abrir as portas — esse trabalho é
feito em sete etapas, comegando por um diagndstico que
identifica as demandas sociais de cada regiao, passando
por pesquisas, captacdo de parceiros e a definicao do
calendario de atividades, indo até o estudo de impacto
social apds a implementagdo do espago. Tudo isso para
garantir que cada semente do Bonsai renda os melhores
frutos para cada comunidade — na Praia de Juquehy,
no litoral norte de Sao Paulo, o Bonsai tem um grande
projeto de surfe social, o que nao faria sentido numa
cidade no interior do Rio Grande do Sul, por exemplo.

Outro pilar importante do Cidades Invisiveis é o
RUA — Ressignifica Urbana Artistica, um projeto
que revitaliza areas periféricas abandonadas,
reconstruindo pragas publicas abandonadas ou
construindo espagos comunitarios do zero, todos
equipados com arte urbana, mobiliario de uso
coletivo e wi-fi gratuito. Até hoje, o RUA promoveu
mais de 10 quilémetros de arte urbana pelo pais.

“Queremos continuar crescendo, chegando a novas
comunidades e aumentando o niimero de pessoas
atendidas, mas queremos crescer com qualidade”, fala.

Arte e trabalho coletivo

Em 2018, Samuel promoveu o primeiro leilao
beneficente do Cidades Invisiveis, idealizado pelo
galerista Luis Maluf e pela atriz Thaila Ayala, a
madrinha do projeto, evento que terminou com
a arrecadagao de 56 mil reais. Mas, da mesma
forma que o projeto cresceu em grande escala, a
arrecadagao dos leiloes também aumentou ano apos
ano: o mais recente, em junho de 2024, aconteceu no
hotel Rosewood, em Sao Paulo, e alcangou a marca
recorde de 2 milhdes de reais arrecadados.

“A arte e a fotografia sao pilares importantes do
Cidades Invisiveis e, por isso, temos uma boa relagao
com artistas, que conhecem nosso trabalho e cedem suas
obras para os leildes”, explica o fundador, Samuel. “O
evento envolve artistas e pessoas que se interessam por
contribuicao social e se tornou nossa principal fonte de
recursos. E 0 que nos mantém de pé o ano inteiro.”

V | Social

Na sexta edi¢do, a mais recente, foram leiloadas obras
de artistas como Gabriel Wickbold, Caina Gartner, Tito
Ferrara e Beto Gatti — esse tltimo, autor e doador da
obra mais valiosa vendida neste ano: a escultura Saudade,
por 340 mil reais. A obra, que apresenta dois primatas
abracados, mas vidrados na tela de seus celulares, fala
sobre o aprisionamento da tecnologia, uma vez que eles
estao fisicamente muito proximos e ainda assim distantes,
explica Gattt a Versatille.*Fico lisonjeado de ver meu
trabalho fazendo a diferenga. Essa é mais uma prova de
que a arte impacta a vida das pessoas.”

Beto Gatti é um artista brasileiro reconhecido
internacionalmente: suas obras ja foram expostas no
Museu Nacional de Belas Artes, no Rio de Janeiro;
em galerias de Londres, Miami, Atenas e Lisboa; e
em feiras importantes, como Art Basel, SP-Arte ¢
ArtRio. Além disso, ¢ fotografo de moda e ja assinou
uma linha de mobilidrio. Essa nao foi a primeira vez
que ele colaborou com o leilao beneficente do Cidades
Invisiveis. Obras assinadas por ele foram cedidas a pelo
menos trés leildes anteriores, totalizando mais de 680
mil reais revertidos para o projeto.

“Acompanho o Cidades Invisiveis ha alguns anos,
¢ o trabalho do Samuel ¢ genuino, ele se dedica
integralmente a fazer a diferenca. E um trabalho
coletivo, que mostra que sozinho ninguém faz a diferenca
e todos precisam fazer a sua parte”, fala o artista. =

Na pégina ao lado, momentos do projeto Cidades
Invisiveis. Abaixo, Saudade, de Beto Gatti




AMERIGAN EXPRESS £ FADAND,
IMA PARGERIA EXGLUBIVA

Uma umido estratégica com servigos e vantagens para

os seus clientes, que podem usufrui-los ao redor do Brasil

Os Associados Amex podem usufruir as experiéncias

e vantagens nos hotéis, restaurantes e bares do grupo
Fasano em territorio brasileiro; eles estao localizados
em Sao Paulo, seja na capital, seja no interior do
estado, na Fazenda Boa Vista; Belo Horizonte; Bahia,
nas cidades de Salvador e Trancoso; e Rio de Janeiro,
na capital e em Angra dos Reis.

Nos restaurantes e bares, os beneficios sao: isencdo de
uma taxa de rolha; sobremesa como cortesia, a escolha
do cliente; e valet de cortesia — exceto em restaurantes
localizados em shopping centers. As comodidades sao

Acima, a fachada do Fasano Angra
dos Reis. Na pagina ao lado, no topo,
o restaurante Gero de BH. Abaixo, o
lobby do Fasano Salvador

validas além dos restaurantes que levam o
nome do grupo, como Gero (SP, R] e BH),
Parigi (SP), Baretto (SP e MG), Nonno
Ruggero (SP) e Gero Panini (SP e R]).

Fotos: divulgaga

Nos hotéis, aqueles que se hospedam podem aproveitar

reservas com a tarifa BAR (Best Available Rate); upgrade
de quarto; e early check-in, caso haja disponibilidade,
assim como late check-out.

Os beneficios também se estendem aos passantes. No
Rio de Janeiro, podem aproveitar o concorrido bar da
piscina do hotel, a partir do sunset. Ja na cidade de Sao
Paulo, ¢ possivel frequentar o SPA do hotel Fasano Jardins
e o aluguel de sala do Business Center, com desconto de
40%, no mesmo hotel.

Os beneficios sao exclusivos para os
Associados Amex portadores de cartdes
Platinum® Card Bradesco, Platinum®
Card Santander, Centurion® Card
Santander, Centurion® Card Bradesco e
JHSF American Express. Para saber mais
detalhes da parceria repleta de vantagens,
confira o site da Amex. =

Servigo: amex.com.br/fasano

AMEX E FASANO

Os associados Amex podem
usufruir a parceria nos hotéis...

= Fazenda Boa Vista;
= Belo Horizonte;

= Salvador;

= Sao Paulo;

= Trancoso;

= Rio de Janeiro;

= Angra dos Reis.

E nos restaurantes e bares:

= Fasano Sao Paulo, Salvador,

Trancoso e Angra dos Reis;
= Gero (SP, RJ e BH);
= Gero Panini (SP e RJ);
= Parigi (SP);
= Baretto (SP e MG);

= Nonno Ruggero (SP).

V | Indica
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por raphael calles

Marca-tempo brutal

Inspirada no movimento brutalista dos
anos 1960, a relojoaria suiga Audemars
Piguet lanca o modelo [RE]Master02,
uma releitura de uma pega que contou
com apenas sete unidades registradas.
Esta homenagem reflete a estética
funcionalista e severa do brutalismo,
que dominou construg¢des no pos-
Segunda Guerra Mundial. A maison foi
responsavel pela fabricagao de dezenas de
relégios assimétricos entre 1959 e 1963,
especialmente a referéncia 5159BA, que

serviu como inspiragao para o novo modelo.

Ele possui uma caixa retangular de cantos
afiados e mostrador composto de 12
triangulos em diversas texturas de azul. A
reedi¢do possui caixa de 41 mm elaborada
em Sand Gold, uma liga exclusiva de ouro,
paladio e cobre, que oferece uma varia¢ao
entre tons de cinza e rosé. Apenas 250
unidades serdo comercializadas.

Adigao ao portfélio

O grupo LVMH acaba de adquirir a Swiza
S.A., proprietaria da fabricante suiga de
relogios de mesa I’Epée 1839. A transagao
poe a marca sob o comando de Frédéric
Arnault, responsavel pela divisao de
relogios da LVMH. A marca ¢ responsavel
por possuir projetos ousados, com formato
de aranhas, robos ou foguetes. Com isso,

a L’Epée fica ao lado de gigantes como
TAG Heuer, Hublot e Bvlgari, dentro do
portfdlio da companhia.

V | Reldgios

Take me to the Moon

Speedmaster, o simbdlico relégio Omega que foi para a
Lua, ganhou uma versao de tamanho menor — ideal para
pulsos femininos. Os modelos contam com 38 mm de
diametro e passam, também, a ter diamantes em sua caixa.
Uma gema solitaria esta posicionada na coroa do relogio;
ja o bisel ¢ embelezado com 52 diamantes. As pedras estao
presentes também no mostrador, ao redor dos contadores
do crondgrafo, na posi¢ao de 3 e 6 horas, e do contador de
pequenos segundos, as 9 horas. O relégio conta com uma
janela de data na posigao de 6 horas e é equipado com um
mecanismo de corda automatico. O modelo conta com oito
referéncias, ao todo, com duas versoes de ouro SednaTM
de 18 quilates, liga proprietaria da marca, dois de ouro
MoonshineTM de 18 quilates, também proprietaria da
Omega, e quatro de aco inoxidavel, com opgao de duas

cores de mostrador.

Sol, gelo e mar

O novo modelo Montblanc Iced Sea Automatic Date

oferece resisténcia de até 300 metros sob a agua e possui um
mostrador no tom bordo, que se inspira na tonalidade das
geleiras quando sao atingidas pelo tom profundo do sol da
tarde. A pega ¢ voltada para a pratica de mergulho e conta
com uma moldura de rotagao unidirecional de ceramica
preta, que permite a medigdo de tempo de imersdo. No
mostrador, indica¢do de horas, minutos, segundos ¢ data com
revestimento luminescente para melhor leitura. Além de tudo
isso, a pulseira ¢ intercambidvel, para que a pega se adapte
perfeitamente ao tamanho e ao estilo de seu dono.
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Tecnologia, eficiéncia, dindmica, seguranga, velocidade e conforto.
Esses sao apenas alguns dos predicados que buscamos nas
locomogdes do nosso dia a dia, seja a trabalho, seja a lazer

— e que trago aqui, nesta sele¢do especial

por rogério g. sfoggia

fotos: PL Filmss

Audi A5 Quattro

O novissimo Audi A5 Quattro foi
apresentado hd pouco tempo ao mercado
nacional. O veiculo se destaca pela tragao
integral com tecnologia ultra, eficiéncia
e dinamica aprimoradas. Disponivel em
duas versdes — A5 Sportback 2.0 TFSI
advanced quattro e A5 Sportback 2.0 TFSI
S line quattro —, ambas contam com motor
2.0 Turbo FSI de 204 cavalos e 320 Nm
de torque e transmissao S tronic de sete
velocidades. Na pista, o A acelera de 0 a
100 km/h em impressionantes 6,8 segundos.

A versao advanced oferece itens
de conforto e seguranca, como ar-
condicionado automatico de trés zonas,
Audi Drive Select, bancos elétricos de
couro sintético, teto solar panoramico,
controle de cruzeiro adaptativo, faréis full
LED Matrix e rodas de 19 polegadas. A
versao S line adiciona bancos esportivos,
sistema de som Audi Sound System,
retrovisores elétricos e aquecidos, Kit S line
e rodas de 20 polegadas.

O Audi A5 Quattro mantém as dimensoes
externas, com 4,75 metros de comprimento,
2,02 metros de largura, 1,38 metro de altura
e entre-eixos de 2,82 metros. Para viagens,
um porta-malas oferece capacidade de 465
litros. Sdo, ao todo, nove opg¢des de cores
solidas, metalicas ou perolizadas.

V | Luxo
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Gulfstream G700

Requinte, tecnologia de ponta e a impressionante autonomia de 14.353
quildmetros. Gulfstream G700 pode realizar voos sem paradas entre Sao
Paulo e Sydney, na Australia; Dubai, nos Emirados Arabes Unidos; ou
Los Angeles, nos Estados Unidos, por exemplo. Tudo isso no epitome
do conforto em uma cabine com até cinco areas de estar; com layout
personalizavel. Equipado com motores Rolls-Royce Pearl 700 e um cockpit
de dltima geracao, o G700 nao s6 prioriza o conforto, mas também a
eficiéncia. Os passageiros ainda contam com wi-fi de alta velocidade Jet
ConneX Ka-band, que permite entretenimento e conectividade.

Agusta AW169

Oito passageiros em uma cabine com espago
e siléncio. Essas sao as principais caracteristicas
do helicoptero Agusta AW169. Dotado de um
sistema de gerenciamento de cabine, ele permite
que os passageiros acessem suas midias favoritas
durante o voo: musicas ¢ filmes, em um ambiente
com climatizagao independente. Sdo diversas
opcoes de configuracio de cabine e autonomia
de 748 quilémetros, distancia entre Sao Paulo
a Belo Horizonte, Belo Horizonte a Brasilia e

Fortaleza a Sdo Luis, por exemplo.

BMW Motorrad S 1000 RR
Adrenalina sobre duas rodas. Essa é, certamente,

a melhor defini¢ao para a moto BMW Motorrad

S 1000 RR. Detentora de um design agressivo e
aerodinamico, essa superbike se apresenta como uma
maquina de alta performance. Um motor de 999

cc entrega impressionantes 205 cv e permite uma
aceleracao de 0 a 100 km/h em apenas 3 segundos.
Mais do que rapidez, tecnologia: modos de pilotagem
ajustaveis, controle de tragao e um sistema de freios
ABS que garante seguranga em altas velocidades. O
painel TFT colorido fornece todas as informagdes

necessarias em tempo real.

V | Luxo
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Com mas de 60 anos de histéria, a Dassault

criou um padrdo de qualidade que se mantém por
décadas e resulta em aeronaves como o Falcon

6X, 0 jato de maior alcance em sua classe

Em maio de 1963, a Dassault Aviation langou o seu primeiro jato
executivo, o classico Falcon 20. Com um belo design, além da alta
tecnologia da época, a acronave seguia os ideais de Marcel Dassault,
fundador da empresa francesa, que acreditava que, para uma
aeronave voar bem, ela também precisava ser bonita. Apo6s 60 anos e
mais de 2.700 jatos executivos produzidos, a companhia mantém essa

tradi¢do, o que faz com que a experiéncia de conhecer o interior de
um Falcon seja sempre memoravel.

Hoje, capazes de fazer voos de longas distdncias sem escala, os avides
da Dassault sao verdadeiras mansoes voadoras. Mesmo para aqueles
que nao sao especialistas do segmento, ¢ interessantissimo observar
o luxo do espaco e a presenga de camas, sofas, televisdao e até mesmo
pequenas cozinhas no interior de uma aeronave espagosa. Estar acima
das nuvens, em alta velocidade, em um desses jatos, deve ser ainda mais
marcante, o que explica o sucesso duradouro da empresa.

Para aqueles que ainda nao tiveram a oportunidade de voar em um
Falcon, uma 6tima forma de conhecer os modelos mais novos é visitar
a Labace, um dos maiores eventos de avia¢do executiva da América
Latina, que em 2024 acontece entre os dias 6 ¢ 8 de agosto, em Sao

Paulo. E nesse periodo que o Falcon 6X, um dos langamentos mais
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recentes da companhia, no mercado desde
novembro de 2023, estara exposto. Em um
breve resumo: ele ¢ o jato de maior alcance
em sua classe (chegando a até 5.500

milhas nauticas, o equivalente a 10.186
quilometros) e honra a heranga de Marcel
Dassault com maestria.

Partindo de Sao Paulo, é possivel voar
sem escalas até Londres ou até Chicago.
Para pousar com conforto nesses destinos,
o modelo oferece o maior espago interno
no segmento de 5.000 nm e possut a
se¢do transversal mais alta e mais larga
de qualquer jato executivo construido
para esse fim. Tudo isso se traduz em
ainda mais espago para produtividade,
conforto pessoal e acomodacao de 12 a
16 passageiros, com assentos individuais
em trés areas de lounge. Quando se trata

de design, o interior tem linhas fluidas e

ininterruptas, o que aumenta a sensagao
de espago disponivel. Por fim, as 30
janelas espalhadas pela aeronave — e
uma claraboia na cozinha — sao grandes,
proporcionando iluminacao natural e
vistas memoraveis.

Abaixo, o interior do Falcon 6X
e suas comodidades. Na pagina

ao lado, o exterior da aeronave

Um jato bonito e luxuoso, mas que
nao se destaca apenas por isso. Seguindo
o padrao de qualidade tradicional da
empresa, ele é equipado com o sistema
digital de controle de voo (DFCS) mais
avancado da Dassault até o momento.

A tecnologia foi introduzida em suas

fesdo

fotos: divul

aeronaves executivas ha 15 anos, mas o0 6X é o
responsavel por apresentar a0 mundo uma nova
geragdo desse sistema, com um refinamento que
ameniza a carga de trabalho do piloto e resulta em um
desempenho de voo mais seguro.

Outro diferencial técnico do jato é a cabine
silenciosa, com niveis de som interno abaixo de 50
dB (uma das mais silenciosas do mercado, ao lado do
Falcon 8X). Além disso, o ar da cabine ¢ renovado
continuamente ¢ processado por meio de filtros que
oferecem uma protegao adicional contra agentes
patogénicos. Tanto o som quanto o frescor do ar
resultam em uma viagem mais confortavel. A ideia é
fazer com que os passageiros ndo cheguem em seus
destinos com o rosto cansado ap6s longas horas de
viagem. Na experiéncia Dassault, a meta ¢ aterrissar
completamente revigorado.

Para aqueles que nao costumam dormir em viagens
ou utilizam o tempo dos voos para trabalhar, o jato
oferece boas op¢oes de entretenimento, com uma
solucdo de sistema de conectividade de alta velocidade
que garante comunicagoes ininterruptas € acesso
constante a internet. O medo de turbuléncia também
nao tem vez quando se trata do modelo. A asa
incorpora uma arquitetura estrutural avancada e um
bordo de fuga curvo, o que reduz o impacto e torna a
viagem mais tranquila e suave.

Mais do que a experiéncia individual, para muitos
vigjantes também existe a preocupagao com o impacto
ambiental de uma viagem em um jato executivo.

V | Indica

Nesse caso, vale dizer que o motor proporciona uma
melhoria de dois digitos na eficiéncia de combustivel,
estabelecendo um novo padrao de motor verde. Os
pilotos do 6X também serdo os primeiros a ter acesso
ao recém-lancado aplicativo de planejamento de
rotas FalconWays, que pode economizar até 7% em
combustivel e emissdes de gases.

E por falar em pilotos, eles ganharam uma cabine de
comando especial: com mais espago para a cabeca do
que qualquer outra aeronave e 30% mais espago para
as janelas, o que proporciona uma maior consciéncia
situacional no ar e no solo. Além disso, os assentos
reclinam até 130 graus. Essas sdo apenas algumas
caracteristicas que diferenciam o 6X de outros jatos
disponiveis no mercado.

Ja quando se trata da Dassault, ¢ importante
ressaltar a confianga que os clientes podem
direcionar a marca, que segue a filosofia “Whatever
It Takes” e oferece um excelente suporte com
uma rede com cerca de 60 centros de servicos, 15
depositos regionais de distribui¢do de pecas de
reposigao ¢ mais de 100 representantes de campo,
espalhados por seis continentes.

Ao longo de seis décadas, a empresa francesa
nao permaneceu estagnada no tempo. Ela muda
constantemente por estar sempre em busca de
melhores tecnologias e designs. Mas ha algo que nunca
se perde no meio do caminho: a atencao aos detalhes
¢ o atendimento personalizado a cada um que decide

adquirir um Falcon para si.

it
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H4 varias maneiras de fazer uma imersao cultural ao

conhecer um pais. Quando se trata de Suica, algumas
“mais clichés” vém a mente: visitar uma fabrica de
chocolates, escalar uma montanha ou simplesmente
fazer um passeio pelos lagos cristalinos do local. Claro
que ha outras op¢des — mas acredito que eu tenha feito
a mais inusitada ou, até mesmo, a mais especifica.

Pisei pela primeira vez no pais europeu a convite
da Victorinox, empresa centenaria conhecida
mundialmente pelos seus canivetes, mas que também
produz facas, talheres, relogios, malas e acessorios para
viagens. Em dois dias de roteiro, a ideia era visitar
as fabricas da marca e saber um pouco mais sobre o
processo produtivo, além de conversar com o CEO Carl
Elsener IV, para entender mais sobre o funcionamento
de uma empresa familiar consolidada ha tantas décadas.

Para quem imaginava que nao teria uma imersao
cultural no pais, foi justamente dentro das fabricas
que percebi quanto a Victorinox reflete a esséncia
da Suica — o que faz muito sentido, visto que o logo
da marca reforca a sua bandeira. Na fabrica de
Delémont, responsavel pela produgdo de relégios, me

surpreendi com o siléncio e a atencao aos detalhes.
Sem musicas nem conversas altas, os profissionais
trabalhavam compenetrados, com foco total na
montagem dos relégios.

Jéa em Ibach, sede da marca, onde os canivetes
sao produzidos, ha um pouco mais de barulho por
conta dos maquinarios, mas ainda assim tudo ¢é
extremamente organizado. Mesmo com funcionarios
por todos os cantos, nao ha bagunca — além, ¢ claro,
da pontualidade, que realmente ¢ seguida a risca.
Com cerca de 2.200 funcionarios, 90 mil unidades
de canivetes e facas sao produzidas diariamente,
destinadas a venda direta em 120 paises. E admirével
que um negdécio com tamanha grandeza seja tocado
com tranquilidade e calmaria.

Antes de ir embora, em um breve tour por Zurique,
pude atestar que essa caracteristica nao ¢é inerente a
Victorinox. O que eu vi nas fabricas reflete a realidade
do pais. Na cidade que é considerada o centro bancario
e financeiro, ndo ha o caos de Nova York e Sao Paulo,
seus equivalentes internacionais. E possivel notar que as
pessoas nas ruas estao se locomovendo para o trabalho,

Fotos: divulgagdo

mas sem correria. Mais uma vez: o siléncio ¢ a
tranquilidade sdo uma dadiva. Foi ai que entendi
por que a empresa, fundada em 1884, parece
imune a passagem do tempo: ela ¢ um simbolo
nacional e sabe acompanhar as caracteristicas e

as mudangas de seu entorno.

Legado perpetuado

Em 1884, em meio a uma forte crise
econdmica que obrigava moradores do interior
a abandonar suas cidades em busca de melhores
condigdes de vida em outras regides ou paises,
Karl Elsener I decidiu abrir uma oficina de
cutelaria e canivetes em Ibach-Schwyz. O plano
era controlar o éxodo por meio da cria¢do de
empregos. Uma estratégia incentivada pela sua
mae, Victoria, que acreditava ser possivel ajudar
a comunidade com oportunidades. Mais do
que sonhadores, mae e filho estavam certos. A
oficina ajudou a regiao e, consequentemente, foi
ganhando prestigio.

No ano de 1891, Karl Elsener I forneceu
o primeiro suprimento importante de
canivetes ao Exército sui¢o. Anos depois, em
1897, o produto foi patenteado e se tornou
mundialmente conhecido como o auténtico

canivete do Exército sui¢o (em inglés, o famoso

Swiss Army). Foi apenas em 1909, no entanto,
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que Elsener escolheu o nome Victoria,
em homenagem a sua mae, para batizar
a marca. Também aproveitou o momento
para registrar o emblema Cross&Shield
(que sobrepde a bandeira da Suica a um
escudo) como marca comercial.

A partir de entdo, a empresa familiar
nunca deixou de acompanhar o avango
da tecnologia e as mudancas sociais.

Em 1921, a invencao do ago inoxidavel
(inox) representou um desenvolvimento
altamente significativo para o setor de
cutelaria. A combinacdo das duas palavras,
“Victoria” e “inox”, definiu finalmente o
nome da marca, que, sob o comando de
Carl Elsener II — segunda geracao —, foi
introduzida a automacao e recebeu sua
primeira fabrica de usinagem totalmente
elétrica. Um marco para o mundo.

E possivel fazer uma linha do tempo
gigantesca com a histéria da Victorinox, mas
peco permissao para pegar um atalho até
1989, quando a marca decidiu expandir o
seu portfolio e investir em novos produtos.
Na época, os canivetes ja eram mais do que
consolidados. Ja tinham até sido incluidos na
colecdo permanente de design do MoMA,
em Nova York. Com tanto sucesso, por que
se preocupar com outros mercados?

“A ideia surgiu quando nosso principal
produto, o canivete do Exército suico,
passou a ser copiado por fabricantes
asiaticos. Era o fim da década de 1980, ¢
eu e meu pai entendemos que nosso futuro
dependia de fortalecer nossa marca”,
explica Carl Elsener I'V, CEO e parte da
quarta gera¢ao no comando da empresa.
“Juntos, comegamos a estudar em quais
categorias de produtos seria possivel
colocar a confian¢a depositada na marca
Victorinox. Entendemos que o segmento de
relogios se ajustava ao nosso DNA suico.”
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Mais do que isso, eles perceberam que a tradicional expertise no
manuseio de ago daria a empresa facilidade para criar pulseiras de alta
resisténcia. De certa forma, ndo era um mercado que se distanciava do
escopo trabalhado até entdo. Hoje, esse setor representa cerca de 10% da
receita da companhia. A italiana Ariana Frésard, atual head da categoria
de relogios, é a responsavel por comandar os 160 funcionarios da fabrica
de Delémont. No local, eles desenvolvem modelos avangados, como a linha
Drive Pro, certificada para mergulhos em profundidades de até¢ 300 metros.

Todos os relogios que sdo liberados para a venda passam por diversos
testes em uma espécie de “sala de tortura” — para mim, a parte mais
divertida do tour na fébrica. E nesse espaco que os produtos sio
submetidos a provas de calor, frio, impacto e resisténcia. Um processo
essencial para que o padrio de qualidade criado pela empresa se

mantenha em todos os seus segmentos.

I

Apbs os relogios, a Victorinox também investiu no mercado de
malas e acessorios, além de ter adquirido a fabricante suica Wenger
S.A. em 2005. “Compramos a nossa concorrente, fundada em 1893,
porque ela estava a beira da faléncia. Foi uma oportunidade de
negocio e de manter viva uma marca do nosso pais”, contou Elsener.
Atualmente, os produtos com a bandeira Wenger representam uma
categoria mais acessivel dentro da Victorinox. Com a aquisigao, a
empresa passou a oferecer multiplos produtos — mas ¢ inegavel: o
canivete continua sendo o seu grande simbolo atemporal.

“Nunca saia do planeta Terra sem um
canivete suigo”

Retirada da autobiografia An Astronaut Guide to Life on
Earth, do astronauta canadense Chris Hadfield, a citacao
acima ja foi utilizada em algumas publicidades da marca.
As aspas reforcam a utilidade do acessério nos mais
diversos tipos de situagoes. No entanto, com o avango
da sociedade, a empresa teve que comecar a provar sua
relevancia também no mundo atual — o que as vezes pode
ser mais complexo do que o espago sideral.

Em toda a sua histéria, a Victorinox ja vendeu
mais de 550 milhdes de canivetes. Em 2024, o
produto responde por 36% do faturamento global
da empresa. Isso acontece porque os modelos foram
sendo atualizados de acordo com as necessidades
atuais. Alguns canivetes possuem mais de 73 fungoes,
incluindo pen drive com 30 gigabytes de memoria.
“IN6s ouvimos muito nossos clientes e fazemos o
possivel para incorporar novas solu¢oes. Uma delas
fol introduzir pen drives, com entrada USB e USB-C,
que hoje equipam alguns modelos. £ uma maneira de
colocar o canivete na era digital”, ressalta o CEO.

Com funcionalidade e tradi¢do, pode-se dizer que o
canivete também estd presente no imaginario popular.
Durante a conversa com Elsener, ele ressaltou quanto
recebe relatos de consumidores que valorizam o item
como parte de suas historias. Alguns sdo passados de
geragao em geracao, enquanto outros sao um desejo
de consumo de quem visita a Suiga. Acredito que esse
seja um dos motivos de a minha imersao pelas fabricas
ter sido tao especial.

Nao ¢ possivel fazer o tour de forma turistica, mas
uma das oficinas que conhecemos esta disponivel
para visitantes. Em Brunnen, as margens do Lago
Lucerna e com vista para as montanhas cobertas de
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neve, uma loja da Victorinox oferece uma experiéncia
de montagem de canivetes personalizada. Seguindo o
método tradicional, é possivel escolher funcionalidades,
modelo, tamanho, material e cor do acabamento. Os
precos partem de 49 francos suigos.

A frente da empresa familiar, mas pronto para ensinar
o caminho do sucesso para a proxima geragao, Elsener
deixa claro: “O segredo sempre foi ter o pé no chao e
Investir em avangos. Nao se acomodar com o sucesso de
bragos cruzados. Sou muito orgulhoso de nossa familia
ter criado, em uma pequena vila da Suica, um produto
que se tornou um icone global”, disse ele, finalizando o

nosso bate-papo na fabrica de Ibach.
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O hibrido UX
250h ¢é perfeito para

circular na cidade e

atende perfeitamente
aos gostos mazis

exigentes

O primeiro carro da Lexus a se enquadrar no segmento crossover de
luxo foi introduzido no mercado para ofertar os melhores diferenciais
aos compradores. Com motorizac¢ao exclusivamente hibrida em
suas versoes, Dynamic e Luxury, o modelo ¢ a pedida certa para
aqueles que circulam por centros urbanos. Alias, uma curiosidade
que pode passar despercebida para muitos: em seu nome, ja traz essas
informagdes; o U refere-se a Urban e o X a crossover, ou x-over.

Uma caracteristica presente em toda a linha Lexus ¢ o design de
seus carros, que definitivamente nao passam despercebidos pelas ruas e
estradas. Com o UX 250h ndo ¢ diferente: o modelo ¢ compacto, mas
possui muita personalidade e transmite forca, por meio de uma grade
com assinatura Lexus e sua traseira arrojada, repleta de linhas retas
vincadas. Mais do que a beleza, ¢ também funcional. As molduras das
rodas com estabilizagio aerodindmica, combinadas com as luzes traseiras,

reduzem a resisténcia ao vento, o que melhora o controle e desempenho.

Fotos: divulgagao
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O UX 250h esta equipado com a ultima
geracao do Lexus Hybrid Drive, que
combina um motor a gasolina de 2.0

e quatro cilindros a um motor elétrico
autocarregavel, que entrega 184 cavalos
de poténcia. Na cidade, o consumo de
combustivel é calculado em 16,6 km/I e,
na estrada, em 14,7 km/I.

Os carros hibridos possuem muitas vantagens, que vao desde a
isengao de rodizio em grandes centros urbanos, como a cidade de Sao
Paulo, até o fato de que sao menos poluentes. No caso do UX 250h, o
modelo esta equipado com a tltima geragao do Lexus Hybrid Drive,
que combina um motor a gasolina de 2.0 e quatro cilindros a um
motor elétrico autocarregavel, que entrega 184 cavalos de poténcia.
Na cidade, o consumo de combustivel é calculado em 16,6 km/1 e, na
estrada, em 14,7 km/1. O modo EV Drive, acionado quando se estd em
baixas velocidades, se utiliza apenas de um motor elétrico, silencioso e
de zero emissdo de gases.

A seguranga, ponto fundamental em todos os modelos da Lexus, é
colocada em destaque, muito auxiliada pela alta tecnologia: 8 airbags,
que protegem todos os passageiros; sistema de pré-colisao, que, por
meio de sensores, detecta a possivel presenca de pedestres e veiculos,
com acionamento da frenagem pré-colisio; sistema LTA, que percebe
as faixas e mantém o veiculo centrado; controle dinamico de cruzeiro
adaptativo, que auxilia o motorista a manter uma distancia segura do
veiculo a frente; e o alerta de trafego traseiro, que detecta a presenca de
elementos e freia automaticamente.

Ao adquirir um Lexus, vocé entra diretamente no programa
LexusCare, que oferece servigos de alto padrao aos proprietarios,
como: cinco anos de garantia de fabrica, o que ¢ inédito entre os
fabricantes de carros; o Lexus Total Assistance, que proporciona
assisténcia didria e 24 horas, em todo o territorio brasileiro, na
eventualidade de pane ou acidente; e revisdes anuais minuciosas

por valores extras, a depender do modelo.
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Viagem, por Beatriz Galais
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ADE O MIAN

O The Surf Club nao é exatamente uma novidade

em Miami. Sua inauguracao aconteceu no Réveillon de
1930. Desde entdo, a propriedade foi palco de muitas
histérias e acompanhou de camarote a evolucao da
cidade (ndo sem antes cair nas festas extravagantes dos
anos 1940 e 1950). No entanto, de tempos em tempos, o
hotel aparece com uma novidade para mostrar que nao
¢ um simples classico.

A Gltima grande mudanca aconteceu em 2017,
quando o hotel foi reaberto como Four Seasons. Hoje,
as tradicionais cabanas de praia que atravessaram os
quase 100 anos de historia sao um dos pontos altos
da experiéncia na hospedagem, mas o local também
vem se destacando pela cena gastronomica. Eleito
chef do ano pela revista italiana Gambero Rosso, Marco
Calenzo chegou recentemente ao The Surf Club
e comanda o Lido Restaurant e o novo Crudo Bar.
Natural de Florenga, Calenzo combina a culinaria
italiana com uma forte influéncia japonesa, fruto de
seu amor pela cultura nipénica.

Ja o The Champagne Bar ocupa o antigo
saldao de festas.Reconhecido pela sua selecio de
champanhes e de destilados raros, o bar apresenta
um novo menu de coquetéis inspirado na historia de
Miami. Nos fins de semana, o som de jazz anima o
espago, enquanto mixologistas premiados aparecem
em colaboragdes ao longo do ano. A hospedagem
também conta com uma estrela Michelin no The
Surf Club Restaurant by Thomas Keller.

Além da gastronomia, outra novidade ¢ a
chegada dos MOKEs, os emblematicos veiculos
elétricos que possuem versao customizada e ficam
disponiveis para passeios. No hotel, inovagao
¢ a chave para se manter como referéncia de

hospitalidade por tantas décadas.

M BREVE, EM DUBA

O Distrito Financeiro Internacional de Dubai (DIFC), também
conhecido como o coragdo empresarial da cidade, prepara-se para
receber uma nova hospedagem em 2027: Janu Dubai, do Grupo Aman.
A novidade segue o lancamento bem-sucedido do hotel inaugural da
marca, Janu Tokyo, em margo de 2024 — uma abertura que estabeleceu
um alto padrao de hospitalidade e luxo, cativando os hospedes com
uma cena gastronomica surpreendente e um centro de bem-estar.

Apesar de ainda faltar alguns anos para a inauguragao do
empreendimento, ¢ possivel adiantar algumas caracteristicas da
propriedade: ela contard com um clube de membros e vai oferecer
varias experiéncias distintas em seus restaurantes, bares e espagos para
eventos. Além disso, o projeto promete uma atencao especial ao servigo
de wellness, com uso abundante de terragos externos, varandas e
jardins. E cedo, mas ja vale dizer: seja bem-vindo, Janu Dubai.

Foto: arquiv pessog!
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No inicio de 2024, o chef confeiteiro Rafael
Aoki realizou o sonho de conhecer o Japao.
Apos cerca de 20 dias de viagem, no entanto,

a experiéncia se tornou ainda mais grandiosa
do que ele esperava. “Eu me encantei com a
cultura e me reconectei com as minhas raizes.
Voltei querendo aprender mais sobre a base
gastrondmica de 14, contou. Uma vez de volta,
fez uma transi¢ao de carreira e comegou a
auxiliar a chef Telma Shiraishi na cozinha do
restaurante Aizome.

“Achamos interessante eu focar a cozinha geral
primeiro, para entender tudo sobre ingredientes
e técnicas, e depois voltar a mergulhar de
cabeca na confeitaria”, explicou Aoki. A ideia,
futuramente, ¢ apresentar uma nova cultura de
sobremesas orientais ao Brasil. Para a Varsatille,

o chef decidiu compartilhar alguns dos lugares
mais transformadores durante sua passagem pelo
Japao. Confira a seguir.

Matcha House e Starbucks (Kyoto)

“Para os fas de matcha, Kyoto ¢ a cidade do
famoso cha verde japonés em pé. E é na regido
de Ninenzaka e Sannenzaka que vocé encontra
uma diversidade enorme de pratos com a
iguaria. Dois locais indispensaveis: Matcha
House, com o melhor tiramisu que ja comi na
vida, e o famoso Starbucks, que foi construido
em um ambiente supertradicional.”

Sushi Kaneko (Kyoto)

“Para quem ¢é fa de sushi, o Kaneko é um
local que nao pode faltar na sua viagem. Um
omakase supertradicional de dez tempos, com
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os peixes e frutos do mar escolhidos pelo chef — que ja

esta no mesmo endere¢o ha mais de 14 anos. Além de
ter sido o melhor sushi que ja comi na minha vida, o
preco ¢ muito bom.”

Omoide Yokocho (Toquio)

“T'6quio ¢ uma cidade moderna, mas por tras dos
arranha-céus existem pequenos becos cheios de vida
gastronomica e diversos bares incriveis. O que mais
me encantou foi o Omoide Yokocho — no lado oeste
da estagao de Shinjuku —, onde os bares estao lotados
de pessoas sentadas no balcao para beber e comer o
melhor da comida izakaya.”

Kuromon Market (Osaka)

“Dos quatro mercados que visitei, esse foi o mais legal.
Além de valores mais em conta, o ambiente ¢ agradavel
para passear, devido as passarelas largas. Va com muita
fome e com uma mala bem grande, pois vocé vai querer
provar tudo e levar todos os ingredientes japoneses que
aqui no Brasil ndo encontramos.”

Mengcéo honrosa: Os-u no Sato (Kyoto)
“Para os fas de ameixa japonesa, esse lugar ¢
obrigatério. La vocé pode provar mais de 30 tipos
de ameixa — em conserva, fermentacao, licores,

sucos e até pastas.”
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PATRINONIO PAULISTANO

O hotel Unique, em Sdo Paulo, inaugura novos

apartamentos apds primeiras fases de retrofit

por giulianna iodice

Ha 22 anos, a cidade de Sao Paulo
nao somente ganhava um hotel cinco
estrelas para chamar de seu, mas um
novo marco arquitetonico. O Unique,
hotel iconico da Avenida Brigadeiro Luis
Antonio, tem, sem davida, uma fachada
imponente para quem passa por ali e
s6 o avista de fora; para os passantes,
que frequentam o Skye e o restaurante;

e, ainda mais, para os héspedes, que
desvendam a arquitetura de Ruy Ohtake
(1938-2021) “por completo”.

Moderno e clean desde os primérdios,
em 2024, chegou a hora de revelar uma
nova faceta para os quartos, apos trés
anos de muito estudo. Joao Armentano,
autor do projeto original, foi o escolhido
para a renovagdo, que acontecera nas

90 acomodacoes. Por enquanto, 30 ja foram
inauguradas, e o objetivo ¢ ter, além de todos os
quartos, areas comuns como o lobby, espago de
eventos e fitness, com o “refresh”, concluidos nos
proximos dois anos.

Os novos quartos sao sensoriais, com amplo
uso de materiais, como madeiras, couro e pedras.
Como num contraste com o concreto externo do
edificio, por dentro, tons claros, em tons de areia,
que garantem a sensagao de paz, invadida pela
luz que adentra as janelas, mesmo numa cidade
como Sao Paulo. Entre os mobiliarios, fica facil
reconhecer grandes nomes brasileiros: a poltrona
Jangada, de Jean Gillon; a poltrona Cuca Zanine
Caldas, as poltronas Tonico, Vivi, Xibo e Gio,
de Sérgio Rodrigues. Foi criada também uma
categoria de quarto, a Mayfair, espagosa, por meio
da jungao de dois antigos quartos.

Para falar a respeito do momento atual,
convidamos Wellington Mello, diretor-geral do
Unique, profissional que esta no hotel desde a
sua inauguragao. Seu primeiro cargo, em 2002,
fol ajudante de garcom, mas também ja ocupou
a posigao de sommelier, gerente de alimentos e
bebidas, entre outras e, desde 2021, assumiu a
diregao. Confira, na sequéncia, o bate-papo.

Versatille: O que faz do Unique um hotel
especial?

Wellington Mello: Acredito que um fator
importante é que, no momento da concepgao

do hotel, o proprietario, que sempre foi um
frequentador e apaixonado por hotéis, quando foi
esbocar esse projeto, aplicou um pouco daquilo
que viu pelo mundo. Atrelado a isso, trouxe
grandes nomes, como Jodo Armentano, Gilberto
Elkis, Emmanuel Bassoleil, Ruy Ohtake. Hoje em
dia, quando a gente fala sobre luxo, percebemos
muitos pontos, mas um grande forte nosso ¢ o
nosso servico. Temos um time muito preparado,
pessoas que trabalham conosco desde o inicio, e
mais de 60% do time tem mais de dez anos de
casa. A hotelaria ¢ um mercado que tem bastante
rotatividade. Esse fato nos ajuda a ter constincia
e qualidade. Nessa loucura do dia a dia, em que
somos submetidos a tantas coisas, o olhar para o
cliente é genuino, de prestar atengao nos detalhes.
L isso que faz a diferenca.

V: Como foi a evolugao do hotel com

o passar dos anos?

WDM: O nosso projeto, desde o comego,
sempre foi muito clean. Ele chegou num
momento em que o luxo estava indo para

um lado mais minimalista. Isso ajuda,

porque o torna atemporal. Porém, quando

a gente pensou nisso, 20 anos depois, era

para oferecer uma experiéncia diferenciada

a0s nossos clientes, de novos quartos. Foi

uma reforma completa, demolimos o andar
como um todo. O grande desafio foi trazer

o Unique, 20 anos depois, sem perder a

V | fotel
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“Nessa loucura do dia a dia, em que somos submetidos a
tantas coisas, o olhar para o cliente ¢ genuino, de prestar
atenc¢ao nos detalhes. E isso que faz a diferenca.”

esséncia do nosso DNA. Para as pessoas
entrarem aqui e ainda se identificarem, e
esse foi um dos motivos também por que
mantivemos o Jodo Armentano. Foi muito
interessante, depois que clientes habitués se
hospedaram, receber comentarios na linha
de que “como que parece que mudou tudo,
mas, a0 mesmo tempo, ndo mudou nada?”.
E um risco grande, uma mudanga depois
de tanto tempo.

V: Qual é a previsdo da reforma
completa?

WM: Neste momento, metade dos andares
foi reformada. Agora, faltam trés andares
de quartos. Nesse processo, criamos uma
categoria de quartos, a suite Mayfair (nossas
suites levam o nome de bairros famosos pelo
mundo, é uma curiosidade sobre o hotel).

A novidade ¢é que essa tem duas janelas,
dois ambientes integrados, num conceito
bem aberto. No futuro, teremos a reforma
das areas comuns, primeiro o lobby e, na
sequéncia, espaco de eventos e fitness.
Prevemos que nos préximos dois anos o
projeto inteiro seja concluido.

V: Qual a sua percepgéo sobre a
chegada de novos hotéis de alto
padrido em Sao Paulo?

WM: A cidade de Sao Paulo recebe
muitos turistas, ¢ os produtos sao muito
distintos, para perfis diferentes. O que

eu acho que determina é o servigo, é a
entrega. Quem tiver o melhor time e
Nesta pagina, a suite Mayfair. conseguir gerar a melhor experiéncia é

Na pagina ao lado, a Rodeo quem vai fidelizar. =

%



0

N

Um roteiro inesquecivel pelas cidades de El Calafate e

El Chaltén, repleto de natureza, mas nao somente

por giulianna iodice

Muitas historias envolvem a Patagonia, territério extenso de mais
de 1 milhao de quilémetros quadrados, conhecido mundialmente
como um destino de natureza de belezas tnicas, que, desde o seu
descobrimento, em 1520, impacta profundamente quem a conhece.

Com destino a Patagdnia Argentina, especialmente para desvendar
El Calafate e El Chaltén, parto de Sao Paulo, para o aeroporto de
Ezeiza, em Buenos Aires, onde aguardo a conexao para o Aeroporto
de El Calafate, na provincia de Santa Cruz, trajeto que demora 3h20.
Ambos o0s voos sao das Aerolineas Argentinas. Ja é noite quando chego
ao destino inicial, o que me impede de ver a paisagem dos entornos,
algo que me fez ficar de boca aberta durante todos os dias.

El Chaltén

Acordar para desvendar o desconhecido ¢, de certa forma,
empolgante. Ap6s uma noite de sono, parto para, enfim, El
Chaltén. Lembro-me de que a primeira coisa que me falaram, nas
vésperas da viagem em questdo, é que a cidade é o destino mundial
do trekking e recebe turistas do mundo inteiro, que buscam
desvendar as suas trilhas. Mas ndo somente. Muito mais do que
isso, El Chaltén ¢ um destino recomendavel aqueles que apreciam
boa hotelaria, gastronomia e, até mesmo, historia.

A Patagonia Argentina é cercada por glaciares, que compdem
o Parque Nacional dos Glaciares. Sao mais de 140 deles, que,
quando vistos de “perto”, sao ainda mais impactantes — as cores,
o derretimento, as dimensoes. O mais famoso de El Chaltén,
definitivamente, ¢ o monte Fitz Roy, batizado em homenagem
a Robert FitzRoy, capitdo que levou Charles Darwin em sua
viagem de explora¢do do mundo. A trilha que chega a ele é

O vilarejo
de El Chaltén

Foto: Giulianna lodice
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recomendada para aqueles que ja possuem certa
experiéncia, o que nao ¢ meu caso. Prefiro observar,
entdo, o tao falado com certa distancia, passando
por pontos imperdiveis do parque — que ¢ gratuito
— como as diversas lagunas, como a Capri, numa
distancia de 4 quilémetros.

Mesmo entre os meses mais “quentes”, que sao de
outubro a margo, a época mais recomendada para
viagens, El Chaltén é imprevisivel. Vivi, no periodo
de um dia, sol, chuva, ventos fortes, garoas. O tempo
muda muito e de forma muito rapida. Levar roupas
que se adaptem ¢ a recomendagdo para atravessar as
possiveis mudangas climaticas.

As opgdes de hotelaria sdo diversas, com varias
categorias de hospedagens. O Los Cerros del

Chaltén Boutique Hotel me recebeu muitissimo

bem, sempre me relembrando, devido a abundéancia
de janelas envidragadas e panoramicas, o destino
unico em que estava. Os quartos sdo divididos em
quatro categorias. A categoria Superior, em que me
hospedei, tem opcoes com vista para a aldeia ou para
o vale — destaque para essa, que me permitiu acordar
durante dias “imersa” na natureza.

A gastronomia foi algo surpreendente. Sao muitos
os ingredientes locais, que extrapolam os peixes de
agua geladissima, como a truta, que ja me eram
conhecidos. As carnes, como o cordeiro patagbnico,
sdo tipicas, e, dependendo da época, os huemus. No
Los Cerros, o restaurante El Viento tem ambiente
elegante. £ 14 que sio servidas todas as refeicdes,

Na sequéncia, a geleira
Perito Moreno e a Rota
40, entre El Calafate e
El Chaltén

V | Naturezs

como o café da manha, disposto num bufé, almogo e jantar. O bar, bem
ao lado, conta com diversos lounges confortaveis, ideais para um drinque
entre ou apo6s as refei¢oes.

Em um dos dias, um almogo agradavel no glamping Chalten Camp me
revelou uma nova forma de explorar o destino. Mais afastado do centro do
vilarejo, o local é focado em uma experiéncia de luxo, imersa na natureza
e com baixo impacto ambiental. Sdo apenas 12 tendas que mais se
assemelham a casas, afastadas uma das outras.

Para quem ¢é amante de histéria, lugar tao “inéspito” traz muitas
questoes. Ventilada pela natureza, conheci a casa de Andreas Madsen,

o que aflorou a imaginagao. O escritor dinamarqués ¢ autor do classico
Pataginia Vigia. Pisa a primeira vez na Argentina em 1901, periodo em que
era marinheiro de embarcagdes. Volta a Dinamarca apés alguns anos,
casa-se com Stefanny Thomsen e, em 1914, com o inicio da Primeira
Guerra Mundial, retorna ao pais, especificamente para El Chaltén, lugar
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Fotos: Giulianna lodice

Na pagina ao lado, o Glaciar

Huemul, em EI Chaltén. Acima,
casa de Andreas Madsen

V | Naturezs

em que constroi a sua casa e tem quatro filhos.
Sao muitas as histérias e possivelmente lendas
em torno desse homem notavel. Ver de perto a
casa onde viveu, a primeira da cidade, e escreveu
livros é, de certa forma, tentar entendé-lo. A
visita é guiada e altamente informativa, podendo
ser complementada por um almogo.

El Calafate

Ap0s trés dias, retorno a primeira cidade,
para cumprir partes obrigatérias para alguém
que explora a regido pela primeira vez. Havia
escutado, com certa frequéncia, em idas a
Argentina, sobre Perito Moreno — ou Pascaio
Pascasio Moreno —, o maior dos exploradores
argentinos. Tdo conhecido a ponto de ter um
glaciar gigante batizado com o seu nome, um dos
mais famosos mundialmente.

Com 18 mil anos de idade, o seu paredao
de 60 metros — equivalente a um prédio de 20
andares — é chocante. Para visita-lo, é possivel
ver pelas passarelas, que foi o meu caso, mas
também em embarcagdes, o que deve ser ainda
mais surreal, devido a proximidade. E uma
profusdo de tons de azul, que se misturam
ao branco, e o Lago Argentino, que tem um
turquesa profundo.

O dia foi muito bem aproveitado no Eolo
Hotel, membro da Relais & Chateaux, com
muita personalidade. Inserido numa paisagem
bucolica, bem no estilo “quiet luxury”, de forma
perfeita com o seu entorno. Foi no restaurante,
sob o comando do chef Juan Pablo Bonaveri,
que tive uma refeigao espléndida e vegetariana,
com até mesmo os cogumelos morilles.
Harmonizada com vinhos argentinos, que, alias,
sdo supremacia na propriedade, foi a despedida
perfeita da viagem mais singular da minha vida. =
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O Kempinskr Laje de Pedra, que estarda concluido em 2026, promove

a beleza e a diversidade do estado por mero de guias personalizados

Uma analise minuciosa do Rio Grande do Sul
nos revela: o estado ¢ plural, com op¢oes de turismo
que vao desde destinos de natureza, gastronémicos,
romanticos e familiares — ¢ até mesmo de regioes que
abrangem um pouco de tudo.

O Kempinski Laje de Pedra, que sera o
primeiro empreendimento da rede hoteleira alema
na América do Sul, desenvolveu a campanha
#oRioGrandeELindo, para promover e incentivar
o turismo no estado, principalmente na regido onde
estara inserido, na Serra Gaucha.

A partir de um quiz que busca desvendar o perfil
de viajante, disponivel no link (www.oriograndeelindo.
com.br/quiz), os interessados recebem, ao fim, via
e-mail, um miniguia personalizado, desenvolvido com
a curadoria de especialistas no destino, que indicam
verdadeiras preciosidades a serem vividas na regido.

Todas as estagoes do ano sao receptivas aos turistas: o
inverno, repleto de charme e clima “europeu’; o verao,
momento ideal de ver as vindimas na Serra Gatcha; j4 a
primavera, temporada de observar as cores da natureza; e
o outono, ainda mais belo na Regido das Horténsias.

Fotos: divulgagao/Tuca Reinas: Belly Images

Conheca, por meio de suas paisagens, trés regides do
Rio Grande do Sul:

Vale dos Vinhedos

Regiao das Horténsias

Além dos guias, o Kempinski
Laje de Pedra lancou duas
temporadas da websérie
Explore o Unico, disponivel no
YouTube. A primeira delas foi
estrelada pela atriz e escritora
gatcha Mel Fronckowiak, que
desvenda a beleza da regido de
Campos de Cima da Serra. Na
segunda, Tony Celestino revela,
com sua familia, destinos na
Regido das Horténsias e dos
Campos de Cima da Serra.

Os préoximos convidados das
temporadas sao a chef Roberta
Sudbrack e Jorge Lucki, o
maior especialista em vinhos
do Brasil.

V | Indica
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A cidade de Bal Harbour, no condado de Miama,
esbanja beleza, comodidade e hospitalidade

por rogerio g. sfoggia

Miami é destino top-of-mind entre os
brasileiros. Inclusive, fato ja conhecido
¢ que muitos deles a elegeram como
residéncia, movimento que segue
crescendo nos tltimos anos. Com
diversas opg¢des de voos diretos partindo
de Sao Paulo e de outros aeroportos
brasileiros, complementadas pelo trajeto
relativamente curto — apenas 8h15 —,
fica ainda mais facil apreciar o condado.
Nessa ida, o destino da minha viagem
era Bal Harbour, cidade de Miami-Dade,

localizada bem ao norte de Miami Beach.

Muitas palavras definiriam o local,
que tem pouco mais de 2 quilémetros
de extensao, fato especialmente atraente
para quem, como eu, esta habituado
a dias corridos numa metrépole
como Sao Paulo. A melhor delas, na
minha opinido, ¢ lifestyle. Com ampla
concentragao de servigos estruturados,
como o superconhecido Bal Harbour
Shops, opg¢oes diversas de restaurantes
¢ hotéis cinco estrelas, o destino acaba
sendo atraente para quem pode até
gostar de “tranquilidade”, mas nao
dispensa ter opg¢des proximas. Numa
imersao de quatro dias por Bal Harbour
e seus arredores, compartilho, na
sequéncia, os destaques de tempos,

definitivamente, maravilhosos.

I1°dia

Logo ao chegar, fui recepcionado com
um café da manha no The Ritz-Carlton
[com a diretora de marketing Jisun Lee ¢ Brigette
Bienvenu, diretora de vendas ¢ marketing para The
Ritz-Carlton, South Beach e Bal Harbowr], hotel
em que me hospedei na primeira noite.
Servido no Artisan Beach House, que tem
vista literalmente azul, para o Oceano
Atlantico. Na sequéncia, o tour pela
propriedade revelou a nova loja da Krigler,
perfumaria de alto luxo que abriu as portas
no inicio do ano. A marca, fundada em
1904, esta atualmente na quinta geracao
da familia e preserva um legado, a0 mesmo
tempo que traz inovagoes.

Para descompressar do voo, nio teve
pedida melhor do que uma tarde livre no
hotel, ideal para aproveitar a estrutura da
piscina e das cabanas localizadas na praia,
que ¢ semiprivada. Nesse momento, usufrui
o melhor da gastronomia e dos drinques.

Antes mesmo do jantar, um momento
para aproveitar o quarto. Um dos grandes
destaques, além da vista paradisiaca, ¢ que
cada andar do prédio abriga apenas duas
acomodagdes. A decoragao do quarto é de
estilo classico, repleta de materiais especiais
e madeiras em tonalidades claras.

A noite comegou no novissimo Makoto,
Jjaponés referéncia — e muito conhecido dos

Foto: divulgocao
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brasileiros — que acaba de expandir e mudar-se para

o terceiro piso do Bal Harbour Shops. O salao amplo
agora possui um agradavel terrago e um novo balcao,
que acomoda 16 pessoas. Os tons claros de rosa, agafrao
e sandalo quebram a imagem do que ¢ aguardado dos
restaurantes japoneses, normalmente com ambientes
mais escuros. No menu, além das opgdes cruas, pratos
quentes como carnes premium, como da raga japonesa

wagyu que, pessoalmente, aprecio.

2°dia

Apobs uma noite de sono profundo no The
Ritz-Carlton Bal Harbour, acordo pronto para
aproveitar o dia. Basta andar pelo hotel para notar
uma cole¢@o impressionante de obras, avaliada em
3,5 milhdes de ddlares.

Numa visita matinal, conheco o novo projeto
do Beach Haus, que sdo residéncias de aluguel

para férias, que proporcionam toda a
sensagdo de uma casa, com servico de
hotel e localizagao, definitivamente,
privilegiada. Inesquecivel o almogo no
tradicional italiano Carpaccio, também
localizado no Bal Harbour Shops,

em que experimentei uma lagosta
superfresca e farta, servida junto a um
espaguete. Excepcional.

A tarde, um passeio no Bal Harbour
Waterfront Park, espaco puablico, com
mais de 6 mil metros quadrados, voltado
a comunidade local e a visitantes.
Como ¢é importante ter lugares assim,
em que ¢ possivel exercitar-se, em
modalidades como yoga, futebol e
frisbee e, simultaneamente, ter contato
com a natureza ¢ o ar puro. Um espaco
que demonstra a preocupagao do poder
publico em oferecer o melhor aos
frequentadores e seguir aprimorando a
infraestrutura.

O jantar, com toda certeza, fol
o preferido da viagem inteira. O
mediterraneo ABA, que tem desde
classicos como hommus a variedade
de mezzes para compartilhar, como
criagdes mais autorais, nao tao
conhecidas dos paises mediterraneos.
Em uma sequéncia de pratos,
experimentei boa parte do menu, e todos
estavam surpreendentes ao paladar.

3°dia

Ja acordo em um novo quarto,
no cinco-estrelas St. Regis Bal
Harbour. O complexo abriga hotel
e residéncias que levam a bandeira,
referéncia global quando se trata de
hospitalidade. Inaugurado héa pouco
mais de uma década, tudo ainda
parece bem novo. Com mais de 4 mil
metros quadrados, o SPA Remede
impressiona por suas instala¢des
ultracompletas — sdo mais de 12 salas
de tratamentos. Seguindo o clima
mediterraneo da noite anterior, o café
da manha ¢ servido no restaurante
com sotaque grego, Atlantikos, que
abriga um bufé extenso.

Para oxigenar a mente, um dia imerso em
arte. O Pérez Art Museum Miami, ou PAMM,
abriga uma colecdo de arte contemporanea

e moderna reconhecida — alids, a brasileira
Marcela Cantuaria acaba de expor por la.

A arquitetura, além das obras, impressiona.
Provavelmente, uma das melhores partes em
estar na cidade de Bal Harbour ¢ saber que, por
meio do programa Unscripted Bal Harbour Art
Access, criado ha 15 anos, é possivel visitar os
melhores museus e galerias de arte de Miami
gratuitamente — caso do PAMM, mas também
de outros 15 espagos de arte.

O almogo foi no novissimo Avenue 31 Café,
restaurante original de Monte Carlo, localizado
no segundo piso do Bal Harbour Shops. O menu
¢é focado em opgdes italianas, inspiradas nos
cafés da Italia, com toques da Cote d’Azur. Na
sequéncia, um passeio pelo shopping, que acaba
de inaugurar um novo lounge VIP, o Access
Suite. Feito para os membros de seu programa
de fidelidade, o Access, agora, a grande novidade
¢é o espaco, com servigo de personal shopper.

Os clientes podem usufruir uma consultoria
individual, mas, também, eventos como desfiles

pequenos e encontro com designers.

V | Viagem

Na pagina ao lado, a piscina do The Ritz-Carlton.
No topo, o ABA. Acima, o The St. Regis SPA

No cair do sol, retorno ao hotel para drinques
excelentes no The St. Regis Bar, que antecederam o
jantar no Colameco, também italiano.

4° dia

I quase hora de voltar a Sio Paulo, mas nio antes
de conhecer o badalado LeZoo, que, aos domingos,
serve um brunch concorrido. O menu tem inspiragao
nos cafés de Paris e nas praias de St. Tropez. Apreciei
um belissimo steak frites. Chegou a hora de ir, com uma
vontade de voltar em breve. =

Il



I

INOPIRADC
NA NATURELA

O Botanmique Hotel Experience abraga a sua localizagdo

privilegiada, na Serra da Mantiqueira, para ofertar aos hospedes

0 que hd de mais auténtico e conectado ao seu entorno

por giulianna iodice

Desde a sua fundagao, em 2012, o
Botanique Hotel Experience passou por
algumas fases de mudangas significativas
até chegar a atual —, arrisco dizer, a melhor
delas. Apos a reforma dos interiores, o que
também envolveu o SPA e o restaurante,
além de um posicionamento firme como
uma propriedade de natureza, parece que
ali tudo se conecta — e, 20 mesmo tempo,
nos ajuda a nos reconectarmos conosco.

A paisagem natural é complementada
por construgdes espacadas, que “se
perdem” em meio a tanto verde. Kiko
Sobrino, ao repensar o design de
interiores, privilegiou trazer a natureza
para dentro: nos tons de verde das
tapecarias e do mobiliario; no uso de

couro em tonalidades marrons; e até
mesmo nos elementos que trazem um ar
animalesco, como os lustres que imitam
chifres, feitos de resina. Para uma boa
observadora, tais detalhes sao fascinantes.

“A nossa maior inspiragao ¢ a natureza.

A gente quer criar memorias e propiciar

aos hospedes lembrangas, como um retorno
as origens”, explica Paula Sales, diretora

de vendas e marketing do hotel. Para isso,
exploram — e oferecem — muitas experiéncias
que extrapolam a experiéncia do préprio
hotel, customizadas aos hospedes.

Foi justamente uma delas que me fez
viver momentos tnicos. Com uma cesta
de palha e uma tesoura de plantas nos
bragos, fui acompanhada, junto a minha

foto: divulgacao
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Nesta pagina, a horta de ervas e plantas
e o SPA do hotel. Na pagina ao lado, o
restaurante Mina e a villa

avo, a horta, composta de caixotes de ervas e plantas,
que sao amplamente utilizadas no hotel, seja na cozinha,
seja nos tratamentos do SPA. L4, escolhi cheiros que

me agradavam: lavanda, alecrim, salvia, entre muitas
outras opgoes. O objetivo foi fazer um incenso natural
no The Lab, espago que ¢ literalmente um laboratério,
lindissimo, bem ao lado da recepgao.

Privilegiado em espacgo, com apenas 20 acomodagdes,
a realidade é que dificilmente vocé vai encontrar mais
pessoas, mesmo quando circula nas 4reas comuns. E de
se esperar que os hospedes passem bastante tempo em
suas villas, que possuem diversas categorias e dimensoes,
repletas de privacidade; ou em suas suites, localizadas no
prédio principal, com vistas exuberantes para a Serra da
Mantiqueira. Seja em qual delas for, a certeza é de que o
servico sera acolhedor e atencioso, fazendo com que dias
de relaxamento se tornem ainda melhores.

O SPA, no andar inferior do prédio principal, passou
por reforma total, em sua estrutura fisica e tratamentos.
“Nas experiéncias do SPA, a gente abrangeu justamente o
conceito de ritos dos povos nativos do Brasil, retornamos
as nossas origens. Por exemplo, as terapeutas criaram
manobras que abrangem alongamentos com técnicas
antigas. Elas também usam 6leos feitos com o que temos
no hotel”, conta Paula.

Ao contrario do que muita gente pensa — que a regiao
de Campos do Jordao é um destino de inverno —, o
Botanique afirma o contrario: “Noés somos um hotel que
conta muito com as mudancas de esta¢do, prezamos
pela sazonalidade. Cada estagdo tem a sua cor e o seu
movimento”. E nisso que se baseiam as experiéncias e,
como nao poderia ser diferente, o Restaurante Mina,
além de toda a parte de alimentos e bebidas do hotel.

Sob o comando do chef executivo Cristévao
Duque, a cozinha ¢ definitivamente farm to table, mas
com muita elegancia, toques modernos e inspiragao
no conceito de montanha: “Além das hortas em
abundancia da propriedade, a gente tem muitos
produtores locais 6timos aqui nos arredores, entdo

temos muitas parcerias”.

Foi justamente o que percebi, ao aproveitar as
refei¢des no Restaurante Mina, que come¢am com um
café da manha farto — repleto de queijos e embutidos
locais lindamente dispostos num bufé, além de opgdes
ala carte. O bar ao lado do restaurante também
serve pratos pequenos, harmonizados com drinques
criativos e bem executados. No entanto, o ambiente
que ganhou o meu coragao foi definitivamente o jazz
bar, que fez as vezes, devido ao clima chuvoso, de o
lugar ideal para um piquenique, que, em dias de sol,
acontece embaixo das copas das arvores.

“Existem muitas coisas por vir”, explica Paula, enquanto
conta sobre os eventos, principalmente casamentos, que
acontecem por 1a. Com capacidade maxima de 300
convidados, é possivel realizar celebracdes que levam dias
para terminar, em esquema buyout — quando o hotel inteiro
esta destinado ao grupo de convidados.

Faca chuva, sol, casamento ou nao, é sempre bom
saber que, a um pouco mais de duas horas de Sao
Paulo, temos um refagio para nos conectarmos com a
natureza que envolve todas as facilidades de um hotel
de alto padrao. =

V | Naturezs
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Gastronomia, por Beatriz Calais

Li

oABORES INESPERADDS

Em uma curadoria gourmet recheada de novidades
relacionadas a confeitaria, separamos trés sobremesas
criativas com ingredientes que fogem do senso comum.
O céu € o limite para a cria¢do. Confira.

Komah Bakery, gergelim e misso

Por Gabrielly Azevedo

Paris Brest a moda coreana: massa choux recheada
com musseline de gergelim preto, praliné de gergelim
preto e caramelo toffee de misso.

Evvai, couve-flor

Por Bianca Mirabili

Conserva alcodlica de couve-flor, namelaka de
chocolate de milho tostado, toffe de couve-flor, sorvete
e espuma de coco.

Bar da Dona Onga, mandioca

Por Janaina Torres

Mandioca com chocolate brasileiro, 4gua de coco
e creme de nata.

ENERGI
MATONIGA

No més de junho, a Toir6 chegou ao
mercado com uma proposta inusitada:
oferecer uma linha de produtos feitos
de guarana — um fruto massivamente
conhecido no Brasil por conta do
refrigerante, mas quem de fato conhece
o seu sabor? Para os povos tradicionais,
o guarana sempre foi fonte de energia,
podendo ser uma alternativa ao
cafezinho depois do almogo. Essa ¢
a proposta da marca, que pode ser
encontrada no Instituto Chéo e no
Instituto Baru, em Sao Paulo, e no site
oficial (www.toiro.com.br), que entrega
em todo o Brasil. Até o momento, a
Toir6 também ¢ parceira de alguns
restaurantes paulistanos, como Santiago
Padaria Artesanal, Casa de Ieda,
Restaurante Banana Verde e Ara [vide
entrevista na pdgina ao lado].

Os produtos disponiveis sao:
chocolate crocante de castanha e
guarana (vegano); chocolate com
guarana em poé (vegano); chocolate
branco com guarana e cumaru (ao leite);
6leo de castanha-do-brasil extravirgem;
bastoes de guarana defumado e bastoes
de cacau selvagem 100%.

fatos:Tadeu Bruneli; divulgacao

Chef confeiteiro e professor, Rodrigo Ribeiro
Inaugurou recentemente, em Sao Paulo, o primeiro
restaurante de sobremesas do Brasil. O nome da casa
¢ Ara, que significa “tempo”, em tupi. Confira mais
detalhes no bate-papo a seguir.

Versatille: Para as pessoas que ainda néo
conhecem, como vocé explica o conceito do Ara?
Rodrigo Ribeiro: O nosso foco ¢ fazer sobremesas

no nivel de restaurantes de alta gastronomia, mas sem
que seja preciso comer os pratos principais até chegar a
etapa dos doces. Fazemos a montagem das sobremesas
na hora e oferecemos um servigo igual de restaurante,
por isso também nao somos uma confeitaria.

V: Como foi o primeiro més de funcionamento?
RR: Surpreendente! Além de termos um conceito
diferente, nés nao ofertamos sobremesas muito doces —
e o brasileiro esta acostumado com muito agticar, entdo
eu achei que teria uma resisténcia, mas me surpreendi.
Estamos recebendo um publico que estava carente
desse tipo de sobremesa.

V: Vocé costuma dizer que “é tempo de revolugio
na confeitaria brasileira”. Para isso, quais séo os
proximos passos?

RR: Chega de leite Ninho, leite condensado e Nutella
em tudo. Noventa por cento da confeitaria brasileira
hoje em dia ¢é regada disso, com muitos industrializados
€ pouco espago para os confeiteiros criarem. Dizem que
o publico pede isso, mas e se a gente oferecer uma nova
proposta, com sabores que as pessoas ndo conhecem?

A ideia da revolugao comega por ai. Fazer algo mais
autoral, com responsabilidade, apoio aos pequenos
produtores e criatividade. Como sou professor, acredito
na educagao para melhorar esse cenario.

V: Como vocé explica e defende para as pessoas
um menu composto apenas de sobremesas?

RR: Temos o menu-degustagao com todos os pratos,

V | Guradoria
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omakase. Oito pessoas se sentam no

que ja esta funcionando, no estilo

balcao para a experiéncia. Como as
nossas sobremesas nao sao tao doces, o
cliente consegue provar até o fim, sem
enjoar. Também trabalhamos muito

com contraste, seja de crocancia, acidez

e amargor, entdo nao sdo sobremesas
monotonas. Elas brincam com o paladar e

tornam a degustacao prazerosa.

V: Como vocé enxerga o potencial
dos sabores nacionais na confeitaria?
RR: E tempo de brasilidade ¢ de valorizar
os sabores e saberes nativos. Nao tem

por que usar um morango fora de

época sendo que o Brasil tem a maior
biodiversidade do mundo. Entao vamos
ressaltar a jabuticaba, a pitanga, as frutas

da estacao e as nossas técnicas.
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A TAILANDIA REAL

Entre idas, vindas e periodos longos no pais, surgiu, em minha

vida, a missdo de disseminar a cultura e a gastronomia tailandesas

por mauricio santi

Foto: Mauricio Santi

V | Didrio de bordo

Imagine o metré de Nova York no horario de pico,

o vaivém, o burburinho, os encontros e desencontros.
Triplique. Quintuplique. Acrescente o calor tmido de
uma sauna, com vapores subindo por todos os lados, do
chao, dos fogareiros e da proximidade dos corpos em
constante movimento. Nao ha separagao entre calgada
e asfalto. Nao ha caminho certo ou um espago vazio
para descansar o olhar diante da quantidade de cores,
placas e barracas de comida.

Faltam referéncias para a lingua, o paladar e os aromas
que se misturam no ar. E tudo vivo, superlativo, vibrante ¢
caotico. Chegar a Tailandia ¢ assim, como mergulhar em
um caldeirao entorpecente, cheio de estimulos.

Estimulos que fizeram parte do meu dia a dia por quase
uma década, mas que voltam a me impactar cada vez que
retorno. Porque nada prepara vocé suficientemente bem
para tamanha riqueza de informagoes. Nem os livros, nem
as séries, tampouco as pessoas, 0s pratos ¢ os restaurantes
dedicados a cultura do pais. Nada.

Ainda lembro com clareza a primeira vez que tive
contato com a pungéncia da cozinha tailandesa.
Estava comec¢ando a me embrenhar na profissdo, nos
Estados Unidos, quando provei laab gai, uma salada
de frango superapimentada, que explodiu em minha
boca e mente. Naquele momento, estava decidido o
que queria fazer pelo resto da vida.

Passei anos pesquisando obstinadamente a cultura,
tentando me livrar da pasteurizagao criada pelos
poucos pratos disseminados pelo mundo, e trabalhei
incessantemente até entrar para a equipe de David
Thompson (primeiro chef a obter uma estrela Michelin
com um restaurante tailandés), em Sydney, onde fui
rebatizado Santi (pessoa de paz).

Em 2010, quando finalmente aterrissei pela primeira
vez em Bangkok para fazer parte da equipe do premiado
Nahm, ja eram oito anos me preparando para estar ali.
Tinha urgéncia. Passei a intercalar o trabalho na cozinha
com longas viagens de pesquisa — muitas delas guiadas
por Thompson. Conheci diversas provincias, entrei
em contato com produtores, vivenciei o dia a dia tanto
de pessoas importantes no Sudeste Asiatico quanto de
camponeses e aprendi a lingua suficientemente bem para
me comunicar e pesquisar localmente.

Subi e desci incontaveis vezes o Rio Mekong para
entender o c6digo-mae por tras do intenso mix de
culturas incorporadas a cozinha, quando ainda nao
existiam fronteiras entre China, Mianmar, Tailandia,
Laos, Camboja e Vietna. Explorei cada canto da regido
peninsular, de populagdo mugulmana, onde a influéncia
da Malasia, Singapura e Indonésia se faz presente.

li
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Nas fotos do topo, cenas do mercado tailandés. Acima, a

esq., Jay Fai, tnica chef a ter uma estrela Michelin por um

restaurante de comida de rua. A dir, Jek Pui em Chinatown

Fotos: Agada Hlan

V | Didrio de bordo

Joguei-me em mercados de rua até ser chamado

pelo nome em alguns deles. Trabalhei em campos de
arroz e cozinhei com pais, maes, avos e grandes chefs
locais, como Jay Fai (inica a ter uma estrela Michelin
por um restaurante de comida de rua), Weerawat
“Num” Triyasenawat (Samuay and Sons) e Prin Polsuk
(Samrub Samrub for Thai).

Foram anos explorando tudo como se fosse
a Gnica oportunidade, numa intensa pesquisa
gastrondmica e antropologica que me permitiu
fazer amizades duradouras, entender a riqueza
dessa cozinha milenar, seus ingredientes, técnicas,
histérias e poténcias como que por osmose, a ponto
de querer dividi-la como se fosse minha.

Recentemente, comecei a acompanhar pequenos
grupos dispostos a fazer imersdes customizadas no
pais, para descobrir o que ¢ a cozinha thai de verdade,
suas complexidades e regionalismos, seja em uma
barraca de comida mugulmana no mercado noturno
de Bangkok ou em um restaurante fine dining como o
duas-estrelas Michelin Sorn.

No programa, nada dos roteiros hermeticamente
planejados para o turista-cliché que me dao urticaria,
mas lugares que faziam parte do meu dia a dia e onde
nem sempre reina o conforto, mas muita comida
boa e historia. Porque, para descobrir de verdade
a Tailandia, é preciso estar disposto a se arriscar e

experimentar sua variedade insana de frutos do mar,

hortaligas e ervas. E dar o beneficio da davida ao curry

Jek Pui Khao Gaeng — um dos melhores que ja provei
—vendido por uma mixaria, em uma portinha de
garagem escondida em Chinatown, ou ao jok (mingau
de arroz salgado) sob o sol escaldante da rua que faz
parte de um tipico café da manha.

E compartilhar o risco calculado ao pedir um tofu
fresco, feito na hora, entre animais vivos e labaredas
saindo do tao ao lado, ou um espetinho de camarao
defumado pelo molho ndo identificado que pinga
sobre a brasa, gerando a fumaga mais aromatica que
vocé ja sentiu. E se lancar muitas vezes ao ridiculo da
comunicagao gestual para entender o processo por
tras da producao artesanal do agtcar de palmeira,
ingrediente essencial na culinaria local.

E assimilar as diferentes dinAmicas dos mercados
durante o dia ou a noite, a naturalidade com que
shoppings de luxo abrigam restaurantes estrelados e
ingredientes vivos vindos de toda parte do mundo e o
contraste com a rusticidade do mercado flutuante, que
sobrevive mais por motivos histéricos. E ¢, acima de tudo,
se encantar com a hospitalidade de um povo apaixonante,
cuja rica gastronomia dita a histéria e o ritmo de vida das
familias em tantas camadas quanto se pode encontrar em
um simples ping (espetinho) bem-feito.

Nota da editora: Mauricio Santi é chef e proprietdrio
do Ping-Yang, restaurante taildndes paulistano.

[
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NAD TEMOS SALM

A frente de seis restaurantes e dois agougues do mar, o chef Ddrio

Costa ¢ defensor dos peixes brasileiros pouco conhecidos

Acima, o temaki de guaivira. Na

pagina ao lado, o chef Dario Costa

por beatriz calais

“Nao temos salmao!” ¢ a frase que
estampa uma das paredes do descontraido
Paru, restaurante do chef Dario Costa
localizado no Mercado de Peixes de Santos,
litoral de Sao Paulo. Criado para ser uma
espécie de “fast food” de frutos do mar, o
Paru realmente nio tem salmao (nunca, sem
excegao, e isso ndo tem nada a ver com falta
de fornecedores). A regra ¢ clara: se nao tem
no Brasil, esta fora do cardapio.

Sinceramente, e por mais que essa verdade
possa ser dificil para alguns, é preciso reforcar:
nao faz a menor falta. O Paru nao tem salmao,
mas esta sempre repleto de peixes como
carapau, sororoca, olho-de-cao, cabrinha,
galo-prata, roncador e oveva. Nenhum deles
possui a popularidade do tal tipo de peixe
— e Dario sabe disso —, mas todos carregam
sabores particulares, que merecem a aten¢ao
dos nossos paladares.

E eraisso que o chef santista buscava
mostrar quando levou alguns jornalistas a
Santos. A ideia era apresentar as cozinhas do
Paru e do Madg, seus estabelecimentos na
cidade, além de oferecer uma visita interessante
a descarga de peixes do entreposto Franzese,
no Guaruja. Ao longo de dois dias, o chef
conseguiu demonstrar com clareza as razoes
por tras do seu posiclonamento como um
defensor dos peixes brasileiros — principalmente
aqueles pouco conhecidos.

fatos: reproduao Maison Margisla

A questao ¢ que o Brasil possui mais de 7.500 quilémetros
de costa e, mesmo com a imensa biodiversidade que isso
proporciona, ha muito pouco sendo consumido e valorizado no
mercado interno do pais. Na descarga de peixes do Guaruja,
havia uma abundéncia de espécies pouco conhecidas (até
mesmo para quem trabalha na area da gastronomia). Segundo
o chef; 80% desses peixes nao chegam as mesas porque o
mercado nao tem interesse, julgando-os estranhos e inferiores.

Para que nao haja desperdicio, o que ndo ¢ vendido acaba
sendo doado para projetos sociais como o Tia Egle e o Sesc
Mesa Brasil, além das prefeituras de Santos e Guaruja. I
dificil explicar os motivos desse preconceito com os peixes
brasileiros, mas muitas vezes o medo do desconhecido e a falta
de informacdo sdo os grandes responsaveis. O préprio Dario,
que cresceu com os pés na areia, em meio a uma familia de
surfistas, s6 percebeu a riqueza da nossa costa quando passou
uma temporada na Italia.

O chef ja havia trabalhado em cozinhas na Nova Zelandia
e teve uma vivéncia na Indonésia, mas foi ao lado do chef
Giuseppe Ricchebuono, no Ristorante Vescovado, na
Ligtria, que a virada de chave de sua vida aconteceu. “Eu
Jja era cozinheiro e fui para a Itdlia trabalhar e ganhar mais
experiéncia. Acabel indo parar em um restaurante que ¢
considerado um dos melhores do norte da Italia quando se trata
de peixes e frutos do mar”, recorda.

Durante a experiéncia, ele notou que muitas das iguarias
amadas no Mediterraneo eram ignoradas no Brasil. “Eu
reconhecia todos aqueles peixes e aprendi com os italianos a
dar valor aos produtos. Quando voltei para Santos, em 2016,
ja tinha na cabega que trabalharia com isso.” Hoje, Déario
esta a frente de seis restaurantes e dois agougues: Madé e Paru
(Santos), Deus Ex-Machina e Churrascada do Mar (Sao Paulo),
e Benedita e Alamoa (Fernando de Noronha). Em todas as suas
casas, espécies ndo convencionais ganham protagonismo.

Em Santos, sua equipe visita diariamente a descarga de
peixes no Guaruja para selecionar as iguarias mais frescas.
O delicioso temaki de guaivira, que tivemos a oportunidade
de provar no menu-degustacao do Madé, por exemplo,
pode ser preparado com peixes diferentes em outros dias.
O que vale ¢ o frescor que, quando combinado a um belo
tempero, cria uma experiéncia deliciosa.

Mesmo assim, para que os comensais mais “enjoados”
tivessem coragem de provar os peixes sem torcer o nariz,
durante um tempo Dario vendeu essas espécies sob a
nomenclatura “peixe do dia”. Ele apenas revelava o
nome quando questionado ou apés uma 6tima refeicao
finalizada. Era assim que educava, aos poucos, os

visitantes de seus restaurantes.

Apbs cerca de oito anos de trabalho,

a percepgao das pessoas parece estar
mudando. No Madé¢, permitem-se provar
uma cozinha autoral complexa, com a
possibilidade de um menu-degustacao
repleto de surpresas, como o saboroso
crudo de carapeva com molho de
tamarindo e carambola, que experimentei
em minha passagem pela casa. No Paru,
aproveitam a leveza do ambiente para pedir
varios pratos para compartilhar. A versao
do Mc Fish do restaurante é um sucesso,
mas também vale provar o arroz lambe-
lambe com mexilhdo e banana-da-terra
e o tartar de peixe do dia — que, como ja
citado, varia de acordo com o frescor.

Na visao de Dario, ¢ assim que
se realiza uma educagdo alimentar.
O brasileiro precisa provar para se
apaixonar. “Com criatividade, vocé
consegue trabalhar com sabores ¢
apresentar para os clientes algo que
eles nunca pediriam normalmente. No
fim das contas, eles provam e amam”,

conclui o chef.

V | Ghef
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Os brasilerros provam uisque

— ¢ gostam dele. O especialista
Mauricio Porto, sécio do Caledonia
Whasky & Co., compartilha mars

informagoes sobre as mudangas recentes

por beatriz calais

Entre as tantas aspas famosas de Vinicius de Moraes,
uma delas triunfa entre os apaixonados por coquetelaria:
“O uisque é o melhor amigo do homem: é um cachorro
engarrafado”. Por muito tempo, esse homem citado pelo
poeta, com sua bebida de estimagao, vivia cercado por um
estereotipo, o de um senhor de idade, sentado em uma
poltrona de couro, em seu escritorio escuro e amadeirado,
fumando o seu charuto e bebendo uma dose pura e cara de
um bom uisque. Talvez estivesse com as pernas cruzadas,
utilizando sapato social, mesmo estando no conforto de
casa. Ha espaco para imaginacao, mas ¢ nesse cliché que
permanecia a imagem do consumidor do destilado.

Dificil seria imaginar um jovem de roupas despojadas
bebendo uisque, ou mesmo uma mulher, em meio a
um alcodlico tdo potente. Alguns infelizmente ainda
cultivam esse pensamento, mas digo com alivio que eles
estao errados. A primeira vez que visitei o Caledonia
Whisky&Co., bar especializado em coquetelaria e uisque
em Sao Paulo, encontrei um espago diverso, com mesas
que abrigavam casais e grupos de amigos. Na época,
eu tinha pouco contato com a bebida, mas consegui
apreciar os coquetéis sem dificuldade nenhuma. Desde
entdo, ja tive a experiéncia de provar a dose pura e
perceber que a experiéncia ndo é tdo agressiva quanto

sempre nos fizeram acreditar.

Talvez o estere6tipo seja o grande

responsavel por essa aura de desconfianca
que muitos enxergam no uisque. Algo
completamente solucionavel. Uma
conversa com Mauricio Porto, sdcio do
Caledonia, consegue reverter facilmente os
preconceitos. Inclusive, foi com a ideia de
desmistificar o destilado que o paulistano
mergulhou de vez nesse universo. Mesmo
trabalhando como advogado, cle ja
gostava do assunto e realizava cursos

para se especializar. Ha cerca de dez

anos, com o incentivo do seu atual socio,
Guilherme Valle, decidiu criar o blog Cao
Engarrafado (um brinde a Vinicius de
Moraes), com a ideia de traduzir para o
portugués e escrever de forma leve e bem-
humorada sobre informagoes técnicas que
ele so encontrava em inglés.

Acima, o especialista Mauricio
Porto. Na pagina ao lado, o

drinque Moray, 1879 e Alison

Oliveira, bartender do Caledonia

fatos: divulgaca

“O blog era divertido, mas vale dizer que escrever
consolida o conhecimento, entao esse passo foi importante
para a nossa relacao com o mercado. Na época,
comecaram a me chamar para conduzir degustagoes”,
recorda Porto. Com demandas cada vez maiores, surgiu
aideia de criar o Caledonia como um espaco de aulas e
degustacoes — além de ser o local perfeito para abrigar
garrafas de uisque. Ao lado de Guilherme Valle, o plano
de negdcio foi sendo construido e se transformando no que
conhecemos hoje: o estabelecimento organiza degustagdes,
mas também ¢ reconhecido como um 6timo bar que figura
na lista do 50 Best Discovery.

Trabalhando diretamente com o publico, o
ex-advogado percebe mudancas no mercado do
destilado, um interesse crescente no assunto. “E
surpreendente até para mim. Quando comegamos,
eu achei que teriamos que fazer um supertrabalho de
conscientizagao do cliente, mas incrivelmente a maioria
das pessoas ja chega entendendo a proposta”, ressalta.
“Além disso, os comensais ndo seguem o estere4tipo.
Sao pessoas de 20 a 50 anos, e as mulheres representam
pelo menos 40% do pablico. E comum recebermos
mesas compostas apenas de mulheres. E ja adianto: elas
sao muito melhores para identificar as notas.”

Essa percepgéo de uma clientela mais diversa néo é
mera impressao. O consumo de uisque realmente vem
aumentando no Brasil. Segundo dados da Euromonitor
International, o pais ¢ o terceiro que mais avangou no
consumo do destilado entre 2021 e 2023, com uma alta
de 16% —ficando atréas apenas de Japio e India, que ja
possuem uma tradigdo com a bebida.

Para o empresario, a explicagao por tras desse aumento
¢ muito clara: os brasileiros estao se permitindo provar.
“Normalmente, quando vocé nao gosta de uma bebida,
¢é porque nao provou o estilo que gosta”, afirma. “O que
acontece €: as grandes marcas criam um produto feito
para agradar a todo mundo. Mas esse ‘todo mundo’ pode
nao englobar vocé. Cria-se um perfil de paladar que exclui
muitas pessoas, que provam os comerciais, nao gostam e
pensam que odeiam uisque. Quando elas provam outros,
acabam se surpreendendo.”

Hoje, Porto ¢ mais do que melhor amigo dos uisques: em
2023, em um castelo em Perthshire, na Escocia, tornou-se
membro do seleto grupo Keepers of the Quaich, uma
comenda especial concedida a pessoas que realizam um
trabalho extraordinario na indistria do Scotch Whisky por,
no minimo, sete anos. No Brasil, ele é o tnico dono de bar
a deter o titulo. Um sério reconhecimento para alguém que
tenta fazer com que todos — homens e mulheres — entendam
o prazer de adotar um “cao engarrafado” para suas vidas.

V | Behi

Uma carta histoérica

Cumprindo com o dever de informar
de uma forma leve, a carta do Caledonia,
lancada em junho, ¢ uma verdadeira viagem
pela histéria etilica. Assinada pelo head
bartender Alison Oliveira e com storytelling
pensado por Mauricio Porto, a “Time &
Place” conta com dez coquetéis, nomeados
segundo o lugar e a época em que seu
destilado-base foi mais popular.

Bridgetown, 1703 retoma o periodo
anterior a Revolu¢ao Americana,
iniciada em 1775, quando a bebida mais
consumida era o rum, devido a forte
presenca de colonias britanicas no Caribe.
Ja o Kilmarnock, 1830 foi batizado com
o nome de uma cidade escocesa, visto
que o seu coquetel ¢ um blend de single
malts — categoria que surgiu das casas
de ché da Escécia. A nova carta envolve
diversos tipos de destilados e reforga
o poder da coquetelaria. No entanto,
ainda ha os coquetéis classicos no menu
e as tentadoras prateleiras com uisques
do mundo todo para serem
provados em uma

visita ao local.
Aproveite a

viagem!

I
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Nascida e criada em Salvador, na Bahia, Juliana Ferraz
transmite um verdadeiro sopro de autenticidade mesmo
em um rapido bate-papo. Hoje, ela ¢ socia da Holding
Clube, empresa focada em experiéncias, e idealizadora
do B.O.D.Y,, um evento de autoaceitagio, que se prepara
para a sua terceira edigdo. Em meio a tantas fungdes,
também utiliza as redes sociais para falar de sua trajetoria
e inspirar outras mulheres. Em entrevista para a Versatille,
ela compartilhou um pouco de seus conhecimentos.

Versatille: Sua carreira comegou em Salvador,
no Carnaval. Como foi esse inicio?

Juliana Ferraz: O Carnaval é um dos momentos mais
importantes do calendario da Bahia, entdo eu comecei
a minha carreira nessa area, como assessora e colunista
social. Aos 23 anos, descobri que estava gravida e vi

a minha vida mudar. Fiquei desesperada porque eu
ainda nao tinha a minha liberdade financeira. Na
época, o pai do meu filho recebeu uma proposta de
trabalho em Sao Paulo, e eu entendi que essa seria
uma boa oportunidade para mudar e tentar crescer
profissionalmente em outro lugar.

V: Como foi essa sua transic¢ao para Sdo Paulo?
JF: Foi dificil, tanto pelo preconceito quanto pela
inseguranca da gravidez. Sobre isso, acho importante
dizer para as maes que os meus sonhos nao deixaram de
existir. Todos eles se realizaram porque eu acabet sendo
impulsionada pela necessidade de conseguir cria-los. Ja
sobre o preconceito, tudo melhorou quando eu entendi

que ser uma mulher nordestina era a minha grande forca.

V: Quais aprendizados do inicio de sua
carreira impactam até hoje no seu dia a dia?
JF: O que me acompanha desde o inicio da carreira até
aqui? O jeito que eu trato, me importo e me relaciono
com as pessoas. Isso ¢ inegociavel e meu maior diferencial.
Oitenta por cento da minha capacidade profissional vem
dos relacionamentos que construo e 20%, das técnicas.
Nao tenho vergonha nenhuma de dizer isso. E eu sempre

fui a mesma pessoa, do inicio da carreira até o momento.

V: Como surgiu a ideia do B.O.D.Y.? Qual a
importéancia desse projeto para vocé?

JF: Esse projeto surgiu de muitos traumas, medos e
insegurancas. Sou uma mulher fora do padrao. Ouvi
a vida inteira que nao iria conseguir alcangar sucesso
profissional ou realizacao pessoal. Mas, quando
consegui me libertar, percebi que, quando eu me amo,
sou a melhor versao de mim. Neste ano a terceira
edi¢ao acontece em outubro, ¢ 30% dos convites serao
destinados a mulheres em situagao de vulnerabilidade. O
meu maior propésito de vida ¢ a transformacao social.

V: Para vocé, o que esta por tras de um

bom marketing?

JF: A regra nimero 1 de um bom marketeiro ¢ entender
o seu publico. Nao adianta fazer marketing sem entender
de pessoas e do que elas querem consumir. O marketeiro
precisa ser especialista em gente.

foto: Leca Novo

fatos: divulpacao
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Em 1984, a Guerlain inovou e criou o Terracotta, o primeiro
p6 bronzeador da marca. Desde entdo, o produto ja ganhou
uma linha prépria e passou por mudancas e melhorias, embora
tenha permanecido focado em valorizar a beleza natural de
cada consumidor. Neste ano, o iconico produto da maison
francesa completa 40 anos e, para comemorar, nada melhor do
que o lancamento de novos produtos.

Em quatro décadas de existéncia, a linha j4 foi enriquecida
com cerca de 30 edi¢oes limitadas e dezenas de variagoes
de seu iconico pd. Um exemplo ¢ o Terracotta Light, po
bronzeador nimero 1 da Europa, langado em 2006 e
reinventado em 2022 a partir de uma formulacao natural.

Ja em 2024, a marca apresentou o Terracotta Superbloom,
uma edi¢do limitada em homenagem ao Dia da Abelha.
Hoje, a novidade envolve o langamento do Terracotta Blush
e do Corretivo de Terracotta, produtos que prometem
complementar a rotina de beleza e ressaltar a aparéncia de
uma pele fresca, bronzeada e saudavel.

V | Guradoria

A VISAD DE PHARRELL

Para o segundo semestre do ano,
a Louis Vuitton langa uma colegao-
capsula dedicada as pegas de Paris
para VA, desfile Men’s Fall-Winter
2024, apresentado em janeiro deste
ano por Pharrell Williams, diretor
criativo das linhas masculinas da
marca francesa. A novidade conta
com um trabalho manual minucioso,
abrangendo pegas de ready-to-wear,
a edi¢do limitada da bolsa Keepall
50 Toolbox e a colaboracao com a
Timberland, explorando as origens
do American western e capturando
a fusdo entre elegancia, utilitarismo
e conforto. O langamento das pegas
acontece em lojas selecionadas, no dia

8 de agosto.
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Influenciados pelas redes sociais, criangas e pré-adolescentes

buscam o mercado de beleza cada vez mais cedo; a dermatologista

Carla Vidal explica quais sdo os riscos

por beatriz calais

Nos ultimos meses, consumidores de
produtos de beleza comegaram a se queixar
nas redes sociais de presenca massiva de
criangas e pré-adolescentes em lojas de
maquiagens e cosméticos como a Sephora e
a Ulta Beauty. No TikTok e no Instagram, a
hashtag #sephorakids viralizou ao mostrar
a quantidade de menores de idade testando
produtos e deixando uma certa bagunga nos
estabelecimentos. Mais do que um apreco pela
organizacao, no entanto, o assunto acabou
gerando reflexdes sobre o interesse de pessoas
tao jovens pelo mercado estético.

Entre os produtos procurados pela geragao
alfa (os nascidos a partir de 2010) estdo
cosméticos que contém ingredientes como
retinol, acido hialuronico e potentes ativos
para minimizar os efeitos do envelhecimento.
Cosméticos que sao destinados a consumidores
mais velhos, mas que ganharam status na
internet pelas suas embalagens bonitas e
pela forma “aesthetic” que sao utilizados por
influenciadores em suas rotinas de beleza e de
skincare. Sem um controle real de idade nas
redes soclais, esses contetidos acabam gerando
desejo de consumo em publicos nio indicados.

Acima, o Herbal Micellar Water

e o Bi-Phase MakeUp Remover
da Baims. Na pagina ao lado,

a dermatologista Carla Vidal

fotos: divulgaga

O assunto abre um leque de discussoes sobre
quanto a exposigao sem limites de jovens as redes
sociais impacta no desenvolvimento de uma
geracao. Nesse caso, envolvendo o mercado de
beleza, a busca pela perfeigao desde tao cedo pode
resultar em problemas de autoestima e consumo
desenfreado. Na pratica, também ha problematicas
no contato de produtos destinados a um publico
mais velho na pele de criangas e pré-adolescentes.

“A pele deles ainda nao esta preparada
para alguns ativos. O uso desses produtos sem
recomendacao pode gerar dermatite de contato
ou até aumentar a acne, um problema comum
na adolescéncia”, explica a dermatologista Carla
Vidal, que ja percebeu o aumento de jovens em
consultas na sua clinica. “O interesse deles tem
um lado positivo, que é o cuidado com a pele.
Muitos ja sabem que o protetor solar ¢ importante,
por exemplo. Mas hd uma linha muito ténue que
os leva a consumir um excesso de maquiagens e
cosméticos nao adequados.”

Segundo a doutora, a regra é simples e vale
para todas as idades: antes de colocar qualquer
coisa em contato com a pele, ¢ preciso passar
por um dermatologista para que ele avalie quais
sao os produtos ideais para cada paciente. A
recomendagao ¢ ainda mais importante quando se
trata da nova geracdo. “Nessa época, eles comecam
a lidar com hormonios, o que afeta a pele de
formas distintas para cada um. A acne costuma
ser mais agressiva na pele masculina, por conta da
testosterona, mas tudo vai depender da genética.
Cada paciente é um mundo. Nem todos vao se
adaptar bem a um mesmo produto”, ressalta.

Na rotina do consultério, Carla também se
preocupa com o uso excessivo de maquiagens
pesadas. “Eles até podem utilizar uma maquiagem
mais forte em alguma apresentagao ou evento
especial, mas ndo para ir a escola diariamente.
Temos muitos casos de adolescentes com irritacao
no olho por causa do uso de cilios postigos no
dia a dia, por exemplo”, revela. O que Carla
Vidal gosta de recomendar para esse publico

sdo as marcas veganas, que saem com agua e

V | Beloza

nao costumam possuir fixadores, corantes nem
parabenos. Ja no quesito skincare, geralmente,
apenas protetor solar e hidratante sdo suficientes.

“As vezes a mie ja falou vérias vezes, mas a
crianga ndo segue, por isso € tao importante ter uma
orientagao médica para validar a informacao. Eu
sento com eles, mostro a pele e explico os detalhes.

A internet atrapalha muito ao mostrar peles irreais,
cheias de filtros e edi¢des, mas com paciéncia e
didatica eles entendem que nao podem usar qualquer
coisa. Temos 6timas ofertas no mercado, mas precisam
ser direcionadas para esse publico”, avalia Carla.

No Brasil, ja ¢ possivel encontrar linhas de
marcas veganas e tradicionais que podem ser
utilizadas por criangas e adolescentes. No primeiro
semestre de 2024, a marca francesa L’Occitane
en Provence lancou a linha Source Réotier, que
foi desenvolvida com foco na nova geracao e
reine os beneficios da agua termal em cerca de
quatro produtos. Quando se observa o mercado de
produtos veganos, também ha diversas op¢oes com
féormulas limpas de toxinas para todas as idades.

E o caso da brasileira Care Natural Beauty e da
Baims Natural MakeUp, alema-brasileira.

Ainda ha muito a ser discutido sobre o assunto,
mas fica o alerta: “O mais leve possivel para uma
pele iniciante. E assim que devemos nos guiar na
hora de introduzir nossos jovens numa rotina de

cuidado com a pele”, conclui a dermatologista. =
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A VIDA B

Apés o _fim de mais uma Semana de Alta-Costura,

conversamos com o especialista Jodo Braga sobre

0 papel da excentricidade no universo da moda

por beatriz calais

No primeiro dia da Semana de Alta-Costura em
Paris, que aconteceu em junho, o desfile da Iris Van
Herpen transformou a passarela em enormes telas
texturizadas, onde as modelos ficaram suspensas e
realizaram encenagoes ladicas e dramaticas. Essa
foi a forma que a designer holandesa escolheu para
explorar a sua paixao pela arte, fazendo com que a
colego levasse movimento ao que ¢ essencialmente
estatico, transformando as modelos em quadros vivos.

Voltando um pouco mais no tempo, no fim
de janeiro o desfile da Maison Margiela debaixo
da Ponte Alexandre III, em Paris, encerrou a
Semana de Alta-Costura com todos os holofotes
voltados a sua teatralidade — caracteristica que
marca a trajetoria do atual diretor criativo da
casa, o britanico John Galliano, ja conhecido por
desfiles excéntricos em sua passagem pela Dior
no inicio dos anos 2000.

Fotos: reprodugdo Instagram

A extravagancia do diretor ndo ¢ surpresa para

ninguém, mas o desfile de janeiro teve um toque
de encantamento especial, o que o tornou o mais
comentado, compartilhado e admirado naquele
periodo. Em uma breve retrospectiva, podemos
supor quais sao os motivos do sucesso de desfiles
como o da Maison Margiela e, mais recentemente,
o de Iris Van Herpen.

No caso de Margiela, o local, debaixo de uma
ponte parisiense em um dia de chuva, criava um
cenario “underground” dramatico. As modelos e
suas vestes, com corpos em ampulheta, espartilhos
apertadissimos e silhuetas surrealistas, andavam pelo
espago olhando para o publico, como se todos os
presentes fizessem parte de um mesmo clube secreto.
Tudo sob a trilha sonora de Hometown Glory, de Adele,
em forma de remix. Volumes, curvas, transparéncias,
distorgoes, rostos lambuzados de 6leo e maquiagens
pesadas. Referéncias a época vitoriana e as pinturas
do holandés Kees van Dongen.

Na pagina ao lado, o desfile
da Iris Van Herpeno. Ao lado,
o desfile da Maison Margiela

O resumo de tudo isso foi um espetaculo que
reafirmou o talento de Galliano na arte de explorar
arquivos histéricos e combinar, com maestria, o
excesso com a elegancia. Com tanta riqueza de
detalhes, conclui-se que nao ha apenas um motivo
que explique todo o frisson em torno do assunto.
“Moda mexe com a sensibilidade das pessoas, e foi
1sso que conseguiram fazer com esse desfile”, resume
Jodo Braga, professor de histéria da moda na Faap.
“Para alguns, houve repulsa. Para a grande maioria,
agradabilidade. A moda tem esse compromisso.”

Na conversa com Braga, ele reforca: a ligacao
entre moda e teatro ja ¢ algo historicamente
consolidado. “Toda e qualquer passarela envolve
uma apresentacao teatral. Nao ¢ uma encenagao
tradicional, mas nao deixa de ser uma”, explica
o professor. Em alguns casos, o objetivo ¢ direto:
mostrar as pegas, roupas e tendéncias da temporada.
Mas, principalmente quando se trata de alta-costura,
também ha um conceito a ser desfilado.

“No fundo, vocé também mostra uma proposta
de roupa, mas com forte atencao ao conceito e a
visao de mundo que quer passar naquele momento.
Na alta-costura, o objetivo principal nao ¢é a venda.
O lucro das casas vem de perfumes, maquiagens,
acessorios e colegdes prét-a-porter. Nos desfiles, nao
ha limites para o processo criativo. Sendo assim, a
teatralidade ganha espago”, comenta.

Embora a moda sempre tenha tido essa esséncia,
o carater conceitual comegou a ficar mais forte
na década de 1990, quando os desfiles tiveram
um boom de excentricidade, segundo recorda o
professor. Desde entdo, mensagens vém sendo
passadas de maneiras diversas em plena passarela.
Mais diretas, minimalistas ou maximalistas. Um
processo que precisa ser fiel aos valores e pontos de
vista de cada casa.

Desfiles como o da Margiela e da Iris Van
Herpen fazem belas passagens pelas Semanas de
Alta-Costura, destacando-se pelo ladico e pela
autenticidade. “A moda, por ser fruto de um processo
criativo e estar ligada ao universo das artes, precisa

trazer encantamento”, conclui Braga.

V | Mods
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Em noite de celebragdo, Rapha Mendonga e Ale Bento comemoram

os seus 50 anos em _festa comjunta. Confira quem passou por la

Frederico Ferreira e Carol Magalhdes

Luctano Reisner; Valeska Nahas, Ale Campiglia e Marcio Nahas

Amar e Rwa Slama

Gabniela Duarte e Fernando Casasco

V | Gobertura
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Em cinco anos, a Planta.Inc é a responsdvel pelo retrofit

NIl

de cinco edificios na regido central, e, atualmente, mais
prédios estdo prestes a renascer na cidade

por giulianna iodice

“Nao tem mais passo para tras nesse
bairro.” Sdo com essas palavras que Aline
Prado, socia e diretora de hospitalidade,
cultura e comunicagio da Planta.Inc,
finaliza uma conversa, diretamente da
sede da empresa, no 25° andar do mitico
Edificio Italia. A localizagao nao poderia
ser diferente, ja que o cerne da empresa esta
em identificar e comprar prédios antigos,
subutilizados, e transforma-los em projetos
residenciais repletos de identidade, por
meio de retrofits, feitos em parceria com
escritorios de arquitetura conceituados.

A profissional, que tem passagem pelo
mercado de moda e uma histéria extensa
com o centro da cidade, digamos, de
verdadeiro afeto, ¢ voltada para toda a
conceituacao dos retrofits e a hospitalidade
ofertada, um trabalho que envolve pesquisa
extensa e foca os detalhes, até elementos que
muita gente ndo pensaria:

“Uma coisa que ¢ diferente, em todos
0s N0ssos projetos, sdo as campainhas.
Sabe, ¢ a primeira coisa que uma
pessoa faz quando chega na casa do

outro. Tocar a campainha”, conta e,

foto: Claudio Bell

simultaneamente, demonstra um protétipo de
campainha feito de louca, branco, diferente de
qualquer uma que ja tenha “tocado” na vida.

Ao olhar um moodboard disposto numa mesa do
escritorio — que tem desde materiais predominantes,
como cartelas de cores pantone, texturas e detalhes
—, fica ainda mais claro o olhar individual para cada
edificio, conectado com a sua histéria, sem pesar
amao nos clichés. A reutilizacao de materiais ja
existentes também ¢ prevista, o que ¢ uma 6tima
pratica sustentavel, caracteristica intrinseca aos
retrofits: segundo o Férum Econdémico Mundial, obras
de retrofit podem evitar emissoes entre 50% e 75% em
relacdo a construgdes que se iniciam do zero.

Aline também ¢ focada em trazer, sempre que
possivel, fornecedores locais para dentro dos prédios —
e quando falo locais sdo de estabelecimentos vizinhos
mesmo, como a Casa dos Filtros (purificadores de
agua) e até as velas da VELA madeinsaopaulo,
instaladas na Avenida Sao Luis, com o intuito de
movimentar e favorecer o entorno como um todo.

Até entdo, desde 2019, cinco edificios foram
inaugurados: FSM]J, Renata, Magdalena Laura, Unido
Continental e Arinda. Quase todos, coincidentemente,
batizados com nomes de mulheres, caso também dos
previstos para 2024, Margarida e Bianca. O segundo
mencionado marca o primeiro fora do miolo da Vila
Buarque, localizado na Bela Vista. Em 2025, o Téania
Loeb Wald, nos Jardins; Petra e Independéncia, na
Vila Buarque, estardo concluidos.

V | Design

Na pagina ao
lado, o edificio
Renata. Ao
lado, o interior
do Magdalena.
Abaixo, a
campainha do
edificio Arinda

000000

Independente da localizagao, os projetos
trazem, além das residéncias, espacos
de convivéncia — caso do Parador (o
restaurante do Edificio Renata, aberto ao
publico) — e fachadas ativas. “Nao existe
outro lugar na histéria, nesta cidade, em
que o investimento tenha sido maior que
aqui. Como pode, entdo, ter tanto lugar
vazio?” Nao sabemos, mas, com o trabalho
de alguns, como a Planta.Inc, a regido

central adentra uma nova fase. #
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Brenda Frois Daniel Rocha

Rogerio G. Sfoggia e Ulisses Marretros

No més de julho, a Versatille celebrou a edi¢dao 134 em um coquetel no bar
da piscina do Copacabana Palace, A Belmond Hotel, e contou com a presenga
de convidados especiais — como Aletania Meinberg, capa da tltima edigao,
Gabrielle Gambine, Flavia Leite, Bel Dana e Kika Macedo.

Com o apoio da Lexus Brasil, que levou trés convidados ao evento no
conforto de seus carros, a noite também foi regada pela sofisticagao do bar rosa
de Whispering Angel Rosé e pelo frescor dos drinques feitos com Belvedere
Vodka. Para acompanhar, pratos assinados por Nello Cassese, diretor de
culinaria para a América do Sul do Belmond, e musica ao vivo, na voz da
cantora e compositora Julia Joia.

Confira, a seguir, registros da noite especial. Acima, Aletania Meinberg
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Jesstka Alves

Rosé da Whispering Angel Vodka Belvedere Bel Dana, Rogerio G. Sfoggia e Lydia Dana Thifany Freitas e Michael Magalhdes
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por beatriz calais

Um dos grandes nomes do design brasileiro, Jader Almeida possui uma
trajetoria de mais duas décadas, o que o fez acumular grandes feitos no setor.
Ao longo da carreira, coleciona cerca de 120 reconhecimentos em prémios
nacionais e internacionais e mais de 1.200 produtos lancados. Embora
diferentes, guiados pela inventividade de Almeida no momento de criagao,
todas as suas pegas possuem uma esséncia intrinseca baseada na elegancia,
além de serem atemporais.

Inspirado pelo modernismo brasileiro, o designer nascido em Videira,
Santa Catarina, busca criar objetos que capturam, em suas formas, uma
combinacdo equilibrada entre leveza e robustez. Para quem conhece o seu
trabalho e acompanha o universo do design, nao ¢ tao dificil perceber suas
caracteristicas impressas em cada criagao.

Por tras do autor e de suas obras, no entanto, ha o Jader na esfera pessoal
— com Inspiragdes, gostos, aprendizados e sonhos que nem todos conhecem.
Confira, na sequéncia, sete perguntas a Jader Almeida.

Versatille: O que é felicidade para vocé?

Jader Almeida: A felicidade, para mim, é um equilibrio delicado e

nao constante. Pode variar de um dia para o outro — e, muitas vezes,
encontramos satisfacdo ao completar tarefas que nao sdo necessariamente
prazerosas. A felicidade, na realidade, pode ser a soma de momentos

de satisfagao e prazer, influenciada pelo nosso estado de animo. Ou
simplesmente uma caneca de café ou uma taga de vinho.

V: Qual foi o seu maior aprendizado de vida até o momento?
JA: Meu maior aprendizado até agora foi entender que o tempo e a
maturidade s3o nossos aliados.

(It

Folo: divulgacao

V: Qual vocé diria que é o melhor filme
a que ja assistiu?

JA: Quanto ao melhor filme, ¢ dificil

escolher um. Os filmes de Almodévar foram
reveladores para mim, e os momentos de

vida influenciam quais filmes sdo marcantes.
Atualmente, gosto de coisas diversas: de
Tarantino a séries de televisao.

V: Qual o papel do design na sua vida?
JA: O design, para mim, é tanto arte

quanto ciéncia. E arte por ser uma forma

V | Persons

poderosa de expressdo e ciéncia por
envolver iniimeros fatores técnicos, desde
a matéria-prima até a tecnologia de
fabricacdo, independentemente do nivel
tecnologico. Envolve também pessoas e
comportamentos de consumo. O design
¢ um campo vasto, muitas vezes reduzido
erroneamente apenas a estética de um
objeto. Viver como designer significa
observar e questionar constantemente a
vida através de um olhar critico.

V: Se vocé nio fosse designer, qual
profissédo escolheria?
JA: Seria fotografo.

V: O que inspira vocé no dia a dia?
JA: A inspiracdo surge de uma combinagio
de fatores variados, ndo necessariamente
predefinidos ou sequenciais. Por isso, ¢
dificil descrevé-la de forma 6bvia. Para
mim, ela chega por meio de pesquisa,
reflexdo, leitura, observagao... Isso nao

¢ para romantizar ou criar estereotipos,
mas para tentar definir. O que me

inspira sao as coisas que me interessam

e influenciam, especialmente as que me
emocionam. As fontes s3o inimeras e
podem ser encontradas em qualquer lugar
ou momento — da natureza a arquitetura.
Como disse Picasso: “A inspiracao

existe, mas ela precisa encontrar vocé
trabalhando”. Portanto, para mim, ¢ o
cotidiano que inspira, e o que fazemos com
essas inspiracoes ¢ a verdadeira questao.

V: Se pudesse, passaria qual
mensagem para o Jader de alguns
anos atras?

JA: Arrisque-se mais.

1
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Aos 150 anos, o Hétel
du Cap-Eden-Roc, na
comuna de CGap d’Antibes,
no sul da Franga, exala
histéria e cultura em suas

dependéncias

por beatriz calais

I

Entre as tantas fotos antigas do Hotel du Cap-Eden-Roc,

que outrora era chamado de Grand Hotel du Cap, uma delas

se destaca ao nos transportar aos primérdios da hospedagem,
momento em que foi criada para ser um oasis de paz, onde artistas
e escritores poderiam relaxar e aliviar a pressao provocada pelas
demandas criativas constantes. Na imagem, de roupa de banho e
cartola, o escritor americano Ernest Hemingway, autor do classico
O Velho e 0 May; aproveita o sul da Franga ao lado de Anita Loos, a
primeira roteirista de Hollywood.

Nao se sabe ao certo a data de tal registro, mas estamos livres
para imaginar os cenarios por tras dele: talvez essa estadia tenha
sido responsavel pelo fim de um bloqueio criativo importantissimo,
capaz de dar origem a uma das grandes obras escritas por
Hemingway ou Anita. Ou, quem sabe, de forma menos fantasiosa,
essas férias tenham simplesmente significado um momento de paz

entre noites maldormidas, um tanto comuns na vida de escritores.

Fotos: arquivo histdrico: divulgagdo

\Y lNustﬂIgiﬁ ot

Na pagina ao lado, a
famosa foto de Ernest
Hemingway e Anita
Loos. Nesta pagina,

o hotel em 1920
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O conceito da hospedagem, como se

pode imaginar, também partiu da mente de
um intelectual: Hippolyte de Villemessant,
jornalista francés e fundador do jornal Le Figaro,
que em 1863 decidiu criar um refagio costeiro
seguro para mentes brilhantes. Com uma ideia
poética, mas sem tantos recursos, Villemessant
construiu uma mansao na comuna Cap
d’Antibes, uma quase ilha entre Nice e Cannes,
ao sul de Antibes e a leste de Juan-les-Pins, na
paradisiaca Cote-d’Azur. O local ndo era bem
uma hospedagem. Foi batizado como Villa
Soleil e podia ser desfrutado pelos intelectuais
pelo tempo que desejassem.

Sem dinheiro para investir em melhorias,
em pouco tempo o jornalista acabou vendendo
a propriedade a aristocratas russos, que a
transformaram em um hotel de luxo ¢ a

reabriram em 1870 como Grand Hotel du Cap.

Logo no verdo seguinte, aconteceu a Guerra

Ao lado, os jogos
aquaticos de 1925

Franco-Prussiana, seguida pela Grande
Depressao. Em meio a tantas crises, o hotel
foi fechado e permaneceu assim por quase
duas décadas, quando finalmente, em 1887,
foi comprado e renovado pelo hoteleiro
italiano Antoine Sella.

Reinaugurado em 1889, o hotel chegou
a sofrer dificuldades financeiras nos
primeiros anos de funcionamento — algo
que foi solucionado com a ajuda do politico
britanico Lord Onslow, que investiu na
modernizac¢do da propriedade, valorizando
os seus 22 acres com a construgao da
lendaria piscina de agua salgada esculpida
em rocha basaltica, que faz sucesso até
hoje. Em uma fase promissora, apos tantos
percalcos, o local comegou a atrair cada vez
mais a alta sociedade.

Na década de 1920, Gerald e Sara
Murphy, americanos ricos e expatriados
que eram conhecidos por um circulo social
vibrante repleto de artistas e escritores,
alugaram o hotel por um verao inteiro. Um
evento Gnico para a época, ja que a Riviera
Francesa ndo era um destino de verdo, mas
sim um refagio de inverno para os ricos.

Com o casal, diversos nomes de peso
chegaram a regido, incluindo F Scott
Fitzgerald e Ernest Hemingway (que
provavelmente foi fotografado ao lado de
Anita Loos nesse periodo). O local chegou
a ser fonte de inspiragdo para o Hétel
des Etrangers, escrito por Fitzgerald no
romance Suave E a Noite.

Mesmo com a morte de Antoine Sella,
em 1931, o hotel continuou em sua guinada
para o sucesso. Nas maos de seu filho,
André Sella, recebeu figuras como a familia
Kennedy, Marlene Dietrich, Pablo Picasso,
o duque e a duquesa de Windsor, Winston
Churchill, Charles de Gaulle, Elizabeth
Taylor e Richard Burton. Com o passar
dos anos, também se tornou um ponto de
referéncia das estrelas de cinema durante o
Festival Anual de Cinema de Cannes.

0; Beatriz Calais

=
=
=
=

O despertar da atengdo da familia Oetker

Dizer que a hospedagem exala histéria e cultura em cada
centimetro de sua constru¢do nio ¢ exagero. Talvez essa seja
arazdo para o despertar do amor a primeira vista que Rudolf-
August e Maja Oetker sentiram ao navegar pelo Mediterraneo
e passar pela bela mansao, em 1964. O interesse foi imediato,
mas a compra do hotel aconteceu apenas cinco anos depois.
André Sella queria vender o imével para alguém que desse
continuidade a tradicdo familiar e preservasse o espirito da
hospedagem. Apds uma conversa com o casal, criou-se uma
relagdo de confiancga e respeito, que resultou na aquisigao.

Em 1969, Rudolf-August Oetker tomou posse ¢ iniciou

uma nova fase para o Grand Hétel du Cap. Foram anos de
restauracoes necessarias a fim de compatibilizar o espago com
as expectativas modernas de conforto. Em 1987, a hospedagem
tornou-se oficialmente Hotel du Cap-Eden-Roc. Um novo
nome, mas com a esséncia intacta. Desde entao, anualmente,
as areas do imoével passam por inspegoes e possiveis reformas
para o melhor acolhimento possivel de seus hospedes.

Hoje, o hotel conta com 188 quartos e suites espalhados
por trés prédios: o prédio principal; o Pavilhdo Eden-Roc,
a beira-mar; e o Les Deux Fontaines. A propriedade possui
também trés vilas particulares: a Sainte-Anne, de cinco
quartos; a Eleana, de trés quartos; e a Les Cedres, também
de trés quartos. Todas tém acesso as areas de lazer e contam
com o servigo personalizado do hotel.

V | Nostalpia

Embora possua uma 6tima
localizagdo, que propicia passeios pelo
sul da Franga, o Hotel du Cap-Eden-
Roc também é ideal para quem busca
aproveitar o conforto da hospedagem.
Ha piscina com borda infinita, cabanas
privativas com espreguicadeiras de frente
para o mar, spa e trés restaurantes —
além das diversas opcoes de bares.

Apbs 150 anos de historia, com
algumas pausas e crises no meio do

Acima, o rooftop do
restaurante, a piscina infinita
¢ o mar do sul da Francga

caminho, a propriedade vive um momento
de ouro por conseguir equilibrar pilares
muito importantes da boa hotelaria: a
hospitalidade, a manutencao da histéria

¢ a preservagao da cultura local. Mais do
que um oasis de paz, o edificio fincou a sua
imagem como um dos maiores tesouros da
Riviera Francesa. =

1th
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Um dos maiores icones da moda, Iris Apfel
criou uma imagem marcante em torno de si:
looks coloridos e geométricos, 6culos redondos e
oversized, cores fortes ¢ chamativas, que fogem da
tendéncia minimalista que domina a estética dos
altimos anos. Para ela, no entanto, o maximalismo
nunca saiu de moda. A empresaria e designer de
interiores sabia ser auténtica como poucos, € por
isso se autointitulava a “adolescente mais velha do
mundo”. Em marc¢o de 2024, aos 102 anos, Iris
faleceu, deixando legado extenso e muita inspirac¢ao
para as novas geragoes.

Filha tGnica, Iris nasceu em 1921, no Queens,
Nova York, e cresceu em uma familia que cultivava
bom senso estético. Seu pai importava antiguidades
da Alemanha, enquanto sua mie comandava uma
butique prépria. Seguindo essa veia artistica, a
americana se formou em histéria da arte e, logo no

inicio da carreira, trabalhou no Women’s Wear Daily,

um jornal com foco em noticias da moda. Também

teve experiéncias como decoradora de ambientes,
até conhecer o seu marido, Carl Apfel, com quem
ficou casada por 68 anos e fundou a Old World
Weavers, uma empresa téxtil especializada em
restaurar moveis e tecidos para casas.

O negocio fluiu e Iris liderou uma série de projetos,
inclusive trabalhando na Casa Branca durante nove
mandatos diferentes, de Truman a Clinton. Por conta
do sucesso, o casal teve a oportunidade de viajar
o mundo e colecionar pegas vintage garimpadas,
que muitas vezes acabavam sendo revendidas para
clientes famosos, estrelas de cinema e televisao.

Seja pelas pecas que encontrava, seja pelo estilo
que desfilava, Iris se tornou uma figura memoravel,
chegando a ganhar uma exposi¢ao sobre sua
carreira no Metropolitan Museum of Art, em 2005.
Também ¢é possivel conhecer um pouco mais sobre a
sua histéria no documentario Iris, langado em 2014
e dirigido por Albert Maysles. Uma 6tima forma de
sempre recordar a sua presenca auténtica.

foto: Getty Images
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Portugieser Chronograph, Ref. IW371626
Concebido ha 85 anos como um reldgio instrumental com preciséo de crondmetro
maritimo, o Portugieser € um modelo atemporal, porém, dinamico, de elegancia
discreta. E agora, pela primeira vez, o cronégrafo, com seus distintivos totalizadores
organizados verticalmente para uma legibilidade otimizada, apresenta um mostrador
elaborado na cor Horizon Blue.
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