VERSATILLE.COM VERSATILLE ANO 22 - N° 128 - OUTUBRO/NOVEMBRO 2022






Aplicam-se T&C. Verifique os beneficios elegiveis ao seu cartdo. Mais informagdes, acesse amex.com.br

ACESSE O QR CODE
E PECA O SEU CARTAO

ACEITA ATE 50% OFF
EM RESTAURANTES
SELECIONADOS?

DO ALMOCO DE NEGOCIOS AO JANTAR A DOIS.
AMEX E MAIS ACEITO E TEM MAIS BENEFICIOS DO QUE VOCE IMAGINA.

* Vallet cortesia * Até 50% de desconto em restaurantes
» Entrada ou sobremesa cortesia ¢ Isencao de rolha e servico de vinho

- Ana Paula Padrédo
- Associada Amex desde 1996
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JHSF

apresenta

Vi

GOLF - SURF - TENIS - EQUESTRE - TOWN CENTER

Surfside Residences com Malibu, Laguna

e iy e YR

e Pebble Residences. As melhores ondas

quebrando em frente a sua janela.

Piscina para prdatica de surf American Wave Machines

RESIDENCES de 139 a 627 m?

com VISTA para a PISCINA AMERICAN WAVE MACHINES.

Além de uma completa estrutura de servicos e amenities inéditas.
e Campo de golfe de 18 buracos assinado por Rees Jones ® Club de Surf de uso
reservado apenas para membros ® Centro de Ténis, com 15 quadras e arena para

torneios internacionais ® Centro equestre e Fazendinha © Town Center com lojas e restaurantes

Surfside'Resid.-ences : s / i e Kids Center ® Spa internacional ®© Academia ® Clube esportivo ® Centro Orgénico

PORTO FELIZ

AGENDE SUA VISITA =
Vendas: 11 3702.2121 « 11 97202.3702

atendimento@centraldevendasfbv.com.br

COM A QUALIDADE E A EXCELENCIA JHSF.
E BOA VISTA, E IGUAL E E DIFERENTE.

RETORNO - KM 105,6

®
i SAO PAULO

f Lodge e Boa Vista Golf Residences r=g\srodm no RGI de Porto Feliz/SP ¢ a futuros langamentos da
fufuros em preendimentos esido <J\CHOS  respeciiva apiovagdo pc\u Prefeitora de Porio Feliz/SP e
s A \ermas referentes & piscina de Sur, ao Spo, ao Equesire e aos Clubes de Tenis, Esporfivo e de

& ol Amenties serd feito de acorjc com as regras previstas na Convengdo de
ge lem consfitvigao). A HS podeid desisir do lancamenio dos futuros
0s e plonias de e lusirafivas e podp do sofrer modificagdes a critério da JHSF e/ou por
0 ou do lofeamento e o instrumento de compra e venda prevalecerdo sobre quoisaer informacdes dodq consfontes
sico e Comercializagdo Imobilidria Lida. CRECI 0298419, Telefones (11) 3702:2121 e (11) 97202-3702

JHSE. Os projefos e
demais 6rgdos compefentes e ao registro nas mariculas dos imévei
Golfe ndo integrordo os futuros langamentos e/ou as
Condominio de cada incorporagdo imobilidria &
empreendimentos. As ilusirades, fotografias, pel
- Y it
exigéncia do Poder Péblico. O memorial de incorpor
deste material. Infermediagdo comercial pela Concy

CONHEGCA OS DETALHES DO BOA VISTA VILLAGE E TODAS AS OPCOES
DE PLANTAS, BAIXE O APP: JHSF REAL ESTATE.
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A Coleta do Censo

2022 continua!

Entao, fique ligado que logo o
recenseador vai passar na sua casa.

Eusouo
CENSO
o e

BRASIL

Apertou o interfone, tocou
a campainha, bateu palmas,
quem é?

E o recenseador /B "
do IBGE.

E facil identifica-lo. Ele usa colete,
cracha e boné. E vocé pode
confirmar a identificagao ligando
para 0800 721 8181 ou pelo site
do IBGE.

Receba bem o recenseador e
responda ao questionario do
Censo 2022 durante a sua visita
ou, se preferir, pelo telefone ou
internet.

Sua resposta importa!

Escaneie o
QR Code e

saiba tudo em

e MINISTERIO DA
censo2022.ibge.gov.br 2 IBGE

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica Eco No MIA
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LET'S CELEBRAITE!
VERSATILLE'S 22N

ANNNERSARY

No universo Versatille, s6 temos motivos para come-
morar, uma vez que 2022 vem sendo um ano fantdstico
para nés. Primeiro, porque definitivamente acertamos a
mao em relacao a linha editorial, e sequndo, porque so-
mos unanimidade entre os criticos quando se trata de
exceléncia de contetdo. Tudo se deve a combinacao
de talentos do nosso time editorial, liderado por mim
e pela nossa editora-chefe, Giulianna lodice. Estendo
meu reconhecimento a equipe.

Outro enorme diferencial de nosso conteldo esta
ligado ao nosso time de colunistas, amigos e profis-
sionais expoentes nas suas areas, todos brilhantes.
Murillo de Aragdo (renomado cientista politico), Pedro
Albuguerque (trader profissional, CEO do TC e visiona-
rio), Wanderley Nunes (mago das tesouras e multifa-
cetado, critico gastrondémico, chef, artista, fotdgrafo),
Cris Coelho (médica, a nutréloga das estrelas), Bianca
Boeckel (galerista), Sig Bergamin (arquiteto e designer
de interiores) e Nelson Spritzer (médico e a maior au-
toridade em PNL do Brasil).

No dia 20 de outubro, celebraremos nosso aniversario
de 22 anos, com a festa 1. Untitled, na Usina Luis Maluf.
Seguimos com as capas artisticas e, desta vez, trazemos
Thiago Nevs, que tem sua pesquisa centralizada no Bra-

1 ARTISTA:
THIAGO NEVS

[
e

@rogeriosfoggia

sil, nos caminhoneiros e nos simbolos vistos nos cami-
nhoes, que ele reinterpreta em suas obras, como uma
preservacao de uma cultura brasileira “prestes a morrer”.

Em relagao ao editorial, destaco algumas matérias. A pri-
meira é a do Porsche 911 GT3 RS, o suprassumo do fabri-
cante, que é o veiculo mais préximo de um carro de corri-
da que pode ser usado nas estradas e ruas sem infringir as
leis de transito. Na sequéncia, o editorial de mulheres, para
o qual fotografamos Daniela Ota (diretora-geral da Chris-
tian Dior no Brasil), Sauanne Bispo (especialista em Africa
e executiva do Google), Bia Figueiredo (piloto de auto-
mobilismo) e Camila Achutti (CEO da Escola Mastertech).
Destaco também a matéria de vinhos de Marina Giuberti,
a primeira mestre cavista estrangeira da Franca, que viajou
para Montalcino e discorre sobre os Brunello. Seguimos
viajando: fomos até Nova York, para a experiéncia da Krug,
na qual trés rotulos vintage de 2008 foram harmonizados
com uma sinfonia de Sakamoto; e também para Mar-
rakesh, para conhecer o hotel da familia real marroquina, o
Royal Mansour. Nés nos preparamos para a Copa, com um
guia completo de viagem para o Catar, com explicagao
de costumes, recomendagdes turisticas, hotelaria e gas-
tronomia. Quero deixar registrado meu agradecimento a
Raquel Sfoggia, que estd a frente da area de relacionamen-
to com os clientes e eventos e vem fazendo um brilhante
trabalho. Em novembro, acontecerd o Podere, em Brasilia,
voltado para as mulheres empreendedoras.

Por fim, quero deixar registrado meu agradecimento
a todos 0s NOssos superparceiros comerciais, que esti-
veram ao nosso lado durante o ano todo e foram deci-
sivos para a viabilizagdo de nossos projetos. Muitas sur-
presas estao por vir, e ja vou dar um spoiler... 2023 trara
Nnosso primeiro anuario e premiacao, para reconhecer
os melhores do universo do lifestyle.

Parabéns a todos os que fazem parte deste projeto!

It's time to celebratel @

Rogério G. Sfoggia
Publisher

© MARCIO SCAVONE
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Veja o que é possivel com o novo Gulfstream G400™. Redefina o sucesso nos negocios
no século XXI com uma inovadora combinagdo de desempenho, eficiéncia ambiental

e a maior cabine da categoria.

G

Gulfstream

A General Dynamics Company




RANGE ROVER

VERSATILLE

REVISTA VERSATILLE
versatille.com
redacao@versatille.com
Rua Claudio Soares, 72 — Pinheiros
CEP: 05422-030, conjunto 505
Tel.: +55 (11) 3071-1428

Rogério G. Sfoggia | Publisher COLUNISTAS
rogerio@versatille.com Bianca Boeckel, Carol Célico,
Giulianna lodice | Editora-Chefe Cristiane Coelho, Murillo de Aragéo,
giulianna@versatille.com Nelson Spritzer, Pedro Albuquerque
Marcella Fonseca | Diretora de Arte e Wanderley Nunes
marcella@versatille.com
Raquel Radiske | Projetos e Inovagoes CONSELHO EDITORIAL
raquel@versatille.com Carlos Ferreirinha e Rogério G. Sfoggia
Lais Campos | Jornalista
lais@versatille.com ADMINISTRATIVO/FINANCEIRO
Beatriz Calais | Jornalista Keli Cintra | Contas a Pagar/Receber
beatriz@versatille.com financeiro@versatille.com
Jack Lima | Filmmaker Naydson Souza | Logistica
jack@versatille.com naydson@versatille.com
Everaldo Guimarées | Tratamento de Imagem
Fabiana Pino | Revisora REPRESENTANTE INTERNACIONAL
International Sales: multimedia, inc. (USA)
COLABORARAM NESTA EDICAO Tel.: +1 407 903 5000
Ana Luiza Cardoso, Fernanda Meneguetti, E-mail: info@multimediausa.com
Kaique Marques, Marina Giuberti, Miriam Spritzer,
Pablo Felix, Rodolfo Custorio e Sergio Quintanilha IMPRESSAO
Coan Industria Gréfica
DISTRIBUICAO

Bancas: direto
Mailing: direto/Correios

TIRAGEM
26.000 exemplares
[} ]
Acesse nosso site: Siga-nos no Facebook: E Siga-nos no Instagram: "
versatille.com www.facebook.com/revistaversatille instagram.com/versatille ﬂ.?_l_EFl

A revista VERSATILLE pertence a Versatille Editora e Revistas Ltda. Apenas as pessoas que constam no expediente tém autorizacao para representar a revista
dentro de suas respectivas areas. Os conceitos emitidos em artigos assinados sao de responsabilidade de seus autores.

Land Rio
Av. das Américas, 10000 - Barra da Tijuca, Rio de Janeiro - RJ, 22793-082

| REVISTA VERSATILLE

—)
N

Juntos salvamos vidas.



sumario

VERSATILLE . edicdo 128

; | REVISTA VERSATILLE

42
44
46
o0
o4
60

/8

drops 86

Selecdo de produtos de luxo
para querer agora

carta da editora Q4

O retorno aos
dias agitados

artista da capa
O Brasil de Q8
Thiago Nevs

cinema 110

O filme autobiografico
de Spielberg

tendéncia 118

Brazilian aesthetic

editorial 126

Quatro mulheres
de sucesso

cobertura
A convite da Krug, —| 3 2
uma noite especial

panorama
O efervescente mercado
brasileiro de azeites

cultura
Entrevista com
Luis Maluf

motor
O potente Porsche
911 GT3 RS

guia
Especial Catar

brasil
Uma imersao no cerrado

viagem
A surpreendente
Marrakesh

gastronomia
Restaurantes unicos,
experiéncias singulares

FOTOS: RODOLFO CUSTODIO, DIVULGACAO

138
142
148
152

156

entrevista
O italiano
Dario Cecchini

enologia
O universo dos
Brunello

nostalgia
Os segredos do
Theatro Municipal

literatura
A editora de
luxo Assouline

evento
Terceira edi¢do do
Copa no Copa

28
30
32
34
36
38
40

colunas

carpe diem
Nelson Spritzer

gastronomia
Wanderley Nunes

arte
Bianca Boeckel

filantropia
Carol Célico

financas
Pedro Albuquerque

ponto de vista
Murillo de Aragédo

salde & bem-estar
Cristiane Coelho

5



EVERY

LUXURY

INCLUDED

SEVEN SEAS CRUISES’

UMA EXPERIENCIA INCOMPARAVEL™

ESPACO INCOMPARAVEL
NO MAR”

O luxo de ter espaco individual é fundamental para a promessa de Uma Experiéncia lncompmcivel"“
com A Regent Seven Seas Cruises®, possibilitando que os héspedes tenham a liberdade necessaria
para explorar e relaxar ao maximo. Como a principal linha de cruzeiros maritimos de luxo,
temos orgulho de oferecer algumas das maiores varandas e mais espacosas suites dos mares.
Nossa variedade de restaurantes de especialidades, opcdes de refeicdes al-fresco e na suite,
lounges sofisticados, bares e espacos elegantes sdo perfeitos para descansar e celebrar,
sabendo que nunca haverd uma fila ou aglomeracdo e que cuidaremos de cada detalhe
com todas as amenidades inclusas.

Junte-se a nds e descubra como nosso Espaco Incomparavel no Mar excedera
suas expectativas de conforto e servico personalizado para uma experiéncia
realmente inesquecivel a bordo da Frota Mais Luxuosa do Mundo™.

SAIBA MAIS SOBRE NOSSO
ESPACO INCOMPARAVEL
NO MAR ACESSANDO:

PARA SOLICITAR SUA
BROCHURA ACESSE:

OU CONTATE SEU AGENTE DE VIAGEM
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O BRB estd sempre se reinventando para * CREDITO IMOBILIARIO AGIL

E COM AS MELHORES TAXAS DO MERCADO. banco
BAXECE oferecer o melhor aos seus clientes. Tudo « PLATAFORMA COMPLETA DE INVESTIMENTOS.
E ABRA O que voceé precisa com modernidade, « CARTAO DE CREDITO ELEITO k
A SUA CONTA - . O MELHOR DO BRASIL POR 2 ANOS CONSECUTIVOS.
agilidade e seguranca vocé tem com o BRB.

» SOLUCOES PERSONALIZADAS PARA SUA VIDA.




GIULIANNA IODICE

Editora-chefe

Atencéo e cuidado definem o
trabalho de Giulianna. Desde as
palavras pensadas acuradamente
em seus textos até a forma pela qual
motiva sua equipe, a preocupagao
COM O OUtro estad sempre presente.
Ela impressiona ndo sé com a escrita
mas também por meio da forma de
se posicionar, se colocar no lugar de
todos a sua volta e sempre deixar
claro o propésito que move seu
trabalho. Seja um leitor, seja um
colega de equipe e amigo, é dificil
nao ser impactado por ela.

ROGERIO SFOGGIA
Publisher

Entrepreneur, advogado,
gestor, investidor e
apaixonado por desafios.
Em 2007, diversificou seu
portfélio e comprou a
Versatille, tornando-a uma
plataforma solida de lifestyle.
Recentemente, transformou
sua afinidade por gastronomia
em negdcios e entrou na
sociedade do restaurante
Ummi.

“ | REVISTA VERSATILLE

RAQUEL RADISKE SFOGGIA

Projetos e inovacées

Raquel é uma correria s6, sempre empenhada
em muitos projetos simultdneos. Amante da
inovagao, gosta de buscar novas formas e
formatos para atender e surpreender aqueles
que acompanham a Versatille. £ fascinada pelos
avangos da tecnologia. Como uma boa pisciana,
é bastante sonhadora e busca um mundo
melhor para todos.

IMAGENS: ARQUIVO PESSOAL

BEATRIZ CALAIS

Reporter

A descoberta de que ouvir e
contar boas histdrias poderia
ser uma profissao foi um
marco para a vida de Beatriz. O
jornalismo propiciou a paixao
de conhecer o mundo por
meio das proprias vivéncias

e das experiéncias daqueles
que entrevista. Apaixonada
por cultura, gastronomia

e natureza, seu sonho é
conhecer o méximo possivel
do que a vida pode oferecer.

LAIS CAMPOS
Reporter

Ser antenada é um pré-requisito

para profissionais de jornalismo

—ea Lals sempre estd por dentro
de tudo. Fascinada pelo universo
da moda, ela consegue, de forma
global, identificar os movimentos

de mercado, analisar os reflexos

histéricos da moda na sociedade

atual e, simultaneamente,
acompanhar as tendéncias que
despontam. Apesar de ainda
estar na faculdade, ela j& sabe
o quer: tornar a moda mais
reconhecida e acessivel.

JACKLIMA

Filmmaker

Seu hobbie por registrar momentos virou sua
carreira. Formado em arte digital, edi¢do de
videos e efeitos visuais desde os 15 anos pela
SAGA, constantemente vem criando maneiras
de contar novas histérias em video. Sua
curiosidade estimula sua criatividade e para
ele tudo pode se tornar um filme.

MARCELLA FONSECA

Diretora de arte

Marcella tem o poder de deixar tudo mais belo,
gragas a seu senso estético agucado. A formacao
em editoragdo é proveniente de uma paixao de
adolescéncia, e desde o primeiro dia em que
pisou em uma redacao soube que ndo sairia mais.
Interessada por cultura e literatura, frequentemente
sugere pautas e, algumas vezes, se arrisca na
escrita. Extremamente curiosa, sei que seu sonho
é fazer as malas e se aventurar no mundao.



colaboradores

FERNANDA MENEGUETTI
Jornalista e historiadora
faminta, Fernanda
Meneguetti acumula em
seu portfélio de vida de
restaurantes premiados

a simplées e escondidos,
um sem-fim de receitas e

entrevistas nem sempre |

publicaveis no curriculo.
Impossivel de acompanhar,
Fé chega antes de todos no
proximo point ou tendéncia
gastrondmica do momento.

MIRIAM SPRITZER
Extremamente rapida
e antenada, Miriam traz
pautas interessantes

e conectadas com

o mundo. Moradora
de Nova York hd uma
década, recentemente
se tornou membro da
Hollywood Foreign
Press Association.

g | REVISTA VERSATILLE

Juliana A. Saad

Jornalista especializada em travel,

lifestyle, luxo, arte e cultura. Escreve,

S fotografa e desenvolve contetido

= exclusivo para as melhores
publicacdes e empresas

do Brasil e do exterior.
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colaboradores

EVERALDO GUIMARAES
Everaldo Guimaraes é 4gil

e versatil, e empresta seu
talento para muitas edices
da Versatille. No passado, o
photodesigner colaborou
por mais de uma década
com a agéncia JTA Conceitos, |
e em seguida migrou para
as revistas Wish Report e Wish
Casa, onde "permaneceu’” por
mais dez anos. Atualmente,
trabalha para diversos locais,
em formato home office.

SERGIO QUINTANILHA

Trouxe sua vasta experiéncia de mais de 30
anos no segmento automotivo para contar
aNnossos leitores sobre os carros de luxo.

E doutorando em comunicacao na USP e
professor de jornalismo na pds-graduacao
da Universidade Anhembi Morumbi e

no curso de jornalismo automotivo da
Faculdade Casper Libero.

ANA LUIZA CARDOSO
Colaboradora estreante, a jornalista
carioca Ana Luiza Cardoso assina nesta
edi¢do duas reportagens sobre artes
visuais e design iconico brasileiro,
temas que fazem parte de um

leque de interesses nutridos em sua
passagem por vefculos como £poca,
Veja Séo Paulo e Casa Vogue.

FABIANA PINO
E revisora desde o ensino médio e fez faculdade

de Letras na USP. Ja corrigiu textos de professores
seus na inauguragao do Museu da Lingua
Portuguesa (mudangas recebidas com o carinho
de guem sabe que o revisor é aquele que fica

no gol para salvar o time) e integrou a equipe
das revistas Veja, Epoca, Marie Claire... e é nossa
guru da gramdtica.

FRAMNCE 1743

MOET & CHANDON

sl 12

MOET & CHANDON
IMPERIAL

Enjoy responsibly - www.modt.com



carpe dlem por nelson spritzer, médico cardiologista

WHAT MOVES YOU,

qu

V
y 4
<
d
[o1]
-
y 4
O
2

RAIO-X

w
o
=
53
Z
o
2
>
=
j=a}
>
=
oz

Quando estudante de medicina, nos
anos 1970, eu ficava fascinado com a ca-
pacidade que alguns professores tinham
em desvendar mistérios através do exame
de radiografias. Recentemente faleceu um
estimado professor, Darcy Ilha, um dos
grandes radiologistas que o estado do Rio
Grande do Sul produziu. Conheci muitos
outros luminares de igual talento.

Naquele tempo, diagnésticos por ima-
gem eram praticamente sé por radiogra-
fias (ndo havia ressonancia magnética, PET
Scan, tomografias, ecografias). Pois estes
célebres professores olhavam para uma
radiografia e viam ali coisas que s6 eles
conseguiam ver. Me encantava notar que
outros médicos haviam passado os olhos
pela mesma radiografia e ndo viram o que
estes senhores conseguiam ver. Como fa-
ziam isso? Como conseguiam ver sutilezas
(que depois se confirmavam por coleta de
material, bidpsia ou cirurgia corretiva)?

O mais engracado é que, depois que
eles viam, ai outros médicos comeca-
vam a ver também. Por ultimo, alguns
de nos, pobres estudantes, também
conseguiamos ver alguma coisa. Nunca
ouvi, de nenhum colega estudante ou
médico, a simples pergunta: “Professor,
como é que o senhor vé tanta coisa e
nods nao?”. Acho que é porqué ninguém
queria passar vergonha. Mas a pergunta
segue valida. A resposta ndo é acumulo
de conhecimento. Havia outros médicos
tdo experientes (tempo de servico) e/ou

eruditos (conhecimento tedrico) que es-
tes, s que Nao conseguiam 0s MesmMos
resultados na experiéncia pratica direta.

Depois de muitos anos praticando a Pro-
gramacao Neurolinguistica (PNL), um dia um
aluno meu tomou coragem e me pergun-
tou: “Dr. Nelson, como é que o senhor con-
segue perceber tanta informacao sutil quan-
do conversa com um cliente de mudancas,
através dos olhos, gestos, posturas, forma
da linguagem e respiracao? Como o senhor
consegue, e nés temos tanta dificuldade?

De fato, ali lembrei dos meus velhos pro-
fessores de radiologia. Como é que eu fazia?
Para mim parecia tdo simples, era natural,
sem esforco. Era como se eu estivesse es-
tabelecendo um didlogo direto com o in-
consciente do cliente. Logo me surgiu a res-
posta que me pareceu a mais apropriada.

Primeiro, disse ao aluno que sem duvi-
da é o tempo de experiéncia pratica. Nada
pode substituir a experiéncia. A prética leva
a naturalidade em varias atividades, e tanto
a radiologia como a PNL — por serem fun-
damentadas em observacao de sinais sutis
— requerem. Além disso, e tdo importante
quanto, é o tipo de atencdo que os mestres
faziam e fazem quando observam algo, em
PNL chamamos este estado de atencdo de
"Up Time", E estar totalmente voltado para
fora, para o observado. E cessar qualquer
distracdo, é estar concentrado totalmente
no seu foco. Afinal, agora eu sei: era isso
que os meus mestres de radiologia faziam
quando olhavam radiografias! @

Cillian Murphy com a sua
Mochila Extreme 3.0.
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paladar

por wanderley nunes, cabeleireiro e fotégrafo

CHARME PURO

O Gioia, no bairro dos Jardins, em Sao Paulo,
nao tem nem um ano e ja é sucesso entre o pu-
blico que busca boa comida, 6tima musica e am-
biente intimista. O piano-bar e restaurante, que
tem inspiracdo no Carbone, de Nova York, é uma
empreitada de Gabriel Diniz Abrdo, que pos-
sui, dentro de seu grupo Attivo, os restaurantes
Kitchin, Su, Aima e La Serena.

A inspiracdo para o décor idealizado por
Adriano Mariutti foi de um clube privado, que
esconde, por tras das cortinas, uma atmosfera
eclética e vibrante, com mistura de texturas,
estampas e luz baixa. Em todos os jantares, o
publico pode esperar por atragdes musicais
de extrema qualidade e variada, sem custo do
couvert artistico. Ou seja, no Gioia, a proposta

é exatamente aproveitar a noite, de preferéncia
com amigos — as mesas arredondadas sdo su-
perconvidativas —, enquanto prova a carta de
drinques autoral e os pratos, perfeitos para se-
rem partilhados no centro da mesa.

O chef Denis Orsin, no comando da cozinha, fo-
cou pratos da culindria internacional e atemporais,
como o Mac&Cheese al Tartufo (que chega a mesa
gratinado e com trufas da estacdo), a Tagliata (rib
eye de 45 dias de maturacdo) e o Crudo di Tonno
(atum e berinjela defumada). Ao fim da refeicéo, a
Lemon Tart é inesquecivel, assim como os profite-
roles, recheados com mascarpone e com calda de
chocolate por cima.

Definitivamente, um lugar para ir e repetir mui-
tas vezes em Sao Paulo. @

FOTO: DIVULGAGAO

DIREGAO PRODUGAO EXECUTIVA ESTRELANDO

FERNANDO MEIRELLES ALEXANDRE RODRIGUES

FRED LUZ

APRESENTAM

ELE VOLTOU A CIDADE DE DEUS

Depois de 20 anos do langcamento do premiado "Cidade de Deus", Vivo e Motorola apresentam o
spin—off desse que é um dos mais famosos filmes brasileiros. Vocé vai ver que a paixao de Buscapé
pela fotografia nunca morreu. E seu talento ganha mais for¢a com o 5G da Vivo e o hovo motorola
edge 30 ultra numa Cidade de Deus dos dias atuais: maior, mais diversa e conectada.

Escaneie e assista

0L 140

I CONHECA A HISTORIA COMPLETA
3@?* EM VIVO.COM.BR/BUSCAPE

Para mais informacdes, condi¢des, disponibilidade de cobertura e aparelhos compativeis, consulte em vivo.com.brisg.
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arte

por bianca boeckel, curadora e consultora de arte

NO MERCADO DE ARTE,
O AGITO DO VERAO
EUROPEU SEGUE

A Europa viu seu primeiro verdo pos-pande-
mia ferver — e ndo foram apenas as tempera-
turas que atingiram niveis recorde. A Bienal de
Veneza e inimeras mostras de arte que acon-
teceram em paralelo foram responsaveis pela
movimentagao nos ultimos meses. O segun-
do semestre segue agitadissimo e conta com
um circuito intenso das famosas feiras de arte,
das mais tradicionais as mais alternativas e in-
dependentes. A gigante Frieze se divide em
Frieze London e Frieze Masters e acontece em
outubro, no Regent Park, em Londres, atraindo
um numero enorme de colecionadores e gale-
rias internacionais. Também na capital do Rei-
no Unido, e na mesma época, a feira 1-54 Con-
temporary African Art Fair exibe apenas arte
diaspdrica e tem em sua lista de expositores as
brasileiras Portas Vilaseca e HOA. Outras feiras
menores também participam da cena londrina,
como Start, PAD e The Other Art Fair.

Mas a grande expectativa atual é em torno
da primeira edicdo da conceituada Basel, em
Paris, nomeada Paris+ par Basel (Paris+ by Ba-
sel). No fim de 2020, a Art Basel manifestou in-
teresse em aproveitar as datas de outubro da
Fiac (Foire Internationale d’Art Contemporain)
para lancar a prépria feira. O resultado foi uma
oferta publica acalorada para as feiras, com a
Art Basel ganhando e assumindo o investimen-
to de 10,6 milhdes de euros (12 milhdes de
ddlares) nos proximos sete anos. A organizagao
prometeu que o evento incluiria ndo apenas

arte, mas também moda, musica, cinema e
design. A Asia Now, Paris Internationale, Bien-
venue Art, Moderne Art Fair e Akaa (Also Know
as Africa) completam o circuito da Paris+ Art
Week. A Bienvenue Art realiza sua quinta edi-
¢do no coracdo de Saint-Germain-des-Prés, no
Hotel La Louisiane, que serviu como um refu-
gio intimo e boémio por quase 80 anos, onde
escritores, poetas, musicos, cineastas e artistas
escolheram passar um momento, uma noite
ou uma vida inteira. Essa edicdo conta com 22
expositores que ocuparao os quartos do hotel
com seus projetos idealizados especialmente
para o local, que por si s6 ja vale a visita. Entre
as galerias, em sua maioria europeias e duas
vindas de NY, a Bianca Boeckel Galeria € a Unica
a representar o Brasil.

A retomada do mercado de arte na Europa
é um sinal positivo — considerando que em
todo o mundo a pandemia expds fraquezas
nos sistemas politicos e culturais, que ja esta-
vam desgastados em muitos lugares. Para o
curador da feira, o italiano Domenico de Chi-
rico, “metaforicamente, este é um pop quiz
que exige, num futuro breve e n&o apenas
hoje, esforcos considerdveis e varios meses,
ou talvez anos, de trabalho” Possivelmente
veremos nos proximos anos um aumento
ainda maior no nimero de feiras de arte, ex-
posicdes e mostras alternativas. Afinal, a arte
sempre estard presente, em todo o seu po-
der irrestrito e inovador. @

COPACABANA PALACE

A BELMOND HOTEL
RIO DE JANEIRO

Pérgula

Culinaria mediterranea

Um dos restaurantes mais vibrantes da
cidade com o descontraido estilo de vida
carioca. Seu ambiente tropical e menu
assinado pelo Chef Jodo Melo é parada
obrigatodria para almoc¢os ou jantares
informais. Tudo isso com vista para a piscina
ou para a Praia de Copacabana.

Ristorante Hotel Cipriani

Alta gastronomia italiana

Auténticos produtos da Italia,
apresentados a mesa de forma inovadora e
autoral pelas maos do Chef Nello Cassese.
O premiado restaurante, com uma estrela
Michelin desde 2019, oferece menu
desgustacao baseado nos classicos
do chef e novas criacoes.

BRI

Mee

Gastronomia pan-asiatica

Renda-se aos exoéticos sabores da culinaria
pan-asiatica no intimista Mee, premiado
com uma estrela Michelin.

Sob o comando do Chef Cassio Hara,

a sua viagem gastrondmica passara por
paises como Tailandia, Japdo, Vietna,
Camboja, Coreia, além dos imperdiveis
pratos do sushi bar.

COPACABANA PALACE
AV. ATLANTICA 1702, COPACABANA, RIO DE JANEIRO, BRASIL
T: +51 (21) 2548 7070
E: RESTAURANTES.COP@BELMOND.COM
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filantropia

por carol célico, empresaria, filantropa e influenciadora

A IMPORTANCIA

DA CONSTANCIA

Quando eu era pequena, pensava muito
em como ajudar o outro. Como fazer a dife-
renca na vida das pessoas que ndo tinham
acesso a bens bésicos e tdo necessarios?

A vontade de partilhar deveria ser natural
e intrinseca ao ser humano e nunca deixar
de nos acompanhar. Ter essa consciéncia e
manter essa esséncia durante nossa evolu-
¢ao pessoal, apesar dos traumas e do am-
biente em que vivemos, € um dos grandes
desafios a serem alcangados.

Tomar conhecimento de que parte da
minha mesada poderia ser revertida em
alimentos e produtos que melhorariam
a vida de muitos foi um divisor de dguas
em minha vida, ainda na infancia. E a cons-
ciéncia de que poderia fazer mais ao en-
gajar outras pessoas foi a mola propulso-
ra para entrar de cabeca no terceiro setor
e criar a primeira plataforma on-line de
doacéo, que interliga trés frentes: o doador,
que tem a seguranca de que sua doagao
serd valida, destinada e entregue ao local
certo; o produto, que pode ser alimentos,
material escolar, artigos de higiene pessoal
etc, que pode ser negociado com descon-
tos significativos, propiciando, com o mes-
mo recurso, um volume maior de compras;
e as institui¢des, as ONGs, que tanto pre-
cisam de ajuda, conseguem visibilidade e
nao vao fechar suas portas. Essa é a Funda-
¢do Amor Horizontal, voltada para o ofere-
cimento de qualidade de vida a criangas e
jovens menos favorecidos do Brasil.

O propodsito de manter essas portas
abertas gera impactos humanitdrios e
também socioecondémicos, uma vez que
criancas abrigadas e com assisténcia se
tornam menos vulneraveis a criminalidade,
a prostituicdo e as drogas.

Depois de ver a felicidade de uma crian-
¢a, oferecer ajuda deixa de ser algo pontual.
Era necessario, para mim, manter doacdes
constantes, pois somente com a regulari-
dade colhemos os frutos de um mundo
melhor. Nesses oito anos com a fundagao,
j& arrecadamos mais de 8 milhdes de reais,
transformados em produtos que ajudaram
cerca de 60 milhdes de criancas.

Um dos nossos grandes desafios duran-
te essa trajetoria foi estimular a prética re-
corrente da doacdo. Como sermos agen-
tes de mudanca da cultura de doacdo
brasileira? Com o trabalho na FAH, que-
remos mostrar que doar traz um retorno
grandioso, de amor e gratiddo, capaz de
reverberar e se multiplicar em luz, ener-
gia e forca para nos e todos pelos quais
temos um carinho especial.

Eu acredito, sim, com toda a intensi-
dade do meu coragéo, na possibilidade
de conversdo genuina da cultura de
doacgdo. Mais do que solidariedade, que
ela se torne um habito na vida de cada
um, ainda mais dentro de um pafs tao
grande e tdo cheio de riquezas natu-
rais quanto o Brasil. Todos podemos, se
amarmos de forma horizontal! @

; e L / n M "l
'St. Andrews =

REFERENCIA NA HOTELARIA DE ALTO PADRAO NA AMERICA LATINA

A PRIMAVERA CHEGOU!

Imagine um lugar perfeito, onde design, bem-estar e

gastronomia se harmonizam de maneira integrada.

Assim é o Castelo Saint Andrews, um Relais &
Chdteaux na encantadora Gramado.

Envolto pelo clima intimista da Serra Gadcha e o esplendor do Vale do
Quilombo, jardins encantadores, restaurante Primrose com menus
personalizados e premiada carta de vinhos, adega gourmet, boulangerie,
cigar lounge, espaco fitness, piscina coberta e aquecida, sauna e spa.

B_ 2 Espaco Madrepérola/Restauraniel

Experiéncias gastrondmicas harmonizadas

com os melhores vinhos do mundo!

Veja em nosso site a programacao completa de Outubro/22 a Margo/23,
incluindo Natal e Réveillon com maravilhoso Show Som & Luzes. Férias
de Verdo 2023 - Janeiro - Més das Horténsias nos jardins do Castelo.
Fevereiro - Vindima Experience e Carnaval Veneziano. Faca sua reserva!

Reservas: (54) 3295-7700 / 99957-4220 (ou seu agente de viagens)

Hospedagens: de 2 a 7 noites incluimos transfer privativo, welcome drink na
chegada, massagem escalda pés, servicos de concierge e mordomo, amenities
Bvlgari, café da manha menu degustacdo com horario livre, cha da tarde
tradicional inglés*, jantar menu surprise do chef e jantar tematico
harmonizado, noite de pizzas gourmet*, terapia relaxante**. Visitas: Vinicola
Jolimont com degustacao**, Cristais de Gramado, Geo - Museu de Pedras
Preciosas. Programagdes opcionais: Ingressos para o espetaculo Natal Luz de
Gramado, passeios pelo Vale dos Vinhedos e Vinicola Seganfredo.

( * somente hospedagens de 4 e 7 noites / ** somente hospedagem com 7 noites)

Mountain House - Casa exclusiva com 500m?2
Dentro do complexo do Castelo Saint Andrews!

Com garagem privativa, hall, salas de jantar e estar, cozinha completa,
suite master com vista maravilhosa para o Vale do Quilombo e 2 suites
loft . Vocé conta com servigos exclusivos do hotel: Mordomos, Camarei-
ras, Concierges e Exclusivo Chef que ira preparar refeicdes a seu gosto.

]
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| castelosaintandrews | saintandrews.com.br
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financas

por pedro albuquerque, CEO e fundador do TC

COMO AS ELEICOES
PRESIDENCIAIS IMPACTAM
O MERCADO DE ACOES?

Estamos em ano de eleicdes, momento que
oferece muitas incertezas para os investidores.
Neste periodo, tudo o que é falado ou promo-
vido pelos candidatos e pelos politicos eleitos
pode afetar a confianca no mercado e trazer
mudancas bruscas nas cotacdes. De fato, os in-
vestidores devem ficar atentos ao seu patriménio
para evitar perdas, mas também para ndo deixar
de lado boas oportunidades. Um bom exemplo
€ que a bolsa brasileira segue com menor volatili-
dade do que a bolsa americana, um sinal de que
0 mercado ndo esta com medo.

Embora as andlises politicas pouco devam
influenciar teses robustas de investimento, algu-
mas empresas podem sair fortalecidas ou en-
fraquecidas deste pleito eleitoral, e ja é possivel
compreender como o mercado acionario podera
caminhar no caso da vitdria de cada um dos can-
didatos que estdo no segundo turno: Jair Messias
Bolsonaro e Luiz Inacio Lula da Silva.

De acordo com um relatério elaborado por
analistas do TC, em caso de vitéria do atual pre-
sidente, é importante ficar de olho em empre-
sas de economia mista, como Banco do Brasil e
Petrobras, ja que esse tipo de companhia pode
focar uma alocagdo de capital que atende aos in-
teresses dos seus acionistas privados.

O atual governo aprovou reformas importantes
para o desenvolvimento da economia, e 0 agrone-
gocio é um dos principais pilares. E inegavel que
0 segmento continuard sendo um dos mais im-
portantes motores de crescimento do pafs, ja que
apresentou forte desempenho nos Ultimos anos
devido as safras recordes e ao nivel atual de precos
das commaodities agricolas, o que possibilita maior
capitalizagdo aos produtores e, consequentemen-
te, maior investimento em suas operagoes.

Outro importante pilar do atual governo foi
a infraestrutura. Com o investimento privado se

tornando cada vez mais uma mola propulsora do
capital aplicado no setor de infraestrutura e cons-
trucao civil, a manutencao das politicas publicas
de incentivo a esses setores contribui para o au-
mento da demanda dos servicos.

Agora, em caso de vitdria de Lula, os papéis de
estatais devem sofrer, pois, seguindo o histérico
de mandatos prévios, as nomeacdes tendem
a ser politicas, ndo atendendo a critérios técni-
cos. Em contrapartida, poderd haver uma alta
na bolsa se o candidato repetir a férmula de sua
primeira gestao, e blindar, assim, a economia. Um
exemplo é que o investimento no mercado de
incorporadoras com foco em baixa renda pode
se tornar uma boa estratégia, pois, historicamen-
te, governos de esquerda tendem a apresentar
maiores gastos com programas sociais.

Companhias do segmento de proteina animal
e papel e celulose, por exemplo, que apresentam
maior exposicao no exterior, funcionariam como
uma protecdo para a carteira de investimentos, ja
que, caso Lula venca, ha elevadas chances de au-
mento de gastos publicos e maior participacdo
estatal na economia, o que se reflete no cambio
e, consequentemente, na alta do délar, benefi-
ciando as empresas exportadoras. Com a eleva-
¢ao do cambio, o spread entre receita e custos de
algumas empresas seria elevado, o que aumenta-
ria sua rentabilidade e geracéo de caixa.

O investidor pode ficar mais tranquilo, pois o
mercado interno deve performar bem, indepen-
dentemente de quem for o presidente eleito.
Mas, para seguir ainda mais seguro com seus
investimentos, procure informagdes em comu-
nidades que promovem debates sobre investi-
mentos. E, para tomar decisdes com menores
chances de erro, é importante estar atualizado,
mas sempre focando seu perfil de investidor.

Até mais! @

Lxperimente a mais -

GRANDIOSA

fairmontrio.com

copacabana.reservations@fairmont.com

@ +55 21 2525.1232

@fairmontrio

Werirmon{

RIO DE JANEIRO COPACABANA
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ponto de vista

por murillo de aragao, advogado, jornalista, professor e cientista politico

EMPATIA QUE
NOS FALTA

Anos atras escrevi para o Blog do Noblat
um texto sobre a empatia. O gancho era o
fato de a Dinamarca estar introduzindo, em
2016, a matéria “‘Empatia” na grade escolar.
E eu acreditava tratar-se de uma iniciati-
va que deveria ser adotada nos curriculos
nacionais. Obviamente, porém, a sugestao
ndo mereceu nenhuma atengao.

Em um pais que mal educa os seus e que
mantém uma das maiores desigualdades
do planeta, ensinar empatia estd longe
de ser prioridade. Fato é que o mundo, de
2016 para c3, ficou ainda mais intolerante e
menos empatico.

No Brasil, as campanhas eleitorais fica-
ram mais agressivas, e o debate politico
ainda mais rasteiro do que o habitual.
Tudo amplificado pelas narrativas das re-
des sociais. Sdo tempos de intolerancia.

O combate a intolerancia envolve empa-
tia. Ndo apenas aquela vinda de uma natu-
ral expressdo do ser humano, mas também
a ensinada como disciplina, reproduzida
como comportamento essencial. Em espe-
cial, na politica, que termina por balizar o
comportamento da sociedade.

Ter empatia na politica é reconhecer os
outros. Vale lembrar a frase com que Scott
Fitzgerald abre o romance The Great Gats-
by:"Sempre que tiver vontade de criticar al-
guém, lembre-se de que nem todo mundo
teve as oportunidades que vocé teve!

No entanto, em um mundo cada vez mais
orientado por interesses e Nao por principios,
nao é facil se colocar no lugar do outro e ima-
ginar o que ele sofre ou vive. Pois estd em cur-
so uma disputa entre principios e interesses.

A questdo é paradoxal, j& que todos po-
dem saber de tudo ao mesmo tempo. Sa-

bemos mais sobre tudo do que as geracoes
anteriores. As redes sociais ampliaram a di-
fusdo da informacao. E, também, os meios
de exercer a empatia, por meio de agdes de
solidariedade a causas e pessoas.

Por outro lado, a empatia se perde quan-
do discutimos politicas publicas que bene-
ficiam poucos e prejudicam, pela falta de
efetividade, a maioria. O exercicio da de-
mocracia fraqueja ao ndo concretizar uma
eficiéncia que seja empética, no sentido de
atender a necessidade do préximo e pro-
mover a reducdo da desigualdade.

Tampouco devemos imaginar que o
exercicio da empatia tenha que se des-
dobrar em assistencialismo e/ou pater-
nalismo. O passo essencial é exercita-la
a partir dos principios basicos do huma-
nitarismo, 0s quais visam a melhoria da
condicdo humana.

No Brasil, ter empatia para tratar de
questdes como a desigualdade néo é sé
uma questdo de dignidade, como tam-
bém de inclusdo econdmica e geracao de
prosperidade. Afinal, pensar nos outros
ndo é bom apenas para a humanidade.
E bom também para a economia. Temos
um contingente expressivo de brasileiros
que pode consumir mais e melhor.

Aos poucos, e cada vez mais, 0 mun-
do dos investimentos poderd considerar
a empatia no julgamento de suas esco-
Ihas. Ndo é um movimento simples nem
rapido. Tampouco inexordvel. Dependera
de um entendimento mais sofisticado da
sociedade e da economia. Afinal, a pros-
peridade econdmica e a justica social
dependem da liberdade, da democracia
e da empatia. @

LIV E

THE UNIQUE

A conhecida agua mineral gaseificada Perrier de origem francesa € parte do portfolio de marcas iconicas
da Minalba Brasil. Conheca mais em www.minalbabrasil.com.br ou www.perrier.com.




8 | REVISTA VERSATILLE

saude & bem-estar

por cristiane coelho, médica nutréloga

BOA FORMA
NA ATUALIDADE

Muitas pessoas estdo em busca
de saude e bem-estar do corpo e da
mente, almejando viver bem e ter
uma vida longa. Interessante notar
que, nos tempos atuais, hd um au-
mento de opg¢des que viabilizam esse
caminho, mas, por outro lado, podem
dificultar pela agitacdo do dia a dia e
uma rotina densa de compromissos
com a casa, a familia e o trabalho.

O nosso corpo responde ao que
a mente sinaliza de comando, e por
isso nunca se falou tanto de saude
mental, ou seja, estar bem com nos-
s0s pensamentos e o estilo de vida
que escolhemos seguir e trilhar um
caminho de equilibrio dentro deste
mundo turbinado de multitarefas.

Cuidar da mente engloba ter tem-
po de lazer e descanso e também
estar integralmente em cada tarefa
da nossa vida. A realizagdo de ativi-
dades que cuidam do corpo é algo
fundamental para aumentar o vigor
dos musculos, da massa 6ssea e da
pele, assim como sustentar a nossa
rotina e, légico, propiciar a sensacao
de bem-estar com esse resultado.
Atualmente, as opgdes de exercicios,
procedimentos, cremes e rotinas tém

ajudado tanto na qualidade de vida
quanto no rejuvenescimento.

E, sem duvida, a alimentacdo ndo
pode estar em outro plano, pois é ela
que ao mesmo tempo nos da o pri-
vilégio do prazer pelo sabor dos ali-
mentos e fornece os nutrientes, com-
postos bioativos e fitoquimicos de
grande importancia para nutrir corpo
e alma. A receita da alimentacdo sau-
davel é o equilibrio entre as refeicdes
ao longo do dia, a diversidade dos ti-
pos de alimento e a parcimdnia no ta-
manho das porcdes. Ndo se esqueca
da mastigacgao lenta e de permanecer
na mesa com calma para saborear e
desfrutar cada refeicao.

Percebemos que a receita da boa
forma e longevidade na atualidade
é diminuir o ritmo, para assim saber
qual é a melhor escolha para nossas
necessidades. Num mundo metaver-
5o, onde podemos estar em varios lu-
gares ao mesmo tempo, é importante
aproveitar cada espaco, seja o virtual,
seja o real, e também saber diferen-
ciar cada um para ter uma saude in-
tegrativa, facilitando o conhecimento
do que realmente faz sentido dentro
das nossas particularidades. @

T W

BRENTWOOD

INSPIR

Woo
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COLECAO PORTOFINO,
DA PANERAI

No fim de julho, a IWC Schaffhausen anunciou a brasileira Gisele Bundchen como
a primeira conselheira de projetos ambientais e comunitarios da marca. Agora, a
maison suica de alta relojoaria segue mais um passo importante da parceria com
a modelo ao apresentar a nova colecao de reldgios Portofino. A novidade combi-
na elegancia atemporal com um toque de glamour e conta com trés op¢des de
diametro: 34, 37 e 39 milimetros. A ampla gama proporciona ergonomia perfeita
em pulsos mais finos e delicados. @

FOTOS: DIVULGAGAO

MEISTERSTUCK SELECTION
SOFT, DA MONTBLANC

A nova colegdo da Montblanc by Marco Tomasetta faz parte da evolugdo da marca
na criacdo de um catdlogo maior e funcional de artigos de couro. As pecas sdo
trabalhadas a partir de um novo material mais macio com formas e fungdes que es-
pelham os estilos de vida de uma nova geracdo que busca conveniéncia e versatili-
dade. Os compartimentos das bolsas, por exemplo, deixam de ficar escondidos no
interior e sdo movidos para fora, com o objetivo de alcancar mais funcionalidade.
A peca-chave da colecéo é a bolsa 24/7, acompanhada por mais cinco pecas, tais
quais a bolsa sling, a carteira e o porta-chaves. @



carta da editora

ENFIM, DE VOLTA
AO AGITO

A sensacao é coletiva, e o calendério confir-
ma que o Ultimo trimestre de 2022 chegovu, e,
com ele, a correria tipica do periodo. Confesso
que em alguns momentos dos ultimos dois
anos duvidei que a vida social agitada voltaria
a fazer parte de nossa rotina, mas isso aconte-
ceu. E, falando do universo Versatille, acredito
que nunca tivemos tantos meios de difundir
nossa marca e curadoria Unica ao publico.

No ultimo fim de semana de agosto, reali-
zamos o Copa no Copa, evento que ja estd na
terceira edicdo, e tem a proxima prevista para
marco de 2023. O langcamento deste nimero
da revista comemora os 22 anos do titulo, que
serdo devidamente celebrados com o evento
autoral Untitled, uma experiéncia Unica que
nos conecta a um de nossos principais pilares,
que é a arte. Nesta primeira edicdo, a celebracdo
acontecera na Usina Luis Maluf (que, a meu ver,
é 0 espaco cultural mais interessante da cida-
de na atualidade), em conjunto com a abertura
da exposicdo do artista Thiago Nevs, o autor da
obra de arte da capa. E interessante ver sua pes-
quisa em torno de elementos da cultura popu-
lar brasileira, materializados com cores cuidado-

samente selecionadas [confira a entrevista com
Nevs na pdgina 48]. J& na primeira quinzena de
novembro, serd a vez de desembarcar em Brasi-
lia, para o evento Podere, que promoverd uma
talk entre mulheres “poderosas”.

Na edicdo atual, trouxemos muito do Brasil,
como na matéria de tendéncia Brazilian Aesthe-
tic, e também no relato da visita a Pousada Trijun-
¢ao, localizada no marco dos estados da Bahia,
de Minas Gerais e de Goias, que faz um trabalho
lindo de imersdo dos hdspedes no cerrado. Se-
guimos também viajando além-mar — no caso
para Nova York e Marrakesh. Sem nem mesmo
sair de So Paulo, também elaboramos um guia
do Catar, pafs que recebe a Copa do Mundo num
futuro bem préximo, com auxilio de conhecedo-
res do destino. Além dessas, o folhear das pagi-
nas também levard vocé, leitor, a nossas editorias
classicas de motor, cultura, moda e gastronomia.
Aproveito também para convida-lo a nos seguir
no TikTok, no user Versatille.

Boa leitura e até dezembro! @

Giulianna lodice
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Thiago Nevs nasceu na periferia de Sédo Paulo e foi
criado no interior do estado. Hoje, vive na capital, e é de
seu atelié, no bairro do Limao, na Zona Norte, que telas e
obras escultéricas ganham vida. “O processo de pintura
tem suas etapas, desde a marcacgdo, que passa por uma
longa relacdo de organizagdo, até a pintura, que costumo
chamar de caos meditativo. Para que tudo isso aconte-
ca, existe a concepcao da obra de arte, esse sim ja um
processo mais organico, no qual me coloco como espec-
tador, respeitando o seu tempo, e muitas vezes certos tra-
balhos demoram anos para se preparar para o mundo’,
comenta Nevs sobre seu processo criativo.

Sua nova exposicao individual, Sobre-Carga, na Usina Luis
Maluf, da qual a obra da capa desta edicéo faz parte, "¢ uma
reveréncia a cultura do caminhoneiro brasileiro, que, ao lon-
go de anos, desenvolveu sua iconografia caracteristica, uma
espécie de manifesto estético-existencial’, conforme explica
a curadora Cammila Ferreira.

A arte passou a fazer parte da vida de Nevs em 1998, nas
ruas, e foi através da pichacao e do grafite que ele, autodi-
data, comegou a se aprimorar e adentrar novos meios, até
chegar a seu repertdrio atual. “Com uma prética virtuosa de
técnicas de pintura e ampla pesquisa iconogréfica, Thiago
Nevs reinventa os elementos da pintura classica de carroce-
ria, como a reorganizacao de filetes, vinhetas e caligrafia, e
vai além, criando obras escultdricas com buzinas, lanternas e
apetrechos caracteristicos’, diz Cammila.

Confira a entrevista de Thiago Nevs na integra.

Versatille: Como se descobriu artista?

Thiago Nevs: O mais curioso disso é que me notei em uma
redescoberta, que me conectou com algo muito puro e
inocente, propriamente com meu ser crianca. Eu tive o pri-
vilégio de ser criado no interior de Sao Paulo, onde existia
uma enorme conexao com a natureza, e basicamente fazia
tudo o que uma crianga fazia: brincava, cantava, dancava,
desenhava, criava meus mundos ludicos e vivia experiéncias
Unicas provocadas por essa expansao, mas tudo isso, ao lon-
go de certos tempos, foi se escoando e se misturando com
outras necessidades da vida pratica moderna.

Foiem 1998 que consegui acessar esse lado até entdo adorme-
cido, e através da arte urbana foi possivel notar em mim um ser
curioso, 0 que permitiu investigar e experimentar novas lingua-
gens e novas formas de me comunicar com o mundo.

V: Como é seu processo criativo? Qual é o ponto inicial de
suas obras de arte?

TV: Particularmente, meu processo se desdobra em muitas
formas, e cada obra se comunica em seu fazer de manei-
ra bem individual. O processo de pintura tem suas etapas,
desde a marcagdo, que passa por uma longa relagéo de or-
ganizagao, até a pintura, que costumo chamar de caos me-
ditativo. Para que tudo isso aconteca, existe a concepgao
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NA PAGINA AO LADO, THIAGO NEVS.
ACIMA, O ARTISTA E SEU PAI,
QUE ERA CAMINHONEIRO

da obra de arte, esse sim ja um processo mais organi-
co, do qual me coloco como espectador, respeitando
0 seu tempo, e muitas vezes certos trabalhos demo-
ram anos para se preparar para 0 mundo.

V: Quais sdo seus focos atuais?

TV: Hoje meu foco esté diretamente ligado ao fazer artisti-
co. Cada trabalho realizado é um ciclo que se fecha, abrin-
do possibilidade para novas relagdes. Ter uma via para ca-
nalizar minha compulsdo me faz mais leve para enfrentar
os problemas do mundo pratico, e esse ritual me coloca
cada vez mais em conexao com minha propria verdade.

V: Quais sao os papéis da arte e do artista?

TV: Acho que, acima de tudo, o artista tem um gran-
de papel “intelectual” na sociedade, sobretudo politico.
E necessario que o artista questione o mundo em que
vivemos e, a partir disso, acontecam desdobramentos
sociais que possibilitem as pessoas abrirem novas per-
cepgdes sobre a vida.

V: Qual é o fio condutor de sua nova exposi¢ao?

TV: Nessa mostra, intitulada Sobre-Carga, trato de todo
um conjunto estético que nos remete as NOssas ori-
gens, a também relacdo humana e como ela se molda
de tempos em tempos, € com iSSO me permito usar um
pouco mais da atmosfera da minha pesquisa e criar re-
lagdes a partir de novos materiais.

V: A arte paravocé é...?
TV: Para mim, a arte é uma possibilidade de resisténcia. &
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SPIELBERG
DENTRO
DAS TELAS

O DIRETOR MITICO LANCA O LONGA
THE FABELMANS, INSPIRADO NA
PROPRIA HISTORIA DE VIDA

oor miriam spritzer

Entender como se formam os génios é algo que sempre fas-
cinou o ser humano. E natural tentar compreender o funcio-
namento da cabeca dessas pessoas, quais sdo as experiéncias
que as tornaram assim, ou se é algo de nascenca. No entanto, é lescéncia, bem como as complicacdes do relacionamento com
praticamente impossivel apontar o que torna alguém um pon- sua familia e colegas de escola. Até passaria batido, se ndo fosse
to fora da curva. Por mais que se estude e pesquise, 0 Unico pelo fato de o garoto ser Steven Spielberg, apenas com outro
resultado que temos é uma histéria extraordinaria que vale a 5 nome para disfarcar que o projeto é uma“semibiografia’ - termo
pena ser contada. E esse é o caso de The Fabelmans (Os Fabel- S usado pelo préprio diretor para descrever o filme durante sua
mans, em traducao livre). § participacdo no Toronto International Film Festival.

O filme, que se passa nos anos 1960, é aparentemente sobre % Spielberg é incontestavelmente um dos maiores diretores de
a vida de Sammy, um jovem que aos poucos vai descobrindo S CENAS DO cinema da histoéria, além de ser uma das figuras mais queridas da
no cinema uma forma de lidar com seus problemas da ado- 2 THE FABELMANS industria, e um projeto autobiogréfico sempre foi de interesse do

8 | REVISTA VERSATILLE
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publico. Afinal, como resistir a curiosidade de saber o que se
passa dentro da cabeca de alguém que trouxe a telona os
classicos ET. — O Extraterrestre e Jurassic Park? No entanto, a
ideia de expor sua vida pessoal nunca o tinha atraido o sufi-
ciente. Havia outros projetos que Ihe pareciam mais interes-
santes e que talvez tomassem menos tempo. Até que, du-
rante a pandemia, Spielberg se viu trancado em casa, como
conta em coletiva de imprensa, e pensou: “O meu trabalho
é estar com pessoas e interagir com elas e, do nada, eu...
gracas a Deus muitos dos filhos voltaram para casa e nos vi-
vemos juntos, embaixo do mesmo teto, por um tempo. Mas
a outra coisa que eu fazia ndo existia mais’, e complementa:
Fiquei pensando: o que serd que isso tudo vai significar para a
humanidade? Se eu for contar uma histéria que sempre quis
contar, sobre crescer em uma familia peculiar, com um pai e
uma mae sem iguais, este seja talvez o melhor momento. E
agora tenho o tempo para isso”.

O diretor juntou for¢as com o dramaturgo Tony Kushner,
seu parceiro também nos longas Munique e Lincoln e na re-
cente producéo de Amor Sublime Amor. Os dois escreveram

1 Tagomo ﬁff

Hff wvisa &

TELEFILH

ACIMA, PAUL DANO, STEVEN
SPIELBERG E MICHELLE WILLIAMS. NA
PAGINA AO LADO, CENA DO FILME

o roteiro juntos através de videoconferéncia, durante
o lockdown. “"Eu decidi que precisava fazer isso, e Tony
foi certamente o meu terapeuta-conselheiro para tirar
essas histérias de mim’, lembra o diretor. “Eu achei que
seria muito mais facil do que foi. Conheco esse mate-
rial e os personagens durante minha vida toda. E, no
entanto, para mim foi uma experiéncia muito assusta-
dora, porque eu estava tentando, de forma semiauto-
biogréfica, recriar grandes lembrancas, ndo apenas em
minha vida, mas na vida de minhas trés irmas e da mi-
nha mae e do meu pai, que ndo estdo mais conosco. A
responsabilidade disso comecou a pesar’

Como bom cineasta, para desenvolver todos os per-
sonagens da trama, ele precisou também compreen-
der o ponto de vista dos outros membros da familia

FOTOS: DIVULGACAO

sobre a convivéncia com ele."Eu queria que a histéria refletis-
se a minha experiéncia de crescer com minhas irmas, quem
eram elas e como foi a vida delas crescendo comigo’, conta
Spielberg. A busca por retratar suas memorias da forma mais
honesta possivel acabou facilitando uma reaproximacao de
Spielberg com as irmés, e hoje ele conclui:“Né&o estou dizendo
que todas as minhas memorias sdo 100% corretas, mas € o
melhor que eu consigo lembrar”.

Um dos pontos centrais da narrativa foi o processo de divér-
cio de seus pais e as consequéncias disso na vida da familia e
na de Sammy/Steve, um dos momentos mais dolorosos para
o diretor. "O divércio é algo que traumatiza vocé. E eu tentei
contar a histéria da separagdo dos meus pais quando fiz £T. Ha-
via escrito algumas paginas sobre o divércio, mas acabei me
empolgando, porque coloquei algo entre mim e a realidade.
Cologuei um estranho entre mim e a realidade do divércio e
pontuei isso!E, como em uma autobiografia, similaridades ndo
sao apenas meras coincidéncias. Sammy também recorre a
uma cdmera de video para lidar com seus medos e frustracoes.
Ao capturar a imagem, ele consegue ter o controle da situacao
que 0 machuca e assusta.

Ironicamente, para Spielberg, esse foi um dos pontos mais
desafiadores nas gravacdes do filme. Ao contar a prépria his-
téria, ndo havia separacao estética entre ele como diretor e
a experiéncia vivida em cena. “Eu nao ia poder colocar uma
camera, do jeito que Sammy faz, entre ele e as coisas horrivel-
mente realisticas que estdo acontecendo com ele. E eu sem-
pre consegui colocar uma camera entre mim e a realidade, s6
para me proteger. Mas nao consegui enguanto contava essa
histéria. Como o elenco sabe, essa foi uma experiéncia emo-
cionalmente muito dificil. Ndo toda, mas parte dela foi muito,
muito dificil de passar”’

Por outro lado, retratar sua adolescéncia também permitiu
que o diretor revisitasse algumas de muitas memdrias que
modelaram sua vida profissional, como a primeira vez que foi
levado ao cinema, as primeiras cameras e muitas de suas len-
darias producdes amadoras, como Escape to Nowhere, um filme
de guerra de 40 minutos que Spielberg mostrou ao elenco no
set de O Resgate do Soldado Ryan.

“Foi uma alegria poder recriar esses filmes. Fiz muitos filmes
quando era crianga, em 8 milimetros, o que era raro naquela
época. Poucos sabiam filmar em superoito. Era fisico, era uma
arte manual. Néo tinha esses editores digitais. Vocé precisava
sentar |& com um splicer (ferramenta manual de edicao de fil-
me), af tinha que raspar a emulsao do filme para obter a veda-
¢do. Quando vocé punha o filme, vocé literalmente colocava
cola no filme. Sinto falta disso. Eu fui a Ultima pessoa a cortar
em pelicula em Hollywood. A Ultima pessoa a realmente usar
a guimica nos carretéis de filme. Sinto falta da evolucéo. Claro
que a era digital é boa. Todos trabalhamos e nos beneficia-
mos, mas sinto falta do cheiro do celuloide e de cortar o filme
com as minhas maos’, explica.

E, por falar em edicdo, na ultima hora antes de levar o
filme para o publico, Spielberg decidiu deixar uma cena de
fora. Para finalizar a histéria e mostrar que Sammy é de fato
Steve, o préprio diretor apareceria dos bastidores dando a
ordem“corta’; mas ele explica: “Eu absolutamente n&o esta-
va pronto para quebrar aquela parede. Ndo queria quebrar
a quarta parede. Entdo me cortei do filme. Foi uma escolha
boa, foi a escolha certa” Ao acabar sua biografia cinemato-
gréfica, Spielberg conta como foi, em tom descontraido:
“Respirei fundo, com uma sensacdo de alivio. Entdo disse
para mim mesmo: 6timo, agora Nao vou precisar mais es-
crever aguele livro” @




tendéncia

DA BANDEIRA
PARA AS ROUPAS

A ASCENSAO DO BRAZILIAN AESTHETIC
DESTACA O PAIS NO CIRCUITO DA
MODA E TRAZ DE VOLTA O SENTIMENTO
PATRIOTA COLETIVO

por lais campos

Brasil, meu Brasil brasileiro. Brasil do futebol, da natureza, do sam-
ba, da alegria, do verde e amarelo. Em 2022, chega a vez do Brasil
da moda. Camisetas da selecéo vintage, bonés, Havaianas, biquinis,
regatas e bermudas sdo alguns dos elementos visuais que tém do-
minado as redes nos Ultimos meses, trazidos a tona pela ascensao do
braziliancore, também conhecido como brazilian aesthetic. Embora
denote a simples representacao da esséncia brasileira por meio das
cores da bandeira, a construcdo desta nova tendéncia simboliza um
momento de transformacdo social. A trend ainda é predominante
no Brasil, mas o TikTok, responsavel por viralizar estéticas nos tempos
atuais, indica sua crescente popularidade uma vez que a hashtag
"brazilcore”ja acumula mais de 20 milhdes de visualizagoes.

Antes de tornar-se a febre do momento no Brasil, 0 estilo j& era adota-
do nas periferias, espaco onde surgem de fato diversas tendéncias, mui-
tas vezes desvalorizadas pelas classes sociais mais altas da sociedade. O
ano de 2022, sem duvidas, marca a histéria do pais com eventos essen-
ciais para disseminar a estética que, apesar de sua controvérsia, nao dei-
xa de unir a populagdo brasileira. Além da Copa do Mundo de futebol,
é claro, comemora-se o bicentenario da Independéncia do Brasil, bem
como as elei¢des mais acirradas desde a redemocratizagao da repiblica. A MODELO HAILEY BIEBER, A CANTORA DUA LIPA,

E A INFLUENCIADORA BRASILEIRA, MALU BORGES,
SAO ALGUMAS DAS PERSONALIDADES QUE
ENALTECERAM O BRAZILIAN AESTHETIC

FOTOS: REPRODUCAO
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“Eu vejo que existe uma ideia de fazer as cores do
Brasil serem legais novamente’, diz Renata Brosina,
jornalista de moda e fundadora da Portrait Fashion
Magazine. Nao é segredo que esses simbolos fo-
ram adotados de forma politica e, por conta da po-
larizagao nos ultimos anos, tornaram-se elementos
mais sensiveis a serem adotados, principalmente
fora do contexto esportivo. Ao ocupar essa esfe-
ra da moda, com uma abordagem estética mais
elaborada do que apenas a de torcedor, o estilo
traduz uma tentativa de ressignificar simbolos bra-
sileiros para resgatar o sentimento patriético sem
que ele carregue algum tipo de peso.

No Brasil, modelos e influenciadoras digitais tém se
destacado justamente por essas criagdes fashionistas
virais. Malu Borges, por exemplo, que soma mais de
3 milhdes de seguidores em seu TikTok e 487 mil no
Instagram, fez postagens vestindo a jaqueta do Bra-

AO LADO, ANITTANO
FESTIVAL DE MUSICA
COACHELLA, EM 2022.
NA OUTRA PAGINA, A
INFLURNCIADORA LELE
BURNIER E A MODELO
JULIANA NALU COM
LOOKS FASHIONISTAS
NA ESTETICA BRASILEIRA

sil com calca cargo, wide legs e até scarpin. Lele Burnier, por
sua vez, que acumula mais de 2,5 milhdes de seguidores no
TikTok e 692 mil no Instagram, j& apareceu em posts com com-
binacdes de pecas de alfaiataria, trico, vestido curto, clutches
e camisas de seda, todas mesclando as cores nacionais. Até
mesmo a modelo Juliana Nalu, nova namorada de Kanye West,
publicou fotos em seu Instagram vestindo uma jaqueta puffer
com a estampa da bandeira do Brasil — que conta inclusive
com a expressao “Ordem e Progresso” — confeccionada a mao
pelo designer capixaba Shalon Txai, usada por ela para a Ultima
temporada da New York Fashion Week.

Embora tais nomes tenham papel importante no impul-
sionamento da estética nas redes atualmente, é inegdvel a
importancia da Anitta nessa difusdo, que tem enaltecido,
nacional e internacionalmente, o braziliancore antes mes-
mo de ele viralizar. “Ela é o maior nome da cena pop que o
Brasil ja teve e que alcangou algo inédito. Anitta usa as cores
do pafs e lembra muito das suas origens do Rio também na

forma como se veste’, diz Renata. Em sua primeira participa-
cao performética este ano no Coachella, festival de musica
que acontece no Coachella Valley, na Califérnia — mais um
marco para sua carreira — ela vestiu um figurino nas cores
da bandeira e fez uma abertura inteira enaltecendo o funk,
em meio as favelas como cenério.

As marcas brasileiras e de fora também contribuem, claro,
para o fortalecimento da tendéncia. Em agosto deste ano, a
Nike e a Confederacéo Brasileira de Futebol (CBF) lancaram
a colecdo de camisas da selecdo inspiradas na onca pintada
com a campanha intitulada de “Veste a Garra’, que contou
com esportistas renomados, idolos da cultura pop nacional
e atletas da nova geracgao. A Misci, por sua vez, tem se des-
tacado por trazer um Brasil bem literal nas colecoes, com
cores em tons terrosos e coloridos, palha nos calgados e ou-
tros elementos inspirados no territério nacional. A PINA, do
estilista carioca Abacaxi, também utiliza cores e simbolos
brasileiros em suas criagcdes. Um exemplo é a colecdo apre-
sentada em marco deste ano na Camara Municipal do Rio
de Janeiro com pecas que incluiam recortes cut-out, amar-
racoes, transparéncia e combinagdes das cores verde, azul,
amarelo e branco com a bandeira do Brasil.

No cendrio internacional, indicios da tendéncia foram ex-
plorados pela Balenciaga em 2020, que langou uma colegao
inspirada no futebol e trouxe de volta as camisas de time para
o street style. Nos looks atuais, é possivel identificar também
ainfluéncia da estética dos anos 70 e 2000 que trazem as fa-
mosas cinturas baixas e cores vibrantes, entre elas, o verde e o
amarelo. Na Semana de Moda de Copenhague, que ocorreu
em agosto, o brazilian aesthetic também ficou em evidéncia:
durante o evento, varios convidados e visitantes foram vistos
com os chinelos Havaianas, popularizados na regiao recente-
mente por posts da influenciadora escandinava Matilda Djerf.

Um ponto a ser observado, todavia, é que as apari¢oes
virais do braziliancore muitas vezes se limitam a coloracdo
ou até a um toque glamourizado em looks complementa-
dos por elementos de luxo, como joias e bolsas de grife.
“Nao vejo elementos que saiam muito desse das cores da
bandeira. Obviamente, o Brasil tem uma série de outros ele-
mentos nacionais que poderiam simbolizar esta trend, mas
ndo tenho percebido isso acontecendo. Por exemplo, ndo
vejo palmeiras nas estampas ou referéncias mais ilustrativas
do que pode caracterizar o pais’, diz Renata.

Algumas personalidades gringas, no entanto, chamaram
a atencdo por exaltar o Brasil ndo sé pela vestimenta, mas
também pela arte e pelos famosos simbolos gastrondmi-
cos, que carregam tanto afeto coletivo. A cantora Dua Lipa,
ao chegar no Brasil para se apresentar em shows individuais
e no Rock in Rio, publicou, no Instagram, imagens no Insti-
tuto Bardi | Casa de Vidro, em Sé&o Paulo, e segurando uma
sacola de pdo de queijo e um brigadeiro. J4 a modelo Hailey
Bieber, que veio ao palis para acompanhar o cantor Justin
Bieber, seu marido, que também se apresentou no festival,

postou fotos vestindo a camisa da sele¢cdo com
uma latinha de Guarana em maos, além de takes
de feijoada e, de novo, de brigadeiro.

“Dentro do cendrio que eu conheco, aimagem e
a estética do Brasil sdo vistas com um olhar atraente.
Talvez seja esse seja um momento de colocar o palis
no circuito da moda como forma de disseminacao
das cores, por serem menos casuais (verde e amare-
|o juntos nao sao tao usuais no dia a dia). E essa ou-
sadia, além de ter as cores da nossa bandeira, pode
dar aquele toque de alegria presente na esséncia
pela qual o Brasil é conhecido” conclui Renata. @
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I um hotel, mas poderia
ser uma galeria.. .

NO DOLDER GRAND, EM ZURIQUE,
A ARTE NAO TEM LIMITES

por juliana a. saad

ACIMA, A ESCADARIA DO HOTEL. NA PAGINA AO
LADO, DE CIMA PARA BAIXO, UNTITLED, DE TAKASHI
MURAKAMI E UNTITLED, DE ANISH KAPOOR
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FOTOS: THE DOLDER GRAND

No alto de uma colina e com vistas de Zurique, paira uma
obra-prima arquitetonica de Foster e Partners: o Dolder
Grand, hotel que abriga mais de 100 masterpieces de gran-
des artistas, como Henry Moore, Joan Mirg, Salvador Dali,
Fernando Botero, Andy Warhol, Jean Dubuffet, Keith Haring,
entre outros. As boas-vindas no lobby sao expressas por uma
escultura de bronze de Albert Ernest Carrier-Belleuse, realiza-
da no século 19, enquanto o século 20 se manifesta na Big
Retrospective Painting de Andy Warhol, que se eleva sobre a
recepcao. Entéo, veja The Chapel of Remorse de Jani Leino-
nen ou a realidade do exausto Traveller de Duane Hanson. E a
experiéncia fica ainda melhor com iPad para explorar a cole-
¢ao, que tem curadoria da Galeria Gmurzynska.

Deu pra sentir o gostinho artsy do Dolder? Tem muito mais!
A escultura Trolls Umbrella de Takashi Murakami é uma das trés

do artista japonés que diverte o olhar no hotel, juntamente
com a figura florida Autumn/Four Seasons de Philip Haas,
de 2011. Do lado de fora, hd vérias outras, como Untitled
Figure, uma das duas obras de Keith Haring presentes no
hotel; além de Three-piece Reclining Figure de Henry Moore;
Woman with Fruit de Fernando Botero; Grand personnage
projet pour un monument de Joan Mird e Le Monde de Niki
de Saint Phalle e Jean Tinguely. No estacionamento, encon-
tra-se o Tour aux Figures, maitre modéle de Jean Dubuffet.

A arte ali realmente nao tem limites, como se obser-
va a saida do elevador de cada andar, mostrando obras
como a 5 Kontinente, escultura de madeira de Raffael
Benazzi, e vistas para a natureza. As curvilineas suites
contemporaneas tém janelas de vidro do chdo ao teto,
que borram os contornos exterior/interior e permitem
vistas escancaradas do entorno.

Os restaurantes também estdo recheados de arte nas
paredes e a mesa, como o Fine Dining, exibindo a pintu-
ra Femmes Métamorphosées, Les Sept Arts de Salvador Dalf
logo na entrada; dentro, obras de Julian Schnabel, Man Ray,
Tamara de Lempicka e a belissima Les Quattre Saisons, sé-
rie completa de Camille Pissarro no Private Room do The
Restaurant. E as criacdes do ultrapremiado Heiko Nieder,
“Chef do Ano 2019" pelo Guia Gault & Millau e duplamente
estrelado pelo Michelin, seguem a vibe artistica e ganham
a harmonia de tagas preenchidas pelos mais de mil rétulos
da estupenda adega. O Dolder sedia anualmente o badala-
do Epicure Gourmet Food Festival.

O casual restd Saltz é outra masterpiece em si, projetada
pelo artista Rolf Sachs, remetendo a paisagem alpina, e tem
a série de fotos High Woods de Charles March, que traz o
verde para dentro do hall do anexo e brinca com as som-
bras projetadas da cortina metalica do corredor.

E eu nem falei de wellness no spa do Dolder, que é
uma ode ao bem-estar com dois andares de salas de tra-
tamento, piscina e instalagcdes espetaculares, pontuados
por obras idem, como a acrilica Space as Object de Anish
Kapoor, na recepcdo, ou o guache Horizontal Brushs-
trokes de Sol LeWitt.

Tudo isso alojado em edificios que se harmonizam pelos
contrastes: um castelo do século 19 projetado por Jacques
Gros e a obra ultracontemporanea do arquiteto Pritzker
Prize Norman Foster, em meio a jardins e floresta com vis-
tas deslumbrantes do Lago de Zurique e da cidade, que é
um imé para guem curte design e arte com suas galerias e
museus de alto calibre. Como a nova extensdo do museu
de arte moderna Kunsthaus ZUrich, projeto do inglés David
Chipperfield, que fez dele o maior museu da categoria na
Suica. Se ndo quiser ir de carro até o Dolder, um funicular
apelidado de Dolderbahn o conduz, com muito charme,
montanha acima, para apreciar o bom gosto deste hotel
Unico, membro do Swiss Deluxe Hotels e da Leading Hotels
of the World. Puro luxo artsy. Unglaublich!
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ABRINDO
CAMINHOS

ATUANTES EM AREAS DE TRABALHO DISTINTAS, BIA
FIGUEIREDO, SAUANNE BISPO, CAMILA ACHUTTI
E DANIELA OTA POSSUEM UMA QUESTAO EM
COMUM: O SUCESSO PROFISSIONAL

por beatriz calais

fotos rodolfo custorio
make pablo felix

hair kaigue marques
locacdo suite
presidencial do fivoli
mofarrej sGo paulo
fratomento de imagem
everaldo guimaraes

Ana Beatriz Caselato Gomes de Figueiredo, mais conhecida como Bia
Figueiredo, é piloto de automobilismo e se tornou a primeira mulher a
vencer uma prova da categoria Indy Lights. J& Sauanne Bispo é espe-
cialista em Africa e executiva do Google. Imersa na tecnologia, Cami-
la Achutti é CEO da escola Mastertech e criadora do projeto “mulheres
na computagao’ Grande nome do universo corporativo, Daniela Ota é
diretora-geral da Christian Dior no Brasil.

Essas mulheres possuem uma caracteristica essencial que aproxima
suas histérias: todas sdo referéncia de sucesso profissional. Além disso, elas
fazem parte da comunidade Mulheres Inspiradoras, liderada pela empre-
saria Geovana Quadros. Ha sete anos no mercado, o grupo é considerado
o primeiro movimento de unido entre liderangas femininas de diversos
segmentos, hoje com mais de 600 CEO's e empresarias participantes. Um
dos objetivos do projeto € a geragao de networking e a troca de experién-
cias. De certa forma, suas trajetdrias sdo ferramentas de inspiragao.

“No grupo, temos mulheres em carreiras majoritariamente masculinas,
entdo em alguns momentos elas sdo as Unicas em uma sala de reuniao.
E uma lideranca muito solitaria. Unidas, elas conseguem compartilhar
suas vulnerabilidades e inspirar umas as outras’, explica Geovana sobre
a importancia da comunidade. Mais do que um impacto interno, no en-
tanto, o objetivo é ter voz diante a sociedade."Ter representatividade em
cargos de lideranca de diferentes éreas é primordial para a igualdade de
género. As mulheres inspiram mudancas reais e sao capazes de grandes
transformacdes sociais!”

Em conversa com a Versatille, Bia Figueiredo, Sauanne Bispo, Camila
Achutti e Daniela Ota compartilharamn momentos importantes de suas
carreiras. Confira a seguir..
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CEO da escola Mastertech
e fundadora do projeto
‘Mulheres na Computacdo”
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Versatille: Vocé sempre sonhou com a carreira
que possui atualmente? Ou ela surgiu ao lon-
go de sua trajetéria?

Camila Achutti: Eu acho que dei sorte e comecei
a construir meu caminho na tecnologia muito
cedo, porque meu pai trabalhava com isso. Ain-
da no colegial eu sabia que trabalharia inventan-
do e solucionando coisas, e a tecnologia pareceu
a melhor aliada para esse meu objetivo. Eu néo
tinha nem ideia dos desafios que viriam a seguir,
mas acho que sempre soube que iria trabalhar
nessa area. Na infancia, eu era doida para querer
saber como tudo funcionava. Minha mae conta
gue eu ganhei um jogo em uma festa junina -
uma espécie de quebra-cabeca - e andava com
ele para cima e para baixo, como se fosse parte
de mim. Acho que sempre fui nerd (risos).

V: Qual foi o maior desafio que enfrentou até o
momento em sua trajetéria profissional?

CA: Tecnologia é uma drea muito masculina. Em
quase todos os momentos, desde a graduagao,
eu sempre fui a Unica menina. As vezes isso é um
fardo, mas, a0 mesmo tempo, foi um processo
muito importante para abrir espaco para outras
mulheres. Quando eu olho para o passado, 12
anos atras, percebo que mudei a histéria de mui-
ta gente com o meu trabalho. Ser a Unica mulher
foi o maior desafio e, a0 mesmo tempo, o maior
presente da minha vida. Foi o que me propiciou
acompanhar o crescimento de tanta gente com
guem me identifico. Pessoas com os mesmos di-
lemas e os mesmos medos.

V: E a sua maior conquista profissional?

CA: Parece meio cliché, mas cada e-mail que rece-
bo contando a histéria de uma vida que foi impac-
tada pelos meus projetos me dé forcas. Ja recebi e-
-mails de méaes falando sobre suas filhas, que nunca
tinham se imaginado trabalhando com tecnologia,
e hoje estdo se reconhecendo como cidadas ativas.
Isso é muito doido. Hoje, independente se vocé vai
trabalhar ou ndo com tecnologia, saber sobre o as-
sunto te abre portas. Alga voos muito maiores, en-
tdo eu fico feliz ao assistir o crescimento de tantas
pessoas que se viam sem oportunidades. Essa é a
minha maior conquista.

V: Em quem se inspira?

CA: O inicio da tecnologia teve muita diversi-
dade por ter acontecido em um periodo entre
guerras, entdo sdo muitas mulheres legais na his-
téria — e eu sempre me apoiei nelas para me for-
talecer dos tombos cotidianos. A Ada Lovelace,
por exemplo, foi o primeiro ser humano a pro-
gramar um computador. J4 a Grace Hopper foi a
primeira funcionéria publica de tecnologia. Elas
me deram forca para que eu formasse a minha
prépria musculatura. Hoje eu consigo falar por
mim, mas antes parecia que eu falava por elas.

V: O que ambiciona realizar nos préximos cin-
coadezanos?

CA: Espero que a Mastertech continue em mo-
vimento de crescimento. Estamos trabalhando
muito para isso, porque hoje somos uma escola
muito incrivel, mas atendemos uma quantidade
limitada de pessoas devido a situacédo do nosso
pais. Entdo acho que o grande desafio é conse-
guir escalar mantendo a qualidade. A cada ano,
gueremaos aumentar 0 Nosso impacto.

V: O que te da mais prazer no seu trabalho?
CA: As pessoas. Apesar de amar trabalhar com
maquinas, porque as vezes elas sdo mais tran-
quilas do que as pessoas, poder ver o impacto
dessa construcao cotidiana na vida das pessoas
para mim é muito lindo.

V: Qual conselho daria para mulheres que al-
mejam sucesso profissional?

CA: Abrace a sua diversidade. Na minha cabeca,
isso faz muito sentido, embora seja dificil, princi-
palmente no inicio da vida profissional. A gente
se questiona e desejamos ser iguais a todo mun-
do, mas acho que, o quanto antes abracarmos
essa diversidade, mais rdpido vamos conseguir
construir o N0sso espacgo. Temos competéncias
do arquétipo feminino sendo muito requeridas
no mercado de trabalho, entdo vamos fazer as
pazes com nossa personalidade.
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Versatille: Vocé sempre sonhou com a carreira
que possui atualmente? Ou ela surgiu ao lon-
go de sua trajetéria?

Daniela Ota: Eu sempre quis ser administradora
de empresas e trabalhar no mundo corporativo.
Me inspirei muito no meu tio e na minha prima,
que eram desse universo. A0 mesmo tempo,
gostava muito de marketing, entdo comecei a
minha carreira nessa area e depois acabei unin-
do as duas paixdes. Por coincidéncia do destino
ou ndo, também sempre trabalhei com mulhe-
res, fosse no mercado de beleza ou editorial.

V: Qual foi o maior desafio que enfrentou até o
momento em sua trajetéria profissional?

DO: Conciliar vida pessoal e profissional. Eu sou
maée, tenho duas filhas, também sou casada, e
essa arte de equilibrar o tempo é um desafio
constante. Depois da maternidade, tudo é ain-
da mais desafiador. Precisamos priorizar o que é
mais importante no momento.

V: E a sua maior conquista profissional?

DO: Acho que a conquista é celebrada diaria-
mente. Eu sou muito feliz com a minha carreira
porque acordo todo dia motivada e agradecida
pela minha trajetdria. Nao gosto de nomear ape-
nas uma conquista, embora seja especial estar
héd 15 anos crescendo e fortalecendo a forca de
trabalho da mesma empresa.

V: Em quem se inspira?

DO: A primeira resposta que aparece na minha
cabeca sdo 0s meus pais, mas também tem a
Chieko Aoki, porque ela é uma mulher orien-
tal de muito destaque no universo corporati-

vo. Uma grande referéncia para mim. Eu ouvia
muito suas palestras. Mas, no geral, acho que
eu também me inspiro muito nas pessoas com
guem convivo. Cada um que eu encontro no
meio do caminho me transmite algo.

V: O que ambiciona realizar nos préximos cin-
co a dez anos?

DO: Para os préximos anos, quero solucionar
aquele meu maior desafio, que é conseguir
equilibrar vida pessoal e profissional. Além disso,
gosto de aprender e me desafiar o tempo todo.
Quero novos projetos e dreas para explorar.

V: O que te da mais prazer no seu trabalho?
DO: Trabalhar com pessoas apaixonadas e
saber que, como uma uma profissional do
mercado de beleza, estou ajudando mulheres
e homens a elevarem sua autoestima. Isso é
muito gratificante.

V: Qual conselho daria para mulheres que al-
mejam sucesso profissional?

DO: Esteja muito aberta para novos desafios
e aprendizados, trabalhe bastante e agradeca
todo dia pelo que esta fazendo. Trabalhar com
paixdo muda tudo. Aproveite para aprender e
ensinar as pessoas a sua volta. Essa troca é supe-
rimportante em qualquer carreira.
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Versatille: Vocé sempre sonhou com a carreira
que possui atualmente? Ou ela surgiu ao lon-
go de sua trajetoria?

Bia Figueiredo: Meu pai é psiquiatra e minha mae
dentista, entdo fui eu que nasci com essa gené-
tica maluca de automobilismo (risos). Sou privile-
giada porque desde pequena entendi que minha
paixao era pilotar carros de corrida. Também tive
sorte da minha familia me apoiar, claro, porque é
um esporte muito caro. Comecei no kart e foi algo
natural. Fui crescendo no automobilismo. Foi algo
meu, por gostar de velocidade e carros.

V: Qual foi o maior desafio que enfrentou até o
momento em sua trajetéria profissional?

BF: J4 s3o quase 30 anos de automobilismo. £ um
esporte dificil, principalmente na questao finan-
ceira, porque é muito caro. E algo fora do comum,
entdo o desafio foi dar o meu melhor para cres-
cer no esporte sendo uma mulher, o que ndo é
algo comum. Eu precisava ganhar o respeito dos
meus oponentes, porque ninguém queria perder
para mim. Era ridiculo perder para uma menina.
Conquistei o respeito a forca, batendo roda com
roda e fazendo melhor que eles para alcan¢ar um
nivel internacional. Da minha geracao, de cerca
de 300 pilotos, s6 trés chegaram no nivel que eu
cheguei. E algo dificil, entdo tenho muito orgulho
de ter sido a primeira mulher brasileira a chegar
na Férmula Indy. Foi uma jornada longa.

V: E a sua maior conquista profissional?

BF: Ter chegado a um nivel desses foi realmen-
te muito importante para mim. Primeira mu-
lher a vencer em todas as categorias do kart
e chegar na Férmula Indy. O meu objetivo foi
alcangcado, com uma grande colecdo de pré-
mios ao longo da trajetoéria.

V: Em quem se inspira?

BF: Nesse caminho do automobilismo, temos
poucas referéncias femininas, mas tem alguns
atletas que me inspiram muito, como o Ayrton
Senna e o André Ribeiro. Esse Ultimo como uma

referéncia de inteligéncia dentro e fora das pis-
tas, como gerenciador de carreiras. Sem ele eu
ndo teria chegado onde cheguei. Jd entre as mu-
lheres, também admiro muito a Katherine Leg-
ge, uma inglesa que muitos ndo conhecem aqui
no Brasil, mas que é uma grande batalhadora.
Temos uma carreira bem parecida.

V: O que ambiciona realizar nos préximos cin-
co adez anos?

BF: Hoje estou com 37 anos e pretendo correr por
mais algum tempo. No entanto, agora ja sinto que
estou no momento de preparar a proxima gera-
¢ao de meninas no automobilismo. Fago parte da
comissdo de mulheres da FIA (Federacdo Interna-
cional de Automobilismo), o FIAWoman, que tem
0 objetivo de incentivar outras meninas no auto-
mobilismo. Temos reunidées mensais sobre como
incentivar o ingresso das mulheres no esporte —
ndo apenas como pilotos, mas também como en-
genheiras, assessoras e agentes. Sdo dezenas de
cargos que as mulheres podem comecar a tomar
no automobilismo. Quero deixar um legado para
as préximas geragoes.

V: O que te da mais prazer no seu trabalho?

BF: Quando estou na pista. S6 eu e meu carro
buscando o0s nossos limites. Isso é sensacional.
Mas confesso que também gosto muito do tra-
balho fora da pista, de saber como gerenciar
uma carreira e participar de acoes. Preparar essa
geracao também é algo que me da muito prazer.

V: Qual conselho daria para mulheres que al-
mejam sucesso profissional?

BF: Muita determinacéo, disciplina e busca pelo
aperfeicoamento, tanto na drea técnica quanto
na vida pessoal. Hoje temos um modelo diferente
de trabalho, que valoriza mais a esséncia de cada
funcionario, entdo estar bem na vida pessoal im-
pacta no profissional. Também seja muito con-
fiante sobre si mesmo, porque o céu é o limite.
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Versatille: Vocé sempre sonhou com a carreira
que possui atualmente? Ou ela surgiu ao lon-
go de sua trajetoria?

Sauanne Bispo: Definitivamente surgiu ao longo
da minha trajetéria. Quando comecei a trabalhar
com educacao internacional, meu foco era uma
agéncia de intercambio tradicional. Eu ndo pen-
sava em focar na Africa. Foi por meio da minha
formacédo académica em estatistica, fazendo pes-
quisas e analisando, que eu entendi uma fragili-
dade no mercado brasileiro e resolvi apostar. No
decorrer da minha vida como empreendedora,
também comecei a ter acesso a outras oportu-
nidades. Passei a falar muito sobre inclusé&o racial
Nos espagos e assim surgiu a minha conexao com
as corporagoes. Estar atuando hoje em uma mul-
tinacional de tecnologia ndo era algo que passava
pela minha cabeca, mas é algo que me possibilita
explorar minha expertise de trabalhadora. Hoje,
Sauanne, apesar de atuar em duas instituicoes
distintas, € a mesma pessoa porque explora a
mesma Visdo e 0s mesmos propositos.

V: Qual foi o maior desafio que enfrentou até o
momento em sua trajetoéria profissional?

SB: Como empreendedorag, ter visdo de negdcio e
me posicionar em relacdo ao que aquela empresa
significa. Defender isso e valorizar a raiz e a origem
de um negdcio n&o é uma coisa muito facil. As pi-
votagens sao muito comuns, mas a Africa é o meu
foco e precisa continuar sendo. Além disso, meu
outro desafio foi voltar ao mundo corporativo apds
quase 10 anos empreendendo.

V: E a sua maior conquista profissional?

SB: O que eu mais tenho orgulho é poder exercer a
minha competéncia e ter a recompensa na mesma
proporcao. E poder olhar para a minha trajetéria e
ver gue a Sauanne quatro anos atras estava em Sal-
vador sem imaginar que a sua empresa estaria com
a exposicao e visibilidade que tem hoje. Eu me or-
gulho muito disso. Acabo sendo referéncia e ins-
piracdo para outras pessoas, principalmente mu-
lheres negras, que muitas vezes ndo conseguem
enxergar quais s&o 0s espacos que elas podem
ocupar além daqueles que a sociedade disponibili-
za. E uma terceira funcio. Sauanne empreendedo-
ra, executiva e referéncia para a geragdo do futuro.

V:Em quem se inspira?

SB: A pessoa que mais me inspira nesse mun-
do é a minha mae. Eu poderia me embasar em
grandes referéncias midigticas, mas fui criada

por uma investigadora da Policia Civil alocada na
Delegacia da Mulher. Uma mae solo que a noite
dava aula de portugués para o supletivo em uma
escola tradicional, que foi onde eu pude estudar
como bolsista. E nos finais de semana, ela ainda
fazia grupos com esses alunos do supletivo para
trabalhar a autoestima deles e agregar outros co-
nhecimentos além do portugués. Como n&o vou
considerar essa mulher uma inspiragdo? Eu cos-
tumo falar para ela: eu me tornei a mulher que a
senhora me criou para que eu fosse.

V: O que ambiciona realizar nos préximos cin-
co a dez anos?

SB: Em cinco anos, como uma pessoa capricornia-
na que sou, imagino crescimento financeiro (risos).
Mas, pessoalmente, me vejo em uma posicao que
inspire mMais pessoas. Apesar de obviamente so-
nhar com o crescimento da minha empresa, quero
maturar um programa de mentoreamento de jo-
vens negros para o mercado corporativo. Meu ob-
jetivo é me multiplicar até deixar de ser excecao e
virar regra. Esse é o propdsito.

V: O que te da mais prazer no seu trabalho?

SB: Poder vir com a minha esséncia, identidade e
bagagem e poder agregar. As vezes, bate a inse-
guranca, uma sindrome de impostora, mas ela nao
pode durar muito tempo para quem reconhece a
sua poténcia. Ndo abrir mdo da minha identidade
é 0 que eu mais gosto no trabalho.

V: Qual conselho daria para mulheres que alme-
jam sucesso profissional?

SB: Como mulher, temos uma jornada muito pe-
sada e carregamos bagagens que sao duras. Eu
s6 estou na minha posicdo hoje porque precisei
dar uma pausa e contar com ajuda e acompa-
nhamento terapéutico para entender quem
SOu, 0 que quero e o que mereco. Muitas vezes,
seguimos no automdatico e ndo paramos para
nos ouvir. Se eu ndo me respeitasse, qualquer
coisa agora seria muito bem-vinda, mas eu me
conheco o bastante para saber o que mereco.
N&o aceito qualquer coisa porque sei 0 meu va-
lor. Isso ndo é facil, ¢ um processo, e por isso eu
digo que rede de apoio é tdo importante. Essa
Sauanne comunicativa nem sempre foi assim. A
calculadora ja foi a minha melhor amiga, mas eu
fui aceitando ajuda e me relacionando com no-
vas pessoas. Aprendi a vender a minha poténcia,
porgue se vocé ndo contar a sua histéria em pri-
meira pessoa, alguém vai falar por vocé. @
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Perlage

musical

KRUG PROMOVE PARCERIA COM
RYUICHI SAKAMOTO, CELEBRADO
COMPOSITOR E ARTISTA, QUE LANCA
UMA SINFONIA INSPIRADA POR TRES
CHAMPAGNES DE 2008

por raquel sfoggia

Nem o Brooklyn Museum, em Nova York, tinha sediado até en-
tdo tamanha obra-prima. Em uma noite inédita, no fim de setem-
bro, a Maison Krug revelou o resultado de uma jornada musical
iniciada em 2019, por meio da parceria com o musico e artista
Ryuichi Sakamoto, que tem, entre seus feitos, a autoria da trilha
de O Ultimo Imperador, premiada duplamente com o Oscar de
Melhor Trilha Sonora Original (1988) e o Grammy Award: Melhor
Trilha Sonora Original (1989). Infelizmente, Sakamoto n&o estava
presente no evento, pois recupera-se de um cancer. A Versatille,
in loco, pdde apreciar um evento surpreendente, que narraremaos
nas proximas paginas.

FOTO: DIVULGAGCAO
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ACIMA, RYUICHI SAKAMOTO COMPONDO E ENSAIANDO
A MEMORAVEL SINFONIA. NA PAGINA AO LADO, 0S
TRES ROTULOS QUE INSPIRARAM O ARTISTA

Antes mesmo da performance comecar, Oliver
Krug, o diretor da maison que traz seu sobrenome,
disse aos seus convidados: "A musica é uma forma
excepcional de explicar o nosso trabalho’, e seguiu
discorrendo sobre a ligagao entre Julie Cavil, a chefe
de cave, que frequentemente compara o0 seu tra-
balho ao de um maestro. Foram mais de 18 meses
de trabalho conjunto entre Sakamoto e Krug para
entdo chegar a sinfonia perfeita, que materializa os
trés rotulos Krug Clos du Mesnil 2008, Krug 2008 e
Krug Grande Cuvée 164éme Edition.

O ano de 2008 foi Unico e especial para a colheita
da regido de Champagne, muito pelo clima, que foi
mais gelado do que os Ultimos 14 anos anteriores e
também com menos sol. Outros fatores que influen-
ciaram foi o equilibrio: 6timos niveis de chuva, verao
seco e temperaturas praticamente constantes du-
rante a temporada de crescimento, 0 que propiciou
crescimento lento e estavel de maturagcao das uvas.
O resultado foram frutas intensas, elegantes e de es-
trutura, com espectro de sabores e aromas completo.

Como é de se imaginar, a sinfonia foi composta
em trés tempos, para parear com os trés vintages. O
primeiro rétulo apreciado foi o Clos du Mesnil, pare-
ado com um solo, que combina com a sua pureza e
precisdo. O segundo, foi o Krug 2008, que trouxe um
pequeno arranjo. Para finalizar, a orquestra comple-

1

A MUSICA E UMA FORMA
EXCEPCIONAL DE EXPLICAR
O NOSSO TRABALHO.

Oliver Krug, o diretor
da maison Krug

ta, com o superespecial Krug Grande Cuvée 164eme
Edition, composto por um blend tnico de 127 vinhos,
sendo o mais velho de 1990 e 0 mais novo de 2008.

Em uma noite memoravel, a experiéncia multisen-
sorial Seeing Sound, Hearing Krug também trouxe
show de luzes e tecnologia 3D de musica, que con-
tribuiram para a imerséo completa dos convidados
no universo Krug. Apds o début, apresentagdes em
Londres e Toquio também acontecerdo. Para quem
estd curioso, € possivel ter uma pequena amostra no
site da Krug (https://www.krug.com/krug-x-ryuichi-
-sakamoto), onde a sinfonia esta disponivel. Outra for-
ma é apreciar os rétulos, que ndo vém com a musica,
mas sdo uma festa para as papilas gustativas. @
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Masculino

desconstruido

O CONSULTOR DE IMAGEM E APRESENTADOR ARLINDO GRUND
COMENTA TENDENCIAS MARCADAS POR UMA CONSTANTE

EVOLUCAO DE ESTILO E QUEBRA DE PARADIGMAS

ACIMA, SUPREME E A INFLUENCIA DO
STREETWEAR. NA PAGINA AO LADO, A
COLECAO PRIMAVERA/VERAO 2023 DO
ESTILISTATHOM BROWNE

por lafs campos

Para alguém fora do mundo da moda, é dificil se desprender de con-
vengodes ao refletir sobre roupas masculinas, principalmente quando se
trata de pensar além da formalidade. Segundo Arlindo Grund, foi cultu-
ralmente disseminado que na moda para o homem ha regras, discricdo
e tradicdo. Ndo a toa, o estilo cldssico composto de terno e gravata é de
pronto imaginado quando a vestimenta masculina entra em discusséo.
Felizmente, os tempos mudaram, e o especialista aponta uma evolucdo
no que diz respeito ao amadurecimento do olhar dos consumidores.

“Para falar de roupas, é necessario entender o comportamento do
consumidor, seus desejos e suas necessidades’, diz. Assim como no
universo feminino, o periodo de isolamento redefiniu a relagdo dos
homens com a moda, uma vez que a volta do momento de escolher
a roupa — aguardado por uns, inevitdvel para outros — impulsionou a
reflexdo sobre aimagem comunicada por meio da vestimenta.“E assim
que comega um pensamento evolutivo’, afirma Grund.

E cliché, mas ¢ da dificuldade que nascem aspectos positivos, e a
moda hoje representa isso:“Um respiro para tempos dificeis e, ao mes-
mo tempo, uma porta de saida para o convencional, o repetitivo e o
careta. Como instrumento democratizador, ela percebe em seus consu-
midores diferentes necessidades. E a moda sendo plural, representativa,
inclusiva e diversa” conclui.

Confira, a seguir, cinco tendéncias observadas por Grund presentes
na moda masculina atual.

Influéncia do streetwear

“A moda de rua vem se apropriando de espacos que nunca foram ex-
plorados. Se 0 homem demorou para aceitar e usar uma calca curta,
por exemplo, quanto tempo ele levara para absorver o que esta acon-
tecendo de novo? Se é para falar de calcas, o fato é que o olhar volta
para 0s anos 1970, 1990 e 2000. Modelagens espacosas vao cada vez
mais ganhando espaco no guarda-roupa masculino, e isso ocorre por
conta da influéncia dos esportes que prezam o conforto!

FOTOS: REPRODUGCAO

Ousadia nas passarelas

“Um momento inusitado e apotedtico entre as apre-
sentacdes de moda masculina da temporada de pri-
mavera/verdo 2023 foi a colecdo do estilista Thom
Browne. Sua inspiragao foi o universo western, com
uma forte influéncia dos caubdis americanos. Mas
se vocé pensa que ja se esgotaram as possibilida-
des acerca desse tema é porque ndo viu a proposta
ousada, texturizada e sensual do estilista, que provo-
cou os olhares dos espectadores.”

Desconstrucdo da imagem masculina

“Basta olhar as ruas para entender que a maioria
dos homens estd se desprendendo do conceito
fragil da masculinidade em relacdo ao que vestir.
Misturas, modelagens, influéncias de quem ad-
miramos — tudo isso ajuda a melhorar o entendi-
mento. Assim acontece a desconstrucao de uma
imagem. Pessoas se desprendem dos preconcei-
tos, se libertam de amarras e experimentam o
novo. Sair da zona de conforto quando falamos
de moda ainda é um passo largo para muitos ho-
mens, mas observar que 0s mais jovens estao se
desprendendo desse ‘pudor’é muito interessante
e, a0 mesmo tempo, vibrante”

Consciéncia de estilo

“Depois de tanto tempo em casa, afastados do
convivio social por conta da pandemia, os homens
também querem buscar opcdes e maneiras de se
comunicar através de suas roupas, com sua ima-
gem. Se antes uma peca de roupa determinava
0 género da pessoa, hoje, em pleno 2022, esses
questionamentos estdo sendo feitos pelas novas
geracdes, que buscam expressar seus sentimentos,
opinides, questionamentos e até a posicao politica
por meio do que usam.’

A vez dos basicos e dos acessorios

“Outros destaques foram os acessérios mais dife-
renciados com recortes, bolsas que extrapolam as
fronteiras de género e ganham mais estilo, sem
falar de sua funcionalidade. Muitas marcas tam-
bém estdo aprimorando seu olhar em relacdo a
moda de rua, e assim falando mais ainda com no-
vos publicos. Um desses itens foi a regata branca
que, ame ou nao, voltou em looks casuais mistu-
rada ao jeans e a alfaiataria.’ @
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O CENSO DEMOGRAFICO DO IBGE E DE
EXTREMA IMPORTANCIA PARA UM RETRATO
FIDEDIGNO DA POPULACAO BRASILEIRA

De década em década, o IBGE realiza o Censo Demogréfico. A pesquisa
traca as caracteristicas socioecondémicas da populagao brasileira, gerando
informacdes essenciais para o planejamento publico e privado dos proxi-
mos 10 anos. Para um retrato fiel e preciso, é necessario que a populagédo
se una por um objetivo em comum e contribua com a iniciativa, que é ex-
tremamente segura: todas as respostas sao confidenciais e protegidas por
sigilo, de acordo com a lei n° 5.534, de 14 de novembro de 1968. Outro
ponto fundamental a ser ressaltado, é que o IBGE s¢ divulga informagdes
para fins estatisticos, sem a identificagdo do informante.

Desde agosto de 2022, os recenseadores estao em campo, visitando
domicilios de todo o Brasil, para responder perguntas bdsicas: Quem
somos? Onde estamos? Como vivemos? Além da iniciativa presencial, é
possivel responder on-line e por telefone, ou seja, é simples participar.

Motivos para responder ao Censo 2022:

= Com ele, conseguimos saber as tendéncias de nascimentos e mortes
para elaboracado de estimativas populacionais;

= Conhecer a populacéo residente, embasando a formulacéo de poli-
ticas publicas;

= Subsidiar a distribuicdo da verba federal de acordo com a populacao
de cada cidade;

= Balizar pesquisas académicas, levantamentos jornalisticos e estraté-
gias da iniciativa privada.

Podem ser aplicados dois tipos de questiondrios: o basico (26 pergun-
tas), aplicado em todos os domicilios do pais; e amostra (perguntas do
basico e mais 51, sobre outros temas) que s6 sera respondido por 11% dos
entrevistados. Sao verificadas caracteristicas sobre os moradores e seus
domicilios, além dos temas: trabalho, rendimento, nupcialidade, religido,
pessoas com deficiéncia, migracdo e autismo, presentes na amostra.

A coleta foi prorrogada e tem previsao de término para inicio de dezem-
bro deste ano. Por vocé e toda a populagado, colabore com o Censo 2022. @

Saiba tudo em: censo2022.ibge.gov.br
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Em 776 a.C, os primeiros Jogos Olimpicos acon-
teceram na Grécia. Dedicados a homenagear Zeus,
homens de todos os cantos do pais se dirigiam a
cidade de Olimpia para participar de competicoes
de corrida e pentatlo. Na hora de treinar e compe-
tir, 0s atletas se besuntavam em azeite de oliva para
que seus corpos ficassem protegidos do sol. Para o
vencedor do torneio, havia a coroacdo com uma
grinalda de folhas de oliveira — ramos colhidos de
uma arvore que ficava perto do templo de Zeus.

Simbolo de conquista, sabedoria e poder, a
coroa continua sendo utilizada em diversos tor-
neios na Grécia. Mais do que isso, tudo que ad-
vém de uma arvore de oliveira é — quase sempre
- alcado a categoria de sagrado para 0s gregos.
O pais é o terceiro maior produtor de azeitona do
mundo e consome 22 litros de azeite per capita
por ano, batendo o recorde mundial de consumo
da iguaria. Com todos esses dados e contexto
histérico em mente, fica clara a ligacdo entre os
paises do mediterraneo e a olivicultura.

AO LADO, OS PRODUTOS DA LAGAR
H.NA OUTRA PAGINA, O MOMENTO
DE COLHEITA DA MARCA

Mas qual seria a sua reagdo ao saber que um pais
do outro lado do oceano, em outro continente, co-
meca a despontar e mostrar a cara nos CONCUrsos
internacionais de azeite? Sem uma grande relacdo
histérica e com um consumo per capita de apenas
0,5 litro por ano, o Brasil possui uma produgédo bem
inferior a outros territérios, mas tem surpreendido
o mercado pela sua qualidade.

Um dos blends da marca Sabid, produzido na Serra
da Mantiqueira, na regido Sudeste, ficou entre os dez
melhores azeites do mundo na edi¢do de 2022 do
Evooleum Awards. J4 o Azeite Batalha Intenso, do Rio
Grande do Sul, conquistou a medalha de bronze no
London International Olive Oil Competition 2019, acu-
mulando mais de 20 premiag¢oes internacionais desde
oinicio de sua producdo, em 2013. Para a Lagar H, tam-
bém gaucha de nascenca, ja sao mais de 40 prémios,
incluindo a medalha de ouro no EVOO I00C (Interna-
tional Olive Qil Content) e no NYIOOC World QOlive Qil
Competition, com o blend da safra 2022.

Esses sdo apenas alguns destaques do recente re-
lacionamento do Brasil com a olivicultura - e ndo ha
exagero quanto ao uso da palavra “recente”. A primei-
ra extracao de um azeite extravirgem 100% brasileiro
ocorreu s6 em 2008, no municipio de Maria da Fé, em
Minas Gerais. A responsavel pela extracao foi a Epa-
mig (Empresa de Pesquisa Agropecudria de Minas
Gerais), que estuda o plantio de oliveiras desde 1970,
com mudas que chegaram a cidade em 1930 junto a
uma familia de portugueses.

“Foram feitos muitos estudos de viabilidade e me-
Ilhoramento genético para que as oliveiras se desen-
volvessem aqui no Brasil’, explica a azeitéloga Ana
Beloto, autora do livro e do projeto “Azeite-se’, que
busca incentivar o consumo do azeite nacional. "As
oliveiras precisam de temperaturas marcadas, e o
Nnosso pais, por ser tropical, acabava ndo sendo com-
pativel. Foi s6 a partir da modificacdo genética que as
producdes comegaram a vingar.”

Hoje, grande parte dos produtores nacionais
utilizam as mudas da Epamig ou da Embrapa, mas
ainda assim, embora adaptadas ao clima brasileiro,

FOTOS: BREJO; CARLOS FERRARI

nao é em todo solo que a oliveira pode ser culti-
vada. Sua estrutura pede por terrenos inclinados
e pedregosos, além de periodos de sol e tempera-
tura baixa. A drvore demora pelo menos trés anos
para dar frutos e pede paciéncia. Nao é facil tra-
balhar com a olivicultura, mas é exatamente nessa
dedicacdo que esta o segredo para o destaque dos
brasileiros em tdo pouco tempo.

“Nossos produtores estdo empenhados em fazer o
melhor azeite possivel. Sdo pessoas focadas em qua-
lidade, usando os melhores maquinarios e estrutura
de campo’, destaca Ana. O empresario Luiz Eduardo
Batalha, de 75 anos, representa bem esse empenho.
Imerso no agronegdcio hd 50 anos, ele ja trabalhou
com café, cana-de-agucar, gado e até com a gestdo
do Burger King ao impulsionar a chegada da rede de
fast food ao pais. Sua visdo para os negdcios é ampla,
mas foi apenas em 2010 que as oliveiras o fizeram se
apaixonar por uma nova producao.

“Vi uma plantagdo na Vinicola Miolo, em Bento
Gongalves, e fiquei impressionado, porque nunca
tinha pensado na possibilidade de cultivar essa
planta. Voltei para a minha fazenda e ja comecei o
processo’, recorda Batalha. “Depois, fiz uma viagem
pelos paises do Paralelo 31 — uma linha no plano
equatorial que envolve territérios como Africa do

14

FORAM FEITOS MUITOS
ESTUDOS DE VIABILIDADE E
MELHORAMENTO GENETICO
PARA QUE AS OLIVEIRAS

SE DESENVOLVESSEM

AQUI NO BRASIL.

Ana Beloto, azeitéloga

Sul, Australia, Chile e Uruguai. Todos eles com solos
propicios para plantio de parreiras e oliveiras. Fiquei
ainda mais apaixonado e voltei convencido de que o
azeite era um mercado muito promissor.”

Empolgado desde o inicio, 0 empresario investiu
em 500 hectares de oliveiras, contratou técnicos do
exterior e comprou o melhor maquinario. Em 2014,
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Versatilidade

Ancestral

Percebe-se que o azeite é extremamen-
te versatil. Na gastronomia, ele é saudavel e
pode ser consumido até com sobremesas.
Mas o superalimento também tem uma
segunda funcdo: os gregos estavam certos.
Ele é excelente para a protecdo da pele.
Foi pensando nisso que o Azeite Batalha,
em parceria com a dermatologista Lucia-
ne Scattone, criou a Terroir Beauty — marca
recém-langada de cuidados faciais, capilares
e corporais. O azeite era chamado de ouro
liquido pelos gregos, tamanho poder que
tinha para a saude e para a beleza. Estudar
sobre isso € sensacional. Até a Cledpatra
tomava banho de dleo de oliva E algo an-
cestral que demoramos muito tempo para
valorizar’, destaca a profissional.

No momento, oferta trés linhas faciais —
preventiva, masculina e para peles madu-
ras —, e o objetivo da marca, que comegou
a ser desenvolvida em 2019, é explorar os
polifendis do azeite e as vitaminas A, D e E.
"Esses ativos funcionam para a protecao da
pele contra o sol e contra microrganismos.
Também é antioxidante e anti-inflamato-
rio. Estamos usando o éleo puro, e ndo a
esséncia do azeite, e por isso nosso produ-
to tem tanto potencial’, explica. Tendéncia
no exterior ha algum tempo, esse é mais
um esforco para inserir o Brasil no mercado
mundial de olivicultura.

1

POR MUITO TEMPO,

ACHAMOS QUE O PRODUTO
INTERNACIONAL ERA SUPERIOR,
MAS TEMOS UMA QUALIDADE
INDESCRITIVEL NO BRASIL.

Glenda Haas, diretora
da Lagar H

os primeiros frutos surgiram, e o Azeite Batalha come-
cou a ser comercializado. “E um setor que precisa de
grande investimento e cuidado. O azeite perfeito esta
dentro da fruta no pomar, por isso precisamos tomar
tanto cuidado no processo de envase’, ressalta.

Glenda Haas, diretora da Lagar H, concorda com a
sensibilidade do trabalho.“Nossa primeira safra foi em
2019, mas langamos nosso azeite somente em 2021,
quando tinhamos certeza de que estdvamos com um
produto de alta qualidade’, completa. “O mercado
estd sendo reconhecido, mas ainda ndo somos capa-
zes de suprir nem 1% da demanda brasileira por azei-
tes. Precisamos de incentivos fiscais para que nosso
produto se torne um pouco mais competitivo, afinal,
estamos lutando contra um mercado tradicional.”

De acordo com o International Olive Council (OIC),
o Brasil é o segundo maior importador de azeite de
oliva do mundo. Em 2021, o pals importou mais de
100 milhdes de litros, o que representa quase 100%
do consumo nacional.”O consumidor brasileiro precisa
entender que o azeite extraido aqui é melhor do que
qualquer outro, pois é mais fresco. Ele ndo sofre com
transporte por longas distancias’, destaca Glenda.

Para Ana Beloto, é no conhecimento que estd a
chave para o aumento do consumo da iguaria. “Por
muito tempo, achamos que o produto internacional
era superior, mas temos uma qualidade indescritivel
no Brasil. O azeite, em sua esséncia, significa, em he-
braico, suco de azeitona. Precisamos ter isso em men-
te: é um suco de uma fruta, e o frescor é importante.
A producdo nacional chega répido e facil na casa do

consumidor, entdo ndo tem nada melhor do que isso.

FOTOS: DIVULGAGAO; CASA GUASTI

Sobre o sabor, a azeitéloga também explica que o pro-

|u

duto brasileiro tem um diferencial. “Nos concursos inter-
nacionais, temos percebido que o nosso azeite tem notas
de frutos tropicais, provavelmente por conta do terroir.
Algumas universidades estao fazendo estudos sobre esse
sensorial, mas ja podemos notar essa personalidade”.

EM SOLO BAIANO

Uma das grandes provas de que ha tesouros es-
condidos no terroir brasileiro estd na noticia de que
o primeiro azeite de oliva produzido na Bahia — mais
especificamente em Rio de Contas, cidade da Chapa-
da Diamantina = conquistou um prémio internacio-
nal em 2021. O produto ganhou medalha de ouro no
concurso francés Olio Nuovo - Bests of the Southern
Hemisphere, realizado em Paris.

Christophe Chinchilla, a frente do Azeite Rio de Con-
tas, conta que a ideia de produzir na regido foi de seu pai,
nascido e criado no sul da Franga. “Na Chapada Diaman-
ting, ele encontrou um clima que lembrava sua infancia.
E quente durante o dia e frio de noite. Uma amplitude
térmica gigantesca de até 20 graus, 0 que propicia o
plantio de diversos insumos. Ele comprou uma fazenda
experimental, plantou as mudas e esperou o processo da
natureza. Em 2018, tivemos a primeira safra.’

ACIMA, OS PRODUTOS DA
MARCA RIO DE CONTAS

Sem o maquinario necessério para fazer o azeite,
Chinchilla enviou a primeira colheita para a sede da
Epamig, no sul de Minas, e recebeu um incentivo
imediato dos sommeliers do local para que enviasse
o produto para algum concurso internacional. “Ele ti-
nha notas de banana e cacau. O terroir baiano € Uni-
co’, ressalta o empresario. Apds a premiacao, a regido
ganhou muita atencao da midia, esgotando rapido a
pequena producdo que a fazenda havia feito. Hoje,
Chinchilla explica que seu foco estd na comercializa-
¢ao de azeitonas — Visto que 0 azeite precisa de um
maquinario mais caro para ser produzido.

Em parceria com estabelecimentos paulistas de
renome, como Casa Santa Luzia e Rosewood Hotel, a
azeitona Rio de Contas é o carro-chefe para que a pe-
quena fazenda insira o terroir da Chapada Diamantina
no circuito da alta gastronomia. “Nossa regido tam-
bém produz cafés e vinhos excelentes, além de man-
gas, morangos e macas. E uma biodiversidade gigante
que precisa ser valorizada’, conclui. @
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ROBERTO
CAMPOS NETO

Presidente do Banco Central do Brasil

NA PAGINA AO LADO, O ECONOMISTA
ROBERTO CAMPOS NETO

O economista Roberto Campos Neto, neto de Roberto Campos (um
dos criadores do BNDES), assumiu o Banco Central do Brasil em 2019,
apds trajetdria extensa no mercado financeiro — s6 no Banco Santander,
foram 18 anos. Confira, na sequéncia, cinco fatos sobre Campos Neto:

1. antes de assumir a presidéncia do Banco Central, defendeu a
autonomia da autarquia federal e também a modernizacédo do
mercado bancario;

2. foi ele quem institucionalizou o Pix no Brasil (um projeto que ja
existia antes de sua gestdo);

3. é dvido praticante de esporte. Treinou jiu-jitsu por muito tempo,
mas atualmente é mais dedicado ao ténis e a corrida;

4. em setembro deste ano, foi eleito Presidente do Ano, entre os
bancos centrais da América Latina, no ranking Latin Finance
Banks of the Year Awards;

5.ja declarou que ndo aceitard a renovacao do mandato, que termi-
naem 2024.®

FOTO: GETTY IMAGES
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UMA NOVA

ERA PARA A ARTE

O GALERISTA LUIS MALUF
DISCORRE SOBRE OS
CAMINHOS DO MERCADO
E A VALORIZACAO DOS
ARTISTAS NACIONAIS

por ana luiza cardoso

Enquanto os espacos culturais se mantiveram fecha-
dos devido a pandemia, uma exposicdo em Sdo Paulo
foi aberta em um galpdo de 8 mil metros quadrados,
no bairro Vila Leopoldina, em 2020. L4, o publico podia
circular dentro de carros e olhar obras de 10 metros de
altura enfileiradas no ar. Quem idealizou essa iniciativa foi
o galerista Luis Maluf. Um dos objetivos, na ocasido, era
firmar a importancia do encontro e contato direto com a
arte. Passados dois anos, esse anseio permanece nos pla-
nos do paulistano de 33 anos. Dono da galeria que leva
seu nome, situada nos Jardins, Maluf representa artistas
como Cranio, Aline Bispo e Apolo Torres. Hoje, comanda
também a Usina, um espago cultural na Barra Funda onde
realiza exposicdes e promove residéncias artisticas. Em
entrevista, Maluf reflete sobre o que mudou no setor nos
ultimos anos e os meios digitais das artes e conta sobre
a reestruturacdo de sua galeria, que se posiciona como
ponto de encontro da arte contemporanea.

Versatille: O que mudou no mercado de artes com a
pandemia?

Luis Maluf: Eu sinto que os colecionadores e as pessoas
que buscam investir em arte se voltaram muito para os
artistas locais, os brasileiros, mais do que para os inter-
nacionais. A procura ficou muito maior. O tempo que
as pessoas tiveram durante a pandemia, pelo fato de
passarem mais horas dentro de casa, pesquisarem, en-
tenderem melhor os artistas que aqui vivem, abriu uma
janela enorme para novos olhares. Eu senti que o mer-
cado de artistas locais se valorizou muito por ndo conse-
guir viajar e comprar, ou trazer artistas de fora, fazer essa
internacionalizacéo.

FOTO: CAMILA RIVERETO
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ACIMA, USINA LUIS MALUF, ESPACO DE ARTES ABERTO
NO ANO PASSADO NA BARRA FUNDA, E, AO LADO,
OBRAS DA EXPOSICAO O JARDIM, DE SHIZUE SAKAMOTO.
NA PAGINA SEGUINTE, DETALHES DA LM DOS JARDINS

V: No primeiro ano de pandemia, vocé montou o
projeto DriveThru.Art, em que o publico acompa-
nhava uma mostra dentro do carro. Qual é sua re-
flexdo sobre essa acdo? Acredita que existam ainda
novas formas de apresentar uma exposi¢ao?

LM: Eu acho que foi importante porque foi no comego
da pandemia, e eu consegui trazer artistas e apresen-
tar trabalhos em que a discussdo é importante para
os dias de hoje e daquela época. Naquele momento,
funcionou porque estava tudo fechado, porque as pes-
soas ndo podiam ter acesso, mas eu ainda acho que é
essencial a visita a espacos de arte, sair um pouco do
celular, ver o trabalho, sentir o cheiro da tinta. Ver com
0s préprios olhos a textura do trabalho do artista, pintu-
ra, escultura ou qualquer outro suporte. Se nao tivesse
essa possibilidade de entender a obra pessoalmente,
falaria que é um modelo a seguir sem problema, mas,
com essa chance, hoje, eu prefiro falar que ir a uma ex-
posicao e participar dela é bem diferente e especial.

V: Na pandemia, houve também uma corrida
de galerias por viewing rooms. No fim das con-
tas, isso se tornou um caminho para as vendas?
LM: Sim, o mundo esta cada vez mais sem fron-
teiras. Quando eu falo de visita presencial, acho
que é importante para o espectador, mas, no

FOTOS: CAMILA RIVERETO; ANA LU

mercado de vendas de obras, eu fago por PDF, viewing
room, site, redes sociais. Eu ndo preciso visitar uma
exposicao em Nova York para comprar o trabalho de
um artista. Eu estou on-line na inauguracdo dessa ex-
posicdo enquanto ela estd sendo aberta fisicamente. £
uma das coisas que a gente faz na galeria. A respeito de
vendas e comercializacdo, eu acho que sé agrega. Nao
penso que seja um modelo que vai acabar, acho que
todas essas outras vertentes, outras tecnologias que
envolvem uma facilidade de quebra de fronteiras, sdo
interessantes, mas n&o excluem a visita fisica.

V: Outra tendéncia do setor é o NFT (token nédo fungi-
vel). Vocé acha que deve perdurar?

LM: Alguns dos artistas que a galeria representa tém
uma entrada forte no mercado do NFT e blockchain,
mas estamos segurando. Ndo quisemos fazer nenhum
projeto. Recebemos propostas didrias — acho que cinco
por dia — de pessoas querendo fazer NFT, lancar isso e
aquilo, mas eu ainda ndo me sinto seguro para comecar
esse movimento. O que estamos tentando fazer como
galeria, e j& iniciamos, foi um processo de digitalizacao,
de catalogacdo dessas imagens via blockchain, como
parte de registro.

V: Por que vocé decidiu abrir a Usina?

LM: E uma fabrica de arte, e eu sempre precisei de um
espaco grande para fazer exposicdes, onde o espectador
tenha uma relagcdo com a obra nao espremida, como na
galeria dos Jardins, na qual hoje fazemos exposicdes com
trabalhos de formatos menores. A ideia da Usina surgiu
na pandemia. Sdo varios projetos que ocorrem la. Um dos
que eu inaugurei foi a residéncia artistica, que era coor-
denada por Carollina Lauriano. Oferecemos materiais, rela-
¢do institucional, relacdo com o mercado, curadores e cri-

ticos. Eu entreguei, dentro desse modelo de residéncia,
todas as teias que um artista precisa ter para ser inserido
no mercado. Parte desses artistas saiu da residéncia e
veio para a galeria. Na préxima, a ideia é fazer por meio
de um edital. E um processo pelo qual a galeria esté pas-
sando, de transformacéo. Eu fiquei bolando a residéncia
por mais de um ano, até conseguirmos fazer, trazer es-
ses Nnovos artistas, mostrar para o publico outros tipos
de trabalho. As pessoas pensavam que a galeria era de
grafite. Nao, é de arte contemporanea, e a residéncia
vejo para conseguirmos mostrar todo um processo de
mudanga e um projeto educacional.

V: E por que optou por abri-la na Barra Funda?

LM: E um bairro que tem uma efervescéncia cultu-
ral por todos os lados. Bares, restaurantes, as maiores
galerias foram para |4. E um bairro plano, estratégico.
Existem imoveis grandes, galpdes grandes por valo-
res mais faceis de se conseguir acessar. Tem o Me-
morial da América Latina, outras casas institucionais,
equipamentos culturais. Tem facil acesso de trans-
porte publico. Eu acho que a Barra Funda tem tudo
para ser um novo polo. J é, ja estd se tornando.

V: Como é o trabalho de buscar novos artistas?

LM: Vem por todos os lados. Eu ndo uso rede social
direito. Quando entro no Instagram é para ficar ven-
do artista. Eu faco uma busca didria muito grande.
Temos uma gama enorme de portfélios que rece-
bemos diariamente, de artistas buscando espaco.
Eu tenho conversado com alguns curadores, tenho
buscado uma linha curatorial fixa dentro da galeria
para ajudar nesse processo de selegédo, para que tudo
tenha afinamento, uma relacdo. Eu realmente acho
que é muito artista bom para pouca galeria.

V: Que conselho vocé daria para novos co-
lecionadores, para a compra de artes?

LM: Para o colecionador, o jovem compra-
dor, eu acho que ele precisa ter uma pes-
quisa dentro da colecédo dele, de algo que
os artistas se relacionem. Sempre ter uma
linha. Entender por que ele gosta desse
artista, por que gosta daquele, e tentar
formar dentro desse campo de ideias o
que se relaciona para ele buscar um pré-
ximo, um outro. Serd que é sé mercado?
Serd que existe um discurso que esses ar-
tistas ttm em comum? Serd que tem uma
materialidade? £ vocé tentar amarrar um
conceito dessa colecdo. @
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por sergio quintanilha

Ha Porsches de vérios tipos. E hd o 911,
que é considerado o suprassumo pelo pro-
prio fabricante. Dinamicamente, o Porsche
718 Cayman, que tem motor central, entre
0s eixos, € mais facil de dirigir do que o Pors-
che 911, que tem o motor “pendurado” na
traseira. Mas a marca alema ndo deixa a pe-
teca caire dota o 911 do maximo em eletro-
nica para que ele siga insuperdvel. Dentro
da linha 911, o méximo em desempenho
esta no GT3 RS.

O Porsche GT3 tem esse nome porque €
homologado para 0os campeonatos da cate-
goria GT3 (Gra-Turismo). O novo Porsche 911
GT3 é tdo poderoso em desempenho que
baixou em 17 segundos o tempo da volta de
seu antecessor no circuito de Nurburgring,
Alemanha. Mas a Porsche queria dar mais aos
seus clientes. E no dia 17 de agosto de 2022,
lancou globalmente o novo GT3 RS.
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O visual do modelo de lancamento ndo deixa enganar:
trata-se de um carro de corrida. Mesmo! Ou seja: o Porsche
GT3 RS é o veiculo mais préximo de um carro de corrida
que pode ser usado nas estradas e ruas sem infringir as leis
de transito. Ndo parece, mas o novo GT3 RS é homologado
para rodar no transito. Por isso, neste aniversario de Versatil-
le, escolhemos este carro para ser a cereja do bolo.

Visualmente, o que mais chama ateng¢ao no Porsche GT3 RS
€ 0 enorme aerofdlio traseiro. Ndo se trata de um enfeite, e sim
de um elemento fundamental para que o carro possa grudar
no chdo em curvas de alta velocidade sem perder a traseira.
Claro, é preciso ser habilidoso para conduzir um 911 GT3 RS.
Por isso dissemos que ele é um Porsche para campedes.

Quem tem um Porsche 911 GT3 RS é um campedo. Se
ndo das pistas, pelo menos do bom gosto. Exclusivissimo, o
novo GT3 RS custa RS 1,769 milhdo de reais. E o melhor que
seu dinheiro pode comprar se o objetivo é ter o maximo
desempenho. O motor tem 525 cv de poténcia. Turbo? Nao.
E um aspirado raiz, de alta rotacdo, com genes de corrida,
leve e com relacdo direta com o modelo GT3 R, esse sim
para corridas oficiais.

EXCLUSIVISSIMO, O NOVO
GT3 RS E O MELHOR QUE SEU
DINHEIRO PODE COMPRAR SE
O OBJETIVO E TER O MAXIMO

DESEMPENHO.

O novo Porsche 911 GT3 RS tem um refrigerador
central inspirado no carro que ganhou sua classe
nas 24 Horas de Le Mans, 0 911 RSR. Ao invés de trés
coolers, hd um grande cooler central na parte fron-
tal disposto em posicdo diagonal. Sim, é onde fica
0 pequeno porta-malas dos 911 “comuns”. Assim, a
Porsche ganhou espaco para integrar elementos ae-
rodinamicos ativos. Ou seja, 0 carro tem asas infinita-
mente ajustaveis na frente e na traseira, que atuam
combinadas com outras solugdes aerodinamicas.

FOTOS: DIVULGACAOQ

PELA PRIMEIRA VEZ, UM
PORSCHE DE PRODUCAQ VEM
COM O SISTEMA DRS, QUE
NOS CARROS DE FORMULA 1,
E CHAMADO DE "ASA MOVEL".

Para quem busca um carro de alta performan-
ce, um motor potente, pouco peso e étima aero-
dinadmica sao fundamentais. Para dar uma ideia, o
novo 911 GT3 RS tem uma forca descendente de
409 kg a 200 km/h. Em outras palavras: quando o
carro estad a 200 km/h, a forca que o empurra para
baixo é de 409 kg, por isso o veiculo fica grudado
no chéo e faz curvas sem perder a estabilidade.
Mas isso ndo é tudo. A 285 km/h, o downforce do
GT3 RS é de incriveis 860 kg.

O excesso de arrasto, entretanto, pode segurar o carro
nas retas. Por isso, pela primeira vez, um Porsche de produ-
¢ao vem com o sistema DRS, que nos carros de Formula 1,
é chamado de “asa moével”. Nas frenagens de emergéncia,
os freios aerodinamicos sdo ativados, ajudando os freios
das rodas. Ndo é muito diferente do que faz um avido
quando pousa e abre varios elementos aerodinamicos das
asas durante a frenagem.

Falar sobre um Porsche 911 GT3 RS é falar basicamente
do méximo em poténcia e aerodinamica. O carro néo foi
feito para ser confortéavel. Para isso existem outros Porsche.
O 911 GT3 RS é feito para brilhar nos “track days" e para
deixar os outros carros em segundo plano. O cap6 diantei-
ro, por exemplo, tem grandes “narinas” para passar o ar do
refrigerador central. As aletas no teto direcionam o ar para
fora. Isso permite que o ar que alimenta o motor junto com
o combustivel, na traseira, seja mais frio.

EM AMBAS AS PAGINAS, O
IMPONENTE PORSCHE 911 GT3



w
o
=
53
Z
o
2
>
=
j=a}
>
=
oz

—h




| REVISTA VERSATILLE

R

NA PAGINA ANTECEDENTE, O
INTERIOR DA SUPERMAQUINA,
ABAIXO, 0 NOVO DISPLAY
DIGITAL AJUSTAVEL

O cliente ndo vé, mas essa troca de ar
de diferentes temperaturas é uma das
razdes do desempenho do Porsche 911
GT3 RS. Até mesmo as caixas de rodas
traseiras sdo equipadas com um entalhe
e uma lamina lateral para garantir um
fluxo de ar otimizado. O ar que passa
por baixo do carro também é importan-
te, por isso a Porsche mexeu no difusor
traseiro do 911 GT3 RS.

A Porsche também fez importantes
modificagdes nas suspensdes e nas bar-
ras aerodinamicas. Alguns elementos
sdo usados apenas no automobilismo
de alta classe, mas estdo no GT3 RS. O
cupé de duas portas oferece trés mo-
dos de conducdo: Normal, Sport e Track.
Neste ultimo, que é o modo de pista, as
configuragdes béasicas podem ser ajus-

tadas individualmente por cada moto-
rista. Ha varios estdgios, por exemplo,
para o movimento dos amortecedores.
Varios ajustes estao no proprio volante,
bem a mao do motorista.

Claro que, como todo carro moderno,
mesmo feito com o conceito de auto-
mobilismo, o novo Porsche 911 GT3 RS
também oferece displays digitais e eles
sdo configuraveis. Se o motorista quiser,
pode deixar as telas somente com as
informacdes essenciais do carro. Afinal,
em altas velocidades, quanto menos
desvios de atengdo, melhor.

O motor do Porsche 911 GT3 RS é um
4.0 de seis cilindros boxer, ou seja, ha trés
cilindros de cada lado e eles estdao em
posicao horizontal (ndo em V ou em li-
nha). O cambio automatico de 7 marchas
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FOTOS: DIVULGAGAO

é considerado uma joia da engenharia automobi-
listica. Ele é conhecido como PDK, pois esta é a
sigla de Porsche Doppelkupplung (Acoplamento
Duplo da Porsche ou dupla embreagem).

Assim como na parte aerodindmica e nas sus-
pensdes, muitos itens do motor vém do automo-
bilismo. Com o uso de materiais leves de alta re-
sisténcia, a Porsche conseguiu deixar o carro com
apenas 1450 kg. Sabe o que é isso? Sua relacdo
peso/poténcia é de apenas 2,76 kg/cv. Fantastico.
O torque é de 465 Nm. Por isso, o novo GT3 RS ace-
lera de 0 a 100 km/h em apenas 3,2 segundos e
atinge 296 km/h de velocidade maxima. Mas ndo
pense que a poténcia e o torque vém de graca: é
preciso levar o motor a 8.500 rpm para extrair a ca-
valaria méxima e a 9.000 giros para dispor da forca
total. Isso significa sair dirigindo como um alucina-
do, por isso ndo sdo todos os clientes que conse-
guem tirar tudo de um 911 GT3 RS.

Os freios sdo de cerdmica, com discos enormes,
maiores e mais espessos do que ja eram, pois é
preciso alta capacidade e resisténcia ao calor para
segurar este foguete embalado. Os discos diantei-
ros foram aumentados para 410 mm, e 0s traseiros
agora tém 390 mm. Nas rodas e pneus acontece
0 contrario — sdo maiores e mais largos atras, pois
com tanta poténcia, o carro tenderia a escapar de
traseira. Os pneus dianteiros tém medida 275/35
em rodas de 20" e os traseiros sdo 335/30 em ro-
das de 21" Ou seja: a largura dos pneus traseiros é
maior do que uma régua escolar (30 cm).

O interior do Porsche GT3 RS é classico, em cou-
ro preto e carbono visivel. O cinto do motorista é
de seis pontos, pois faz parte do pacote Clubsport,
que a Porsche incluiu sem custo adicional para os
clientes do Brasil (ha ainda barra estabilizadora de
aco e extintor de incéndio de 2 kg). Acredite se qui-
ser, é possivel “apimentar”ainda mais o GT3 RS com
0 pacote Weissach, que tem custo extra, com mais
carbono visivel e algumas pecas com materiais
ultraleves e resistentes. SO este pacote Weissach
custa R$ 275.659 (o que elevaria o pre¢o do carro a
quase RS 2,045 milhoes).

ONOVO 911 GT3 FOI FEITO
COM MATERIAIS LEVES DE
ALTA RESISTENCIA

A FABRICA DE RELOGIOS

DA PORSCHE EM SOLOTHUM,
NA SUICA, DESENVOLVEU

UM RELOGIO MECANICO
RESERVADO EXCLUSIVAMENTE

AOS PROPRIETARIOS DO VEICULO.

Finalmente, como ndo poderia faltar num Pors-
che, a marcacdo do tempo é fundamental. Por isso,
a fabrica de relégios da Porsche em Solothum, na
Suica, desenvolveu um relégio mecanico reserva-
do exclusivamente aos proprietarios do veiculo. A
base do crondgrafo 911 GT3 RS tem a caixa jateada
com contas de vidro feita de titanio natural ou tita-
nio preto com uma coroa aparafusada. E ou néo é
um Porsche para campedes? @
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REFUGIO GAUCHO

O CASTELO SAINT

ANDREWS MANTEM
ALTO NIVEL HOTELEIRO

E APOSTA NAS
EXPERIENCIAS

O Castelo Saint Andrews, em Gramado, é o Unico Relais & Chateaux de
montanha do Brasil e destino certeiro em uma visita a cidade gaticha. Com
vista estonteante para o Vale do Quilombo, a propriedade oferece muito
além do servico cuidadoso e acomodacdes confortaveis. Ao hospedar-se
no hotel, é possivel desfrutar de experiéncias para diferentes perfis de via-
jantes, mas destaco as enogastrondmicas, como os festivais Veuve Clicquot,
Moét & Chandon e também a batizada de “Barons Rotschild no Verdo Ro-
mantico’, que acontece no préximo més de janeiro.

A cozinha da propriedade estd sob comando de Fernando Becker, que
acaba de retornar de uma temporada de aperfeicoamento na Suica, e deve
ser desfrutada em momentos distintos: seja no café da manha, que pode ser
apreciado ao ar livre, ou nas refeicdes principais, no Restaurante Primrose,
que tem menu autoral e uma adega, onde também é possivel ter um jantar
especial entre amigos.

Os jardins, repletos de flores de jasmim — que garantem um aroma ine-
briante, possuem também gazebos espalhados, que garantem romantismo
e privacidade. Um momento especial, o Piquenique Colonial também é ser-
vido em contato com a natureza. @

FOTO:DIVULGACAO
FOTOS: REPRODUGAO

INSIDER: PARIS

Edis Lima sempre teve grande apreco por cultura, arte e his-
téria. Quando viajou para a Franca pela primeira vez, sua pai-
xao pelo patrimoénio do pais foi quase imediata, o que fez com
que decidisse estudar intensivamente a histéria local. Apds
meses de pesquisa e um processo concortrido, foi selecionada
para o curso de guia conferencista nacional na Universidade
Paris-Est Marne-la-Vallée. Hoje, como guia cultural certificada,
é referéncia no turismo cultural francés e comanda o Bem in
Paris, uma empresa focada em visitas guiadas no pais. Apai-
xonada pela cidade-luz, ela compartilhou algumas dicas que
fogem do &bvio, todas localizadas no Palais Royal.

Geralmente, o turista passa despercebido por esse local,
0 que é uma grande pena, pois é um dos pontos mais inte-
ressantes de Paris. O Palais Royal tem origem no século 17,
encomendado como Paldcio Cardeal, pelo cardeal Riche-
lieu, ministro de Lufs XIII. Foi palco de manifestacdes que
culminaram na Revolugdo Francesa e, mais tarde, tornou-se
um centro cultural da vida parisiense e local, onde surgiram
as primeiras butiques de moda.

O QUE FAZER NO PALAIS ROYAL?

ADMIRAR AS COLUNAS DE BUREN

A grande atracdo do Palais Royal, sem sombra de duvida, é a
obra de arte do artista contemporaneo francés Daniel Buren.
O conjunto de 260 colunas de marmore de Carrara e de mar-
more preto e branco dos Pirineus foi inaugurado em 1986.
As colunas em preto e branco dao o tom ao patio do Palais
Royal, atraindo a atengdo de adultos e criangas, que adoram
brincar e correr entre elas.

CAMINHAR SEM PRESSA

Sede atual do Conselho de Estado, do Conselho Consti-
tucional e do Ministério da Cultura, o Palais Royal é um
local de representacdo do poder institucional, mas tam-
bém se tornou um centro de compras. Apenas passar
um tempo andando no local pode resultar em grandes
descobertas. Além disso, o jardim com alamedas é o lo-
cal ideal para fazer uma pausa a sombra de uma arvore
ou descansar um momento perto da fonte central, onde
0s parisienses adoram ficar para ler um livro ou até tirar
um cochilo com o rosto virado para o sol.

VISITAR LOJAS IMPERDIVEIS. AS INDICACOES SAO:

= A loja do designer de sapatos Manolo Blahnik, que
fica no mesmo endereco da antiga sede do Café
Corrazza, fundado em 1787 e frequentado por Jose-
fina e Napoledo Bonaparte e outras figuras da elite
do século 18 na Franca;

= Didier Ludot, um templo do vintage de luxo. A loja é re-
feréncia em verdadeiras pecas de colecdes Dior, Chanel,
YSL, entre outras. Tudo em perfeito estado;

=Serge Lutens é um dos mais talentosos e admirados
perfumistas dos dias atuais na Franca e tem um ende-
reco que é uma verdadeira joia na Galérie de Montpen-
sier, do Palais Royal. @
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MENUS DE CONFIANCA

AO LONGO DE CINCO MESES, O JANEIRO HOTEL
RECEBERA DIVERSOS CHEFS DA CULINARIA JAPONESA
PARA EXPERIENCIAS GASTRONOMICAS BASEADAS NO

CONCEITO DE DEGUSTACAO "OMAKASE"

Simples e criativo

por lais campos

N

Em traducéo livre,"omakase”significa ‘eu confio em vocé”. Para o uni-
verso gastrondmico, o conceito é muito simples: o cliente confia no
chef e deixa para ele a escolha dos melhores e mais frescos pratos para
preencher o menu. Ao longo de cinco meses, o JANEIRO Hotel, no
bairro do Leblon, disponibilizarad o Gltimo andar de seu edificio — sob
a vista deslumbrante da cidade —, para o projeto OMAKASE, que, por
meio de um restaurante pop-up, busca valorizar a cultura japonesa
com jantares especiais assinados por chefs renomados.

Aliniciativa, que comegou em setembro e segue até janeiro, foi idealiza-
da por Oskar Metsavaht, dono do hotel, e conta com a curadoria de Telma
Shiraishi, que comanda o restaurante Aizomé na capital paulista. Dessa
forma, a cada més, durante trés noites, um restaurante e seu respectivo
chef servird um menu degustacdo “Omakase” para apenas oito pessoas
por vez. A programagao de jantares prevé Flavio Miyamura (Dasian), An-
dré Saburo (Quina do Futuro), Edson Yamashita (Ryo Gastronomia), Gérard
Barberan (Kuro) e a dupla Kaori Muranaka (Quito Quito) e Fabio Moon. As
reservas sao realizadas antecipadamente através do site oficial. @
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ESSENCIA COSMOPOLITA

CULTURA, LAZER E SOFISTICACAO
DEFINEM O NOVO HOTEL URBANO
SOMMERRO, EM OSLO

No inicio de setembro, foi inaugurado o Sommerro, novo hotel de luxo
do grupo Preferred Hotels & Resorts, localizado no centro de Frogner, no
West End de Oslo, na Noruega. O edificio ocupa a antiga sede da Oslo Lys-
verker, uma empresa elétrica norueguesa, e refor¢a no bairro uma atmos-
fera criativa, tipica do patriménio cultural do pais. Com estilo Art Déco, o
hotel conta com 231 quartos, 56 residéncias da marca, sete restaurantes
e bares, espacos para reunides e eventos que acomodam até 150 pesso-
as, teatro de 100 lugares, espaco de bem-estar com uma academia to-
talmente equipada, bem como piscina, sauna e terraco na cobertura. A
sustentabilidade e a cultura também séo grandes destaques visto que,
além de utilizar matérias-primas ecoldgicas para seus produtos e servicos,
0 Sommerro é operado 100% com energia renovavel e realiza periodica-
mente diferentes atividades imersivas em seus espacos sociais, Como per-
formances de musicos iconicos e uma série de Brunch & Film Classics. @

FOTOS: RUBEN KATO; FRANCISCO NOGUEIRA

Jean-Philippe Blondet é chef executivo do trés estrelas
Michelin, Alain Ducasse at The Dorchester, em Londres,
ha 7 anos. Seu trabalho com Ducasse, no entanto, come-
cou ha mais de uma década, uma vez que atuaram jun-
tos em outros estabelecimentos pelo mundo. Descon-
traido e criativo sdo bons adjetivos para definir Blondet,
que com um sorriso No rosto e senso de humor, contou
a Versatille um pouco sobre sua trajetéria e criagdbes no
restaurante estrelado.

Versatille: O que te motivou a se tornar um chef?
Jean-Philippe Blondet: E dificil responder essa pergun-
ta porque eu nunca pensei sobre o que eu queria fazer.
Desde muito novo, me apaixonei pela comida, comecei
a comer de tudo e costumava ir aos mercados e per-
guntar ao dono porque um alface era mais caro ou mais
verde do que o outro. ..

V: Como vocé descreveria um prato digno de trés es-
trelas Michelin?

JB: E necessério ter a melhor qualidade do produto da
estacdo. Além disso, o sabor tem de ser bastante pre-
Ciso e consistente em cada um dos pratos. Um pouco
de técnica, claro, porqué sera apresentado, mas o mais
importante é que os clientes sintam uma conexao emo-
cional com o prato.

V: Qual foi a melhor licdo que vocé aprendeu com
Alain Ducasse?

JB: Eu aprendi muito sobre o ponto de vista humano, de
ndo ter pressa e dar um passo de cada vez. Hoje em dia,
muitos jovens chefs — até eu, 30 anos atras — querem cres-
cer rapido profissionalmente. Muitas vezes vocé acha que
estd pronto para o proximo passo, quando ainda nao esta.
Alain me disse: “Jean Philippe, acalme-se um pouco, esta-
beleca suas raizes e, quando as tiver construido propria-
mente, va em frente”

V: Que tipo de experiéncia vocé busca proporcionar
aos clientes?

JB: Quando os clientes vém aqui, suas expectativas estdo
altas, mas nds tentamos ndo pensar nelas, e sim ir além. Eles
ficardo aqui por trés horas, entdo precisamos criar memao-
rias que permanecerao em suas mentes para sempre. Nos
somos “criadores de memarias”.

JEAN-PHILIPPE BLONDET, CHEF
EXECUTIVO DO ALAIN DUCASSE AT THE
DORCHESTER, EM LONDRES

V: Se puder citar algo que os clientes ndo encon-
trardo em qualquer outro restaurante, o que seria?
JB: Todos os meus pratos — risos. Eu mudo o
menu a cada cinco ou seis semanas. A filosofia da
minha cozinha é baseada em vegetais. Primeiro
focamos no vegetal, depois o combinamos com
alguma proteina. Quanto mais basico o alimento
é, mais desafiador.

V: Como vocé vé o atual momento da alta gas-
tronomia?

JB: A alta gastronomia nao estd desaparecendo, mas
vamos ver cada vez menos restaurantes dessa cate-
goria. Agora ha mais restaurantes de entretenimen-
to, onde as pessoas vao para comer, mas também
festejar, beber e ouvir musica. Os investidores estao
buscando negdcios que irdo gerar receita mais facil-
mente, como esses estilos que mencionei. @
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Proximo desembarque:

Catar

SOB FORTE HOLOFOTE POR CONTA DA COPA DO MUNDO,
O PAIS ARABE E CONHECIDO COMO A PEROLA DO
ORIENTE MEDIO POR SUA RIQUEZA CULTURAL

por beatriz calais e marcella fonseca

Que todo brasileiro ama torcer na Copa do Mundo ndo é novidade para
ninguém. Mas que a disputa do tdo sonhado hexa serd em um pais do
Oriente Médio, isso, sim, foge do cliché. Desde que o Catar foi escolhido
pela Fifa para sediar o evento, os olhos do mundo estéo voltados para o
pafs, pequeno em extensao territorial e grandioso em riquezas e cultura.

O Catar é considerado um dos paises mais ricos do mundo gragas a
grande quantidade de petréleo e gas natural que existe em seu solo.
A prosperidade do lugar atrai diversos estrangeiros que buscam uma
vida melhor. Prova disso é que 75% da populacdo ndo é nativa. Nao é
nada incomum ouvir diferentes linguas e sotaques — principalmente
inglés — em terras catari, 0 que facilita muito a vida de quem decidiu
acompanhar o campeonato de perto.

Da cidade mais tecnolégica do mundo a uma incrivel extensao de
dunas que abrigam tradi¢des milenares, os visitantes terdo muito o
que fazer além de vibrar com 0s jogos, que comeg¢am no dia 20 de
novembro, com uma partida entre Catar e Equador, e sdo encerrados
em 18 de dezembro. Museus, shoppings, mercados e até corridas de
falcoes fazem parte de um roteiro inesquecivel pelo pais de apenas 11
mil quilédmetros quadrados.

A Versatille fez um guia para quem busca imergir na cultura catari e
se preparar para aproveitar a Copa do Mundo da melhor forma possi-
vel. Confira, a seqguir, dicas de passeios, restaurantes e hotéis, além de
curiosidades sobre a cultura e as regras do pas.

FOTO: IWAN BAAN
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AHLAN, CATAR

As-salaam alaykum ou, em traducao literal, ‘que a
paz esteja com vocé” é o jeito mais formal de cum-
primentar um arabe, mas, para algo mais rapido, um
ahlan - que significa“old”— também é bem recebido.
Por mais que o inglés seja totalmente difundido no
pais e um simples “hello” seja compreendido por to-
dos, saber algumas frases de apresentacao na lingua
nativa mostra respeito.

Quando se trata de respeito, hd algumas dife-
rencas culturais a que os brasileiros precisam se
atentar antes de visitar o pafs. Demonstrar afeto
em publico — independentemente do sexo —,
consumir bebida alcodlica fora dos locais autori-
zados e fotografar os cidaddos sem pedir permis-
sdo sdo atitudes malvistas no pafs. “O estrangei-
ro ndo é obrigado a usar as vestimentas tipicas,
que sdo abaya (feminino) ou thobe (masculino),
mas deve se vestir de forma discreta’, explica
Bruna Bravard, guia brasileira que mora no Catar
ha sete anos e cuida da pagina Conexdo Qatar
(@conexaogatar), no Instagram.

ABAIXO, 0 POR DO SOL VISTO DO
DESERTO. NA PAGINA AO LADO, NO
TOPO, AL ZUBARAH. ABAIXO,

A PRAIA KHOR AL ADAID

Para Bruna, uma dica valiosa é andar com um lenco na
bolsa, ja que, para entrar em mesquitas e em algumas atra-
¢6es mais tradicionais, as mulheres devem cobrir o cabelo
e 0s ombros e os homens ndo podem mostrar os joelhos.
Regido pelo Isla, o Catar possui leis e costumes que di-
ferem da cultura brasileira. Por mais que a religido esteja
presente no Brasil — sequndo o Censo de 2010, 0,02% da
populacdo é muculmana —, ela ainda é pouco conhecida
e, muitas vezes, mal interpretada.

“A Copa é uma oportunidade bem legal para desmistificar
muitas coisas sobre a cultura islamica’ diz Mariam Chami,
influencer brasileira mugulmana que falou com a Versatille
sobre sua recente viagem ao pais."Quando saimos do Brasil,
queremos conhecer outra cultura, entdo realmente precisa-
mos nos desprender das diferencas e respeitar 0s costumes
de cada lugar. Essa é a beleza de viajar”

Em sua visdo, estar com a mente aberta para imergir
no dia a dia do povo local é um dos pré-requisitos para a
viagem ao Catar."O hijab, por exemplo, é uma veste para
nds, mulheres muculmanas. Ndo é obrigatdrio para turis-
tas, mas acho legal para quem quer sentir como é. Maria,
mae de Jesus, usava lenco, entéo usar o hijab ndo é uma
apropriacao cultural’, explica.

No entanto, estar disponivel para novas experiéncias
nao é a Unica exigéncia para entrar no Catar, e Bruna
listou alguns documentos necessarios para ingressar
no pais (segundo Ultima checagem, realizada em 13 de
outubro de 2022).

FOTOS: GETTY IMAGES; DIVULGACAO

DOCUMENTOS NECESSARIOS

PCR feito 48h antes de chegar ao pafs

ou 24h antes do embarque para Doha;
Preencher o Etheraz com pelo menos trés
dias de antecedéncia com o certificado
de vacinacao em inglés (disponibilizado
pelo Conect Sus);

Ingresso para os jogos e o Hayya Card
(Fan ID), caso o motivo da viagem seja

a Copa do Mundo;

Reserva do hotel;

Copia do passaporte;

N&o ha necessidade de visto caso o periodo
de permanéncia seja de até 30 dias.

O QUE FAZER NO CATAR

Visitar Al Zubarah

Em antigos mapas do mundo drabe de Ptolomeu, 0 nome
"Qatara”era usado para designar a regido que hoje é conhe-
cida como Al Zubarah. Patriménio Mundial declarado pela
Unesco, as ruinas sdo um importante sitio arqueoldgico.
Além do nome — que deriva dessa regido —, o local foi de
suma importancia para a economia do pafs, que se baseava
na pesca de pérolas antes da descoberta do gas e do pe-
tréleo. “Visitar Al Zubarah é conhecer um Catar que poucos
conhecem’, afirma Bruna sobre o passeio.

Desvendar o deserto

Ainda no meio do deserto, assistir a uma corrida de falcoes
pode ser incrivelmente interessante. Tradicdo milenar arabe,
a ave de rapina foi um animal essencial para a sobrevivéncia
dos némades do pals, ja que ajudava seus donos a cacarem
pequenas presas em meio a areia. Hoje em dia, possuir um
falcdo é sinal de riqueza, e poder assistir a competicdo é um
show a parte. O emir Tamim bin Hamad Al Thani, autoridade
maxima do pais, sempre participa da corrida com seus ani-
mais bem treinados.

Mas, se vocé procura momentos de paz, a praia
Khor Al Adaid — bem no meio do deserto - é o es-
cape perfeito para fugir do agito. Pela manh3, a 4gua
avancga pela areia, transformando o espaco em um
peqgueno resort pessoal. Ali, é possivel observar pas-
saros locais e animais que provavelmente vocé nunca
vera nas Américas, como o orix. A “visita” desses anfi-
trides torna ainda mais memoravel o por do Sol, que
faz com que as dunas magicamente troquem de cor.
Passeios de camelo e visitas aos povos ndbmades que
ainda carregam as tradigdes do pals também podem
ser incluidos em seu roteiro.
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Conhecer os museus e a Biblioteca Nacional

Longe do deserto, na moderna cidade de Doha, dei-
xar de incluir um museu no roteiro é como ir a Paris e
nao ver a Torre Eiffel. O governo catari investe muito na
cultura local, e isso se reflete nas grandes construcoes
que preservam a histéria do pais. O Museu de Arte Isla-
mica guarda a histéria de mais de 1.400 anos do Oriente
Médio, e o conhecimento passado nos acervos ajuda
a desmistificar os “preconceitos” que cercam a regiao.
Criado pelo premiado leoh Ming Pei, 0 MIA se destaca
por sua belissima arquitetura, com o prédio de cinco
andares seguindo a linha de tons creme da cidade e
capturando a mudanca das luzes durante o dia.

As paredes decoradas do Museu Nacional do Ca-
tar (National Museum of Qatar - NMoQ), projetadas
pelo francés Jean Nouvel, também sdo de encher
os olhos. Construido em volta do antigo palécio
do sheik Abdullah bin Jassim Al Thani (antigo emir
do pais), o prédio foi cuidadosamente restaurado
para que os visitantes pudessem percorrer suas de-
pendéncias. O local é uma impressionante galeria,
e também conta com auditdrio, dois restaurantes,
um café e um laboratério de pesquisas para os en-
tusiastas explorarem a biodiversidade local e seu
papel fundamental na cultura do pais.

Em Al Rayyan, um pouco mais afastado do centro,
fica a Cidade da Educacdo de Doha, que abriga a Bi-
blioteca Nacional do Qatar e os campi das mais im-
portantes universidades de todo o mundo. Inaugura-

NO TOPO DA PAGINA, O MUSEU DE ARTE ISLAMICA.
ACIMA, A GALERIES LAFAYETTE
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da em 2018, a biblioteca surpreende pela arquitetura
e pelo acervo que mantém: sdo 800 mil livros fisicos e
mais de meio milhdo de livros digitais em uma area de
42 mil metros quadrados. £ a mais importante colecdo
de textos e manuscritos da civilizagao drabe-islamica
do Oriente Médio. “Ela é muito linda e tecnoldgica.
Uma visita imperdivel’, indica Mariam.

Perder-se no luxo local

E claro que o Catar, como o quarto pais mais rico do
mundo, ndo decepcionaria na qualidade de seu merca-
do de luxo. Ao visitar o pafs, é possivel acessar diversos
espacos de compra, como a famosa Galeries Lafayette
— com as maiores grifes do mundo — e 0s shoppings
Villaggio Mall e Alhazm Mall. Para quem busca uma ex-
periéncia ainda mais diferenciada, também ha o Gold
Souq, mercado de ouro local que é reconhecido por
oferecer joias rigorosamente regulamentadas. Todo o
ouro e as gemas vendidos no complexo sdo pesados
na frente do comprador, sendo previamente testados
e garantindo assim a pureza do metal.

GASTRONOMIA CATARI

A tradicionalidade do Souq Wagqif

Em meio a modernidade da cidade, o Souq Waqjif
se destaca, com sua arquitetura drabe tradicional e
seus corredores que parecem infinitos. O classico
mercado estd repleto de hotéis, bancas de artesa-
nato, uma selecdo completa de itens de falcoaria e,
é claro, restaurantes. “Acredito que, por meio da culi-
naria, conhecemos mais a histéria e as memorias de
um pais”’, afirma Bruna.

Ao visitar o local, é indispensavel conhecer Shay Al-
-Shoomous, primeiro restaurante do pais comandado
por uma mulher catari. Shams AlQassabi, uma avo drabe
tradicional, revolucionou o setor gastrondmico do Catar
e estd a frente do restaurante que hoje conta com 248
lugares — e estd sempre cheio. Mariam, que chegou a
entrevista-la para seu canal no Instagram, ressalta o car-
dapio recheado de comidas tipicas e a personalidade
empreendedora da chef. Ao lado do restaurante, ela
também comanda uma loja de especiarias com os me-
lhores temperos da regido.

Sabores iranianos no Parisa

Para conhecer a cultura local por meio da culinéria,
o Parisa é a indicacdo certeira tanto de Bruna quanto
de Mariam. Entre tantas opgdes no menu, destacam-se
o Kabab-e Shashlik, cordeiro marinado com cebolas
caramelizadas e tomates grelhados, e o Akbar Jooje,
prato signature da casa, que leva frango marinado com
acafrdo persa e molho de roma.

CURIOSIDADES LOCAIS

Grande parte das construgdes e casas
no Catar é bege, para ndo mostrar tanto
a poeira, ja que chove pouco;

Para ajudar a combater o calor do pafs, hd
ar-condicionado em diversos ambientes
abertos (nas calcadas e nos assentos dos
estadios de futebol, por exemplo);

A colheita de pérolas é uma das
tradicdes mais antigas do Catar. Em um
passeio de barco em Doha, é possivel
tentar a sorte e realizar a experiéncia;

O transporte publico funciona muito
bem no Catar. No metrd, hd vagoes de
primeira classe e espacos reservados
para familias e mulheres;

Da para saber se uma pessoa tem muito
dinheiro ao observar a quantidade de
numeros em sua placa do carro: quanto
menos numero, mais dinheiro. Eles
pagam por esse diferencial;

N&o dé as costas nem mostre a sola
do sapato para algum catari: isso é
um gesto ofensivo;

Sempre receba as coisas com a mao
direita. A mao esquerda é usada para
higiene pessoal;

Por ser um pais muculmano, nao ha
0 costume de comer carne de porco
por la. Nao espere encontrar um
hamburguer com bacon.
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NO TOPO DA PAGINA, SHAMA ALQASSABI. ACIMA,
O RESTAURANTE PARISA. AO LADO, TAPAS DO BIBO,
CASA DO CHEF ESTRELADO DANI GARCIA

Alain Ducasse no Oriente Médio

Na parte moderna, entre um skyline e outro,
o IDAM, primeiro restaurante de Alain Ducasse
no Oriente Médio, chama a atencéo por estar no
topo do Museu de Arte Islamica. Com um menu
sofisticado, o restaurante se propde a servir pratos
contemporaneos mediterraneos preparados com
sabores drabes. Com cardapio sazonal e original, o
prato assinatura do chef leva a macia carne de ca-
melo, que demora seis dias para ficar pronta e que
pode ser experimentada no quarto de seu hotel, ja
que o restaurante também tem delivery.

Um mix entre Espanha e Catar

O Bibo, do estrelado Dani Garcia, também é
uma o6tima pedida. Com pratos que mesclam re-
ceitas espanholas da Andaluzia com as vivéncias
pessoais do chef trés-estrelas Michelin, a combi-
nacao dos sabores tradicionais mediterraneos
com o toque catari é uma verdadeira viagem
pelas paixdes do cozinheiro. E, ja que estamos
falando dessa bela mistura, ndo deixe de experi-
mentar o Loo-Manic, mocktail feito de cha loomi
(limdo seco), maracuja, laranja e refrigerante de
gengibre. Mas, caso queira algo mais forte, a casa
também serve drinques classicos, que podem ser
pedidos para acompanhar as deliciosas tapas.

ONDE FICAR

Para atender ao grande numero de turistas por
conta da Copa do Mundo, mais de 15 navios de cru-
zeiro também servirdao como hotéis flutuantes, dan-
do umimpulso ao setor de hotelaria. Veja, na pagina
ao lado, indicagdes de hotéis tradicionais de luxo. @

FOTOS: DIVULGACAO

Souq Wagqif Boutique Hotels by Tivoli

Four Seasons Hotel Doha

Mandarin Oriental, Doha



OSERTAO E
DO TAMANIHO
DO MUNDO

NO MEIO DO CERRADO, A POUSADA TRIJUNCAO
OFERECE UMA EXPERIENCIA IMERSIVA EM UM DOS
BIOMAS MAIS RICOS DO PLANETA

por beatriz calais
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“Ouviu isso?”, perguntou Elisangela, a terapeuta, durante
a massagem no spa da Pousada Trijuncao. “Vamos sair para
tentar ver?’, questionou ela novamente apds o barulho ter
se repetido. No meio do cerrado, é claro que esse é um con-
vite irrecusdvel. Em poucos segundos, ja estdvamos na area
externa do spa contando com a sorte de encontrar o lobo-
-guara que auliava fortemente nos entornos da pousada — o
aulido é a vocalizacdo da espécie, que, embora seja um ca-
nideo, ndo uiva nem late. Ouvimos o barulho mais algumas
vezes, mas nem a luz da lanterna do celular nos ajudou a
enxergar o animal aquela hora da noite.

Provavelmente era Nhorinhd, a loba monitorada pela Pou-
sada Trijuncdo em parceria com o projeto Oncafari. Habituada
a presenca dos humanos, sua toca fica perto da pousada e
ela sempre aparece nos entornos para buscar dgua ou presas
faceis, como os preds, roedores que circulam em massa pela
hospedagem. Ndo conseguimos vé-la naquele momento,
mas s6 a proximidade do aulido ja foi suficiente para tornar
aquela terapia corporal a mais marcante da vida.

Para Elisangela, massagista de mao-cheia e curiosidade
agucada, essa oportunidade de realizar seu trabalho em meio
a uma natureza tdo rica é estimulante — e algumas vezes até
um pouco assustadora. Na hora de voltar para a recepcdo da
pousada, ela prefere ir sempre acompanhada e com a lanterna

NA PAGINA AO LADO, BURITI, UM DOS
MAIORES LOBOS-GUARAS AVISTADOS
NAS PROXIMIDADES. ACIMA, A
POUSADATRIJUNGAO

acesa para ndo dar de cara com alguma cobra,
aranha ou, quem sabe, até o préprio lobo-gua-
rd. Para quem estd acostumado apenas com a
selva de pedra, essa descricdo realmente pode
parecer assustadora, mas é exatamente nessa
imersdo no bioma local que a pousada guarda
seus tesouros.

O encontro com animais selvagens é recor-
rente, mas tudo é feito com cuidado e respeito.
Ndo ha invasdo ao habitat, e por isso as espé-
cies ndo se sentem ameacadas, tampouco pre-
cisam entrar em estado de alerta para se defen-
der. Durante a visita pela Trijungao, vocé deixa
de sentir frio na espinha pelo medo do desco-
nhecido e comeca a se arrepiar pelo privilégio
de estar diante da savana mais rica em vida do
planeta: o cerrado.

19
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O SERTAOQ ESTA EM TODA PARTE

Jodo Guimaraes Rosa revolucionou a litera-
tura brasileira ao descrever o sertdo de forma
irretocavel na obra Grande Sertdo: Veredas, publi-
cada em 1956. Apds muitas andancgas, o autor
definiu a regido da seguinte forma: “O sertao é
do tamanho do mundo, o sertdo estd em toda
parte, o sertao é dentro da gente”.

Durante a visita da Versatille a Pousada Trijun-
cdo, foi possivel interpretar a citacdo sob um
novo olhar. De forma poética, a hospedagem
leva esse nome porque seu territério fica entre
trés estados brasileiros: Bahia, Goias e Minas Ge-
rais. Essa coincidéncia geografica gera a impres-
sdo de que o sertdo realmente é do tamanho
do mundo e estd em toda parte. Muitas vezes,
basta um passo para que se vivencie a experién-
cia de estar em dois estados ao mesmo tempo.

Deixando o romantismo um pouco de lado —
mas nem tanto —, também é possivel interpretar

DA ESQUERDA PARA A DIREITA,

A PISCINA DA POUSADA, A SALA, A
VARANDA DA SUITE PREMIUM E

A AREA EXTERNA PERTO

DO RESTAURANTE

a citagdo de que o sertdo é do tamanho do mundo”a partir da
riqueza de descobertas que um passeio pelo local propicia. No
segundo dia, os visitantes ja tinham perdido a no¢do de tempo e
se questionavam se aquelas fotos no celular realmente eram do
dia anterior. “Mas parece que ja estamos aqui ha tanto tempo!’
era a frase mais falada entre as atividades do dia.

Isso tamsbém acontecia pela mudanca de rotina durante a via-
gem. Entregues a natureza, era preciso seguir o hordrio dos ani-
mais e das estrelas para realizar os passeios. Alguns comegavam
as 5h30, por conta do nascer do Sol, enquanto outros s podiam
ser iniciados apos ele se pdr, para seguir a rotina noturna dos ani-
mais silvestres. Durante a tarde, quando nao se estava na estrada,
sobrava tempo para aproveitar as comodidades da pousada.

FOTOS: DIVULGAGCAO

Com apenas sete suites, a ideia da hospedagem gerida
por Jodo Soares de Sampaio é oferecer um espaco intimista
e de intenso contato com o meio ambiente. A piscina e o
spa tém vista para a vegetagao do cerrado, 0 que gera uma
paz instantanea, junto ao canto dos passarinhos e a presen-
¢a de saguis e lagartos da regido.

Quando se trata de serotonina, o horménio da felicidade, a
gastronomia local também faz um belo trabalho. O servico é
all inclusive — com apenas bebidas alcodlicas a parte —, e o car-
dapio, criado pelo chef executivo Fabian Sasso, conta com pra-
tos como picadinho do cerrado, nhoque de ricota com taioba,
galinhada com pequi e barriga de porco marinada com caju e
lim&o e servida com puré de banana-da-terra, farofa de cebola
gueimada e reducéo de acat. Para quem busca fazer um “check
list” e pedir todas as op¢des do menu, o dificil é resistir a tenta-
¢ao de repetir alguns pratos.

Com mencdo honrosa, destaco o delicioso arroz de carne-
-seca com abdbora assada, queijo coalho e couve frita; e a
sobremesa, suflé de goiabada com requeijao. Para beber,
vale experimentar o mojito de caja e a caipirinha de cagaita

(fruto tipico do cerrado), além dos tantos sucos naturais que
refrescam o dia. Sobre o calor, ressalto que o bioma possui
clima desértico, entdo ndo é possivel se deixar enganar pelas
altas temperaturas que chegam a 35° C durante o dia. No
periodo da noite, ela chega chegam a cair para 15° C.

Sao tantas particularidades que fica até dificil descrever a
vivéncia no cerrado em apenas uma matéria — o que explica
as mais de 600 paginas de Grande Sertdo: Veredas. Com me-
nos genialidade do que o autor, porém, é possivel montar um
guia de “volta ao mundo do cerrado” para quem busca visitar
a Pousada Trijuncdo e passar alguns dias imerso na natureza.

UMA VOLTA PELO CERRADO

Saféris de avistamento silvestre

Em alguns momentos, o aulido é a Unica proximidade do
turista com o lobo-guara. Mas é muito dificil visitar a pousada
e ndo ver nenhum lobo durante a estadia. Diferentemente da
onga-parda (outra espécie local), os lobos-guards estdao ha-
bituados com o movimento da regiao por conta do projeto
Oncafari, que monitora os animais com o objetivo de enten-
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der seu comportamento e ajudar em sua preservacao. Até o
momento, ja foram 13 espécimes identificados no territério.
Os mais avistados sao Nhorinha e Buriti, fémea e macho que
dominam o entorno da hospedagem.

Durante o passeio no carro do Oncafari, as bidlogas do
projeto buscam pelos animais por meio do GPS do colar
de monitoramento. O cerrado, no entanto, é um ambiente
de surpresas, entdo também é possivel encontrar o ma-
mifero durante outros passeios. Na visita da Versatille, foi
durante a passarinhada com o bidlogo Vinicius Vianna que
Nhorinha decidiu aparecer. O foco era conhecer algumas
das 850 espécies de passaros do cerrado, como jodo-bo-
bo, jodo-de-pau e bacurau - o que fizemos —, mas assumo
que a loba roubou um pouco a cena.

Durante as andancgas pelas estradas, também é possi-
vel encontrar tatus, veados, cachorros-do-mato e cobras.
Ja no periodo da noite, com as lanternas em maos, ha o
passeio de barco pela Lagoa das Araras, que tem como
objetivo o avistamento do jacaré-ando, também conhe-
cido como jacaré-pagua.

Trilha botanica

Embora o desmatamento j& tenha impactado o bioma,
o cerrado é a savana mais rica em vida do planeta, sen-
do reconhecido como a “caixa-d'agua do Brasil’, pois nele
nascem aguas que abastecem grandes bacias hidrogréfi-
cas do pais. Além disso, séo cerca de 12 mil espécies de
plantas tipicas da regido. Na trilha botanica com o bidlo-
go Pedro Igor Monteiro, é facil se tornar expert no reco-
nhecimento de algumas delas, como a caliandra, que se
destaca na vegetacéo por seu vermelho vivo. Mais do que
uma trilha, o passeio também tem um lado gastrondmico,
ja que é possivel experimentar diversas frutas regionais di-
retamente do pé. A lobeira, por exemplo, é a fruta favorita
do lobo-guard, enquanto a cagaita tem um sabor parecido
com a carambola e é étima para fazer drinques.

Parque Nacional Grande Sertao Veredas

Para quem leu a obra de Jodo Guimaraes Rosa, o Parque
Nacional Grande Sertao Veredas é um paraiso de referén-
cias. Administrado pelo Instituto Chico Mendes de Con-
servacdo da Biodiversidade (ICMBIio), o espaco preserva
a vereda, um tipo de formagao vegetacional do cerrado
que se destaca por suas arvores mais altas. Durante a visi-
ta, o foco é conhecer novos cenérios do bioma enquanto
se aproveita um piquenigue ao lado do Rio Itaguarizinho,
que é extremamente cristalino e refrescante.

DE CIMA PARA BAIXO, VEADO-CAMPEIRO,
CACHORRO-DO-MATO, SAGUI-DE-TUFOS-PRETOS
E JACARE-ANAO. NA PAGINA AO LADO,

O NASCER DO SOL NA LAGOA DAS ARARAS
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Fazenda Santa Luzia

A pousada visitada pela Versatille fica den-
tro da Fazenda Trijungao, que possui, ao todo,
33 mil hectares. Na fazenda, especificamente,
ha 3.333 hectares para producéo aberta. Allan
Figueiredo, gerente administrativo do local,
brinca que a coincidéncia numérica ndo pas-
sa de um acaso do destino. Responsavel por
todos os indices produtivos da propriedade, o
zootecnista gosta de falar sobre a ocorréncia
divertida para os visitantes — mas seu orgu-
lho mesmo é ressaltar o selo de boas prati-
cas agropecudrias concedido ao local pela
Embrapa. Para ele, esse é um belo exemplo
de como é possivel crescer economicamen-
te com responsabilidade ambiental. Além do
manejo de bois para corte, a fazenda possui
alguns espacos para testes e estudos do solo.
As parreiras, por exemplo, sdo um esforco
para o ingresso da regido no universo da eno-
logia. Com a futura producdo de vinhos de
inverno, o objetivo é diversificar ainda mais as
opgdes de renda e turismo no local.

Criadouro conservacionista

O criadouro conservacionista surgiu em
2001, apds a fazenda ter ingressado no Pla-
no Nacional de Conservacao dos Cervideos,
tendo como objetivo o auxilio na manuten-
¢do de animais silvestres em condi¢des ade-
quadas de cativeiro e o subsidio no desen-
volvimento de estudos. Catetos, queixadas,
antas, emas, veados-catingueiros e jabutis
sao 0s animais que fazem parte da iniciativa.
Uma das parcerias do espago é com o pro-
jeto Refauna, que busca reintroduzir as an-
tas da fazenda na mata atlantica do Rio de
Janeiro. Ao lado do espaco conservacionis-
ta, também hé o criadouro comercial, onde
animais como emas e jabutis sdo criados
para o comércio, a fim de reduzir a retirada
ilegal da natureza. O objetivo, nesse caso, é
buscar equilibrio ambiental e econémico. Ja
durante a visita aos dois criadouros, o foco é
oferecer um passeio de educacdo ambiental,
principalmente para as criangas.

Po6r do Sol no Mirante do Marco do IBGE

Por conta da altitude em que est4, o Mirante
do Marco do IBGE tem uma vista impactante
para a vegetacdo do cerrado. No pér do Sol,
horario comumente agendado para o passeio,
a vista nas alturas oferece um cenério diferente

do que os visitantes conhecem durante os passeios de carro
pelos entornos da pousada. Além do show da natureza, o local
marca o ponto de encontro entre Bahia, Goids e Minas Gerais —
basta esticar as pernas e 0s bragos para estar nos trés estados ao
mesmo tempo. Perto do marco, também ha uma capela com
a imagem de sdo Francisco de Assis, padroeiro dos animais, ao
lado de um lobo-guaré (alguns pedidos de casamento j& foram
feitos por 18). No entanto, para quem visita o local sem inten-
¢Hes matrimoniais, a pousada oferece o servico de café da tarde
com vista para o poér do Sol.

Lagoa das Araras

A Lagoa das Araras, que de noite é iluminada pelos olhos
dos jacarés, é palco de muitos cendrios de tirar o folego duran-
te o dia. As 5h30, no nascer do Sol, o deque toma formas pa-
radisfacas, com o céu sendo refletido em um espelho-d'dgua
natural. A névoa da manha e o barulho das araras acordando

e sobrevoando a lagoa ajudam a deixar tudo ainda mais fan-
tastico. E nesse cenario que a pousada costuma montar uma
mesa de café da manhé para os héspedes. J& durante a tarde,
para 0s mais atléticos, é possivel fazer uma trilha de fat bike
até o local. Chegando I3, hé caiaques e toalhas disponiveis. &
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Um refugio ainda
mator — e melhor
—na Mantiquetra

SIX SENSES BOTANIQUE IRA DOBRAR DE TAMANHO

ACIMA, O SIX SENSES
BOTANIQUE; NA PAGINA
AO LADO, ACIMA, O SPA, E,
ABAIXO, UMA DAS VILLAS

-I|'_'l”[

O Six Senses Botanique, o primeiro hotel Six Senses das Améri-
cas, acaba de anunciar expansdo, com obras previstas para o infcio
de 2024. O investimento, estimado em 80 milhdes de reais, chega
juntamente com a entrada de novos socios. O montante serd des-
tinado as areas comuns, o que envolve a construgao de uma nova
piscina e um fitness center, assim como a expansao do spa e no-
vas quadras de beach tennis. Quanto a gastronomia, a reforma do
Mina e ainauguracdo de um restaurante estdo previstas. O retrofit
das atuais suites e villas (onde a Versatille se hospedou recente-
mente) e a adicao de 20 villas a propriedade séo provavelmente
a parte mais aguardada dos héspedes que buscam um reflgio
aliado a hospitalidade de alto padrao.

FOTOS: DIVULGACAO

Outra grande novidade, que serd implementada em um futuro
mais distante, é a adicdo de 13 casas de 800 metros quadrados,
que terdo acesso aos servicos do hotel. Todas as movimentacoes
que buscam expandir a propriedade tiveram origem no comeco
de 2021, momento no qual o entdo Botanique foi adquirido por
um grupo de investidores brasileiros, o que também culminou no
gerenciamento do Six Senses. O encontro entre o hotel e a marca
pode ser considerado um “casamento perfeito” gracas ao viés de
sustentabilidade e a valorizacao dos aspectos regionais e culturais
de cada destino, que sao destacados no Six Senses, 0 que sao ca-
racteristicas intrinsecas desde a construgao do hotel.

Privacidade, conexdo com a natureza e relaxamento sao pila-
res da hospitalidade do Six Senses Botanique, e, gragas a sua lo-
calizagdo, em meio as montanhas da Serra da Mantiqueira, € um
destino ideal para visitar durante o ano inteiro. No inverno, dias
ensolarados e noites frias, com grande procura dos héspedes;
e, no outono, um espetaculo das folhas, que passam a ter cores
alaranjadas, avermelhadas e amareladas. Sem a necessidade de
sair do hotel para as refeicdes, o restaurante Mina foca a cadeia
produtiva local e a cozinha farm to table, com releituras contem-
poraneas de pratos brasileiros, e também é possivel transferir
toda a experiéncia gastrondmica para a propria villa.

A Botanique Villa ¢ uma acomodacdo duplex, de 220 metros
quadrados, com um jardim privado de 900 metros quadrados.
O quarto estd no piso superior, que tem lounge com lareira
- perfeito para as temperaturas baixas da serra — e também

banheira. Ja no térreo estd um lounge com TV
e 4rea para refeicoes, além de, claro, uma area
externa, com outra banheira e um segundo
ambiente de convivéncia.

J& 0 spa, apds ser assumido pelo Six Senses,
passou a seguir a filosofia integrated wellness,
0 que garante experiéncias de bem-estar que
se complementam. Uma das terapias propos-
tas, batizada de Dreamcatcher Experience, dura
duas horas e meia e comega com uma massa-
gem relaxante, seqguida de meditacdo com tige-
las tibetanas e body balance (treino que mistura
pilates, ioga e tai chi chuan). @
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De Marrakesh,

cornt dnmor

MENOS DE UMA SEMANA NO HOTEL
ROYAL MANSOUR E O SUFICIENTE PARA
APAIXONAR-SE PELO DESTINO

por giulianna iodice

Existem destinos que criam uma separacdo clara entre aqueles
que visitamos antes e 0s que visitaremos depois, e Marrakesh, em
minha visao e experiéncia, se enquadra justamente como um divisor
de dguas entre tantos outros destinos pelo mundo. A cidade mais
turistica do Marrocos é uma 6tima porta de entrada para um pais

fascinante: hd estrutura, hd pontos turisticos, ha gastronomia de qua- 2 gt i Eﬁgﬂ&&h\

P

lidade e h&, também, hotelaria de alto padrédo, e quando falo nisso me
refiro ao Royal Mansour, hotel construido pelo atual rei do Marrocos,
Mohammed VI, e que foi a “casa” da Versatille por quatro noites.

E de fato uma experiéncia Unica chegar a uma propriedade que
tem como missao preservar e mostrar ao mundo o melhor do traba-
Iho manual de artesdos marroquinos, assim como a arquitetura local,
que por si s6 renderia infinitas matérias. Peco licenga poética para ex-
por, nas paginas a seguir, um diario de viagem de uma jornalista que
pisou no continente africano pela primeira vez e agora se pergunta:
“Por que tanta demora para chegar aqui?”.

R
"“‘.-r':._._-F""‘- E 5 -
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FOTO: DIVULGACAO ROYAL MANSOUR
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25 de setembro de 2022, dia 1

Desembarco no Aeroporto de Menara (RAK), vinda de um
voo bem cedo, de Paris. As cidades, alids, possuem diversos
voos didrios, e a duragdo da viagem entre elas é de apenas
3h15, 0 que pode ser considerado uma “escapada’facil na pré-
xima ida a Franca e também pode ser explicado pela extrema
ligacdo entre as culturas francesa e marroquina, que discorrerei
no decorrer do texto. Fagco os tramites de entrada no pais com
ajuda do servigo VIP de fast track, e chego ao lobby, onde um
carro e um chofer do Royal Mansour me aguardam para o rdpi-
do trajeto (cerca de 15 minutos) até a propriedade. Para minha
surpresa, chove na cidade, e, até arrisco dizer, o vento é bem
gelado — o que é uma felicidade enorme para os locais. Logo
no carro, aprendo pontos-chave da minha imersdo que estd
prestes a comecar: aimportancia da Argania Spinosa, que nada
mais é do que a arvore espinhosa que da origem ao 6leo de
argan, e as caracteristicas especiais das oliveiras marroquinas.
Entendo, também, a separacdo de Marrakesh entre a Medina,
a cidade antiga e murada, fundada no século 11 pela Dinastia
Nésrida. O hotel esta dentro dele, um trunfo enorme para ex-
plorar as atracdes turisticas e também os souks, os mercados
tradicionais marroquinos, com produtos locais que enchem os
olhos, por sua exoticidade, cores e beleza.

A primeira vista do hotel é impactante: fica nitido que quem
vai ao Royal Mansour busca um refligio com muita privacida-
de. As acomodagdes sdo 53 riads, todos Unicos, com alguns
pontos em comum entre eles, que sdo a fonte no patio, os trés
andares e a piscina no rooftop. De resto, espere por detalhes
mil, que enchem os olhos e sdo sempre uma descoberta du-
rante a estadia. O primeiro dia comega com um almogo no La

Table, a brasserie francesa e contemporanea do hotel,
que tem pratos leves, uma conjungao entre terra e mar,
com uso de ingredientes locais. O chef Yannick Alléno,
que estd no comando executivo da gastronomia des-
de a fundacao, reformulou recentemente o cardéapio e
o0 conceito do restaurante. E também 4 que o café da
manha é servido, ou no conforto de seu riad. Aproveito
o periodo da tarde para descansar, pois até entdo nao
sabia que teria um dos jantares mais memordveis de
minha vida, no La Grande Table Marocaine.

Compreender a cultura por meio da culinaria

O jantar, no La Grande Table, comeca pelo impac-
tante patio azul, no qual degustamos pela primeira
vez o tipico chd marroquino, que traz em sua receita
tradicional ché-verde, folhas de hortela, tabletes de
aclcar e 4gua, em uma cerimoénia de muita destre-
za manual. O abre-alas é apenas uma pequena parte
de uma refeicdo sem precedentes, na qual sabores
inéditos se revelam em sequéncia de pratos compar-
tilhados no centro da mesa. E inesquecivel a pastilla
de frutos do mar, que é uma torta tipica marroguina
(doce ou salgada), feita de camadas de massa filo,
com preparo de muitas etapas. Os tagines, mais co-
nhecidos dos brasileiros, também foram servidos. O
jantar foi finalizado com sobremesas autorais, como
a mousse de chocolate com 6leo de argan (sim, o ar-
gan também tem sua versdo comestivel) e as pérolas
de laranja, outra fruta imperdivel de se provar no pafs.

FOTOS: DIVULGAGAO ROYAL MANSOUR

26 de setembro de 2022, dia 2

Logo cedo, é hora de conhecer - e, claro, comer - o
café da manha tipico marroquino: os incriveis crepes de
semolina e também os ovos shakshuka (que levam pi-
mentdo e molho de tomate). Sem muitas delongas, nds
nos encaminhamos para fora do hotel com um guia, que
nos leva a Mesquita Koutoubia, construida no século
12. Aqui, vale ressaltar que os visitantes podem apenas
admira-la do lado de fora, na praca dos arredores, pois a
construcdo é apenas aberta aos mucgulmanos (o que, par-
ticularmente, achei 6timo, um ato de respeito). Seguimos
para a caminhada na Medina e suas ruas estreitas e vi-
brantes e que podem também parecer cadticas, especial-
mente para quem néo estd habituado. Chegamos entao
ao Palacio da Bahia, construido no fim do século 19, em
estilo drabe-andaluz, um dos principais pontos turisticos
de Marrakesh. Minha dica? Olhe muito para cima, para
0s tetos extremamente entalhados, com cores e padro-
nagens impressionantes. Ainda dentro da Medina, che-
gamos a um herborista de “confianca’, sequndo o guia. A
Herboristerie Bab Agnaou comercializa ervas e produtos
naturais que valem a visita (nem que seja sé pela curiosi-
dade): remédios naturais para dores ou 0 mais desejado
do momento, o 6leo de figo da India, que promete botox
natural, e os diferentes 6leos de argan.

No jantar, chega o momento de descobrir o Sesamo,
o restaurante mais recente do hotel. De culinéria italiana,
tem menu assinado pelo prestigiado chef Massimiliano
Alajmo. O capuccino Majorelle, inspirado no Jardin Majo-
relle, ¢ uma das entradas e traz, além de beleza, uma infu-
sao interessante de tinta de lula e creme de batatas. Mais
uma dica: termine o banquete italiano com o tiramisu.

NA PAGINA AO LADO, O
EXTERIOR DO HOTEL.NO
TOPO, O SESAMO. AO LADO,
O GRAND RIAD
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27 de setembro de 2022, dia 3

O café da manh3, servido no terceiro andar do
riad, é agraciado pela infinidade de péssaros que se
aproximam — muitos atraidos pelos paes e croissants
dispostos na mesa, é claro — e um nascer do Sol lin-
do, que revela o céu azul de Marrakesh, que cons-
trasta perfeitamente com o tom terracota caracteris-
tico das casas. Na sequéncia, ando pela propriedade,
especificamente nos jardins (que foram anexados
em 2016), em um caminho verde e agradavel que
me leva ao spa. Adentro um ambiente branco, um
contraste com a maioria dos outros ambientes, que
Sa0 mais escuros, e aguardo meus tratamentos: um
tipico hammam marroquino e, na sequéncia, massa-
gem corporal relaxante.

O hammam sempre foi um tratamento curioso para
mim. Comumente confundido com o banho turco,
ou com a sauna, o tradicional hammam marroquino é
um ritual de purificacdo, que consiste em uma esfolia-
¢ao da pele, para a retirada dos tecidos mortos, e pos-
terior hidratagdo. Na constru¢ao do Royal Mansour, o
hotel inspirou-se nos hammams antigos, e, por isso, a
experiéncia é genuina. Primeiro, deita-se em uma pe-
dra de marmore quente, para abrir os poros. Depois,
a terapeuta comeca a jogar bacias de dgua sobre o
corpo, e, com uma luva, esfolia vigorosamente a pele.

Apos isso, mais um tempo de repouso, e mais “baciadas” para
limpar. E, na sequéncia, um banho com éleos naturais, como
o de argan. Depois, sou encaminhada para um chuveiro, para
tirar qualquer residuo extra, e, por fim, sou convidada a entrar
em uma piscina gelada, para fechar os poros. O resultado é
imediato: a pele fica completamente fina e hidratada.

No almogo, hora de conhecer o Le Jardin, com menu fusion
asiatico, com direito a dim sum (os ravidlis chineses cozidos
no vapor) e o melhor black cod (uma receita japonesa, com
peixe-carvao-do-pacifico) que ja experimentei. Chega a hora
de conhecer duas atragdes que séo recorde de visitagdes: 0s
vizinhos Museu Yves Saint Laurent e Jardin Majorelle, ambos lo-

FOTOS: DIVULGACAO ROYAL MANSOUR; GIULIANNA I0DICE

calizados na Rue Yves Saint Laurent. O museu, inaugurado em 2017,
traz uma pequena amostra do trabalho do estilista francés, que se
apaixonou por Marrakesh nos anos 1980 e comprou a propriedade
do Jardin Majorelle (que no passado pertenceu ao pintor Jacques
Majorelle). Ja o jardim é um deslumbre para os olhos: a casa azul, 0s
cactos gigantes e uma riqueza enorme de vegetagao.

De volta ao Royal Mansour, a noite comega com degustacdo na
cave de vinhos: é 13 que esta uma grande cole¢dao de Chateau Che-
val Blanc, além de uma variedade de 1.300 rétulos e mais de 25 mil
garrafas. E também na cave subterranea e refrigerada que degusta-
mos vinhos marrogquinos como o Blanc de Baccari, do Domaine de
Baccari — vinicola localizada na pequena cidade de Ait Ouikhalfen.
Alis, descobrir uma industria de vinhos local foi uma grata surpresa.

28 de setembro de 2022, dia 4

O dltimo dia completo em Marrakesh comeca com uma visita
ao palécio Dar el Bacha, construido em 1910, que no passado per-
tenceu a uma das figuras politicas mais relevantes do pafs, Thami
El Glaoui. Durante anos, ele viveu no local e recebeu convidados
ilustres como Winston Churchill e Franklyn Roosevelt. Adentrar
lugares onde muitas conversas importantes se desenrolaram e
até mesmo grandes decisdes foram tomadas é como receber um
tiquete para uma viagem ao passado. O brunch/almogo é no Ba-
cha Coffee, uma instituicdo do café, especializada em graos 100%
ardbica provenientes do mundo inteiro. Extremamente pitoresco
e convidativo, o lugar é concorrido e se tornou uma franquia glo-
bal, com lojas em Singapura e Paris.

Entre os visitados na viagem, o souk da Rue Dar El Bacha é o
mais interessante, pois percebe-se a fuséo entre o moderno e o
antigo, de maneira harmoniosa. Lojas de designers jovens, mas
que ainda preservam as tradigdes, estdo localizadas por 13, além
de lojas bem tipicas com tapecarias, roupas, lamparinas, acessé-
rios, itens de decoracdo e babouches.

No fim da tarde, uma visita a Fondation Serge Lutens — onde
ndo é permitido fotos e videos -, um segredo muito bem
guardado de Marrakesh. O perfumista e génio francés come-
cou a construir a propriedade em questdo nos anos 1970, e
tudo segue em constante mudanca. Nao ha vocabulario para
definir o que vi por I&: 0 méaximo do trabalho manual, e tam-
bém uma homenagem e preservacdo das técnicas ancestrais
marroquinas, misturados a corredores perfeitamente simétri-
cos e jardins com arvores centendrias. O tour ndo é aberto ao
publico: apenas o Royal Mansour consegue agendar a visita,
caso haja disponibilidade. Para completar, a ida e a volta do
passeio foi feita de moto vintage (pela primeira vez, em um
sidecar), uma parceria com a Marrakech Insiders.

Para o Ultimo jantar, uma producdo cinematografica — o hotel
estd habituado ao nivel maximo de personalizacdo em eventos de
pequeno e grande porte — dentro de um riad de trés dormitérios,
com amplo rooftop. Uma noite clara e estrelada é o cendrio de
um jantar com pratos de paises drabes, como do Libano. Apds
esse boa-noite, é hora de dormir e, na préxima manha, deixar Mar-
rakesh com uma Unica certeza: hei de voltar. @

NA PAGINA AO LADO, NO TOPO, O SPA. ABAIXO,
PRATO DO LE JARDIN. NESTA PAGINA, NO TOPO, O
BACHA COFFEE E, ACIMA, O JARDIN MAJORELLE

131
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. “ESSE PRATO NAO TEM NOME”, MAS
TEM ABACATE, OSTRA, SALICORNIA
E OUTROS INGREDIENTES QUE
0 m l a AGRADAM A CLAUDE
/’ o ~/

NAO BASTA COZINHA PREMIADA.
GRANDES CHEFS APOSTAM NO
LUDICO PARA PROPORCIONAR
MOMENTOS UNICOS

por fernanda meneguetti

Ha 25 anos, os Titds criaram um mantra: "A gente nao
quer s6 comida, a gente quer comida, diversao e arte”. Fas
de rock nacional ou ndo acabam obrigados a admitir: be-
bida, balé e prazer para aliviar a dor exorbitam a felicidade
das papilas, metamorfoseiam refeicdes em festins.

Uma pratica com multiplas melodias, hoje entoadas pe-
los maiores nomes da gastronomia nacional. E Claude Trois-
gros que recita Gilberto Gil e serve mil-folhas com cupuacu
e folha de ouro. E Janaina Rueda que recorre a delicadeza
de poemas de Cora Coralina ao mesmo tempo que entrega
canivetezinhos para 0s comensais brincarem com os em-
butidos artesanais de Jefferson.

FOTO: TOMAS RANGEL
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J& no show culinério de Rafa Costa e Silva, o con-
viva interage com perguntas. Aproxima-se tanto dos
preparos que chega a se sentir parte do menu. No
centro de Sao Paulo, Onildo Rocha, por sua vez, ndo
apenas viaja para desenvolver cardapios como tam-
bém conduz o cliente num passeio musical.

Vivéncias Unicas que demandam reservas com
antecedéncia e controle da ansiedade até sua efeti-
vacdo. Experiéncias que desvelamos sé para dar um
gostinho de regalia.

Luzes, cdmera, degustacao!

De AC/DC a Gilberto Gil, passando por Cesaria Evora e
Maria Bethania. De biscoito de polvilho a macaron, pas-
sando por gnocchi, salmdo e wagyu. Incrustado no Chez
Claude, o Mesa do Lado é um delirio concretizado.

Com a ajuda do diretor artistico Batman Zavareze,
Claude Troisgros serve uma degustacdo sensorial:
tem foto, tem filme, tem musica, tem poesia e tem
até comida. Brincadeira!l As receitas ndo sao meras
coadjuvantes no novo restaurante do chef. Antes,
traduzem sua criatividade, seu histérico familiar, seu
desejo permanente de proporcionar prazer.

Em trés atos e duas horas e 20 minutos de duracdo, a
Opera do Monsieur Marravilha inebria o comensal com

CLAUDE TROISGROS E BATMAN
ZAVAREZE NA SALA SINESTESICA
CRIADA POR ELES

luzes e brasilidades de sotaque francés e emocio-
na com sua atuacao. Para instagrammers vorazes,
uma observacao: o espetaculo é dificilmente re-
tratével em fotos, mas merece videozinhos de re-
cordacéo e atencdo plena para a satisfacao.
Mesa do Lado Rua Conde de Bernadote, 26,
Leblon, tel. (21) 3579-1185

FOTOS: TOMAS RANGEL; DIVULGACAO

FOTO: DIEGO EMES

ALEM DE COMIDA, O NOTIE
SERVE DIVERSAO E ARTE POR
MEIO DE PROJECOES VISUAIS
INDIGENAS, PRATOS DE ESTETICA
IMPACTANTE, TRILHA SONORA
HARMONIOSA E, DE QUEBRA,
UM DIALOGO PERTINENTE
SOBRE O REPERTORIO
PERFORMADO!

A SELVA GASTRONOMICA
DE ONILDO ROCHA NO
CENTRO PAULISTANO

Vocé tem fome de qué?

“Existem coisas que o dinheiro ndo compra. Para todas
as outras, existe Mastercard” O slogan, criado em 1997 pela
agéncia McCann-Erickson, foi subvertido pela prépria ban-
deira de cartdo de crédito. Hoje, para ter uma das vivéncias
mais exclusivas da pauliceia, é preciso, sim, de Mastercard.

E, bem, um pouquinho de sorte ajuda, visto que apenas
dez clientes black ou platinum conseguem reservar a Expe-
riéncia Theatro Municipal Palco. Um tour musico-gastroné-
mico que dos bastidores sobe ao palco, onde a miniplateia
VIP saboreia uma 6pera ou um concerto.

Dali, é escoltada ao vizinho Notié, no topo do Shopping
Light, para provar o menu Amazénia. Um grand finale, em
cinco ou dez tempos, memordavel ndo somente por traduzir
a expedicdo do chef Onildo Rocha pela floresta, mas pelo
fato de o cozinheiro e ex-violinista entoar, com afinco, o tal
de mantra politico-gastronémico do rock’n’roll brasileiro.

Além de comida, ele serve diverséo e arte por meio de
projecdes visuais indigenas, pratos de estética impactante,
trilha sonora harmoniosa e, de quebra, um didlogo perti-
nente sobre o repertério performado!

Notié Rua Formosa, 157, centro histérico de SGo Paulo,

tel. (11) 2853-0373
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Fila de espera

Hé seis meses o chef Rafael Costa e Silva
potencializou seu premiado Lasai. Talvez le-
vem outros seis meses para a confirmacao
de um lugar entre os dez de seu balcdo. Dito
isso, se em geral a maturacao das expectati-
vas tende a prejudicar vivéncias, dificilmente
isso acontecerd por I3.

Pretextos para entrar na fila de espera néo
faltam: um servico impecével, pratos provo-
cantes, uma atmosfera feliz, o mais legitimo
luxo. Tudo isso porque, detrds da bancada,
Rafa se sente confortavel, recebe o conviva
Ccomo se estivesse em casa.

Sua esposa e socia, Malena Cardiel, abre a
porta, a sommeliere Maira Freire quebra o gelo
com uma tacinha, dgua ou drinque e, nessa na-
turalidade, se alguém se atrasar, ele vai reclamar
sem a menor ceriménia. Sendo, vai simples-
mente puxar conversa (a ndo ser que o Flamen-
go tenha perdido!) e iniciar o balé de 14 passos.

NO LASAI FICA A CERTEZA DE

QUE ALTATECNOLOGIA E RIGOR
TECNICO SE TRANSMUTAM EM ARTE,
EXTRAVASAM SENTIMENTO

Pode soar excessivo, mas nao é. A sequéncia é tao
leve quanto a vibe intimista do restaurante. E engenho-
sa também. O chef transforma uma salada em uma bo-
cada inesquecivel, usa cédigos da confeitaria para criar
delicados snacks, coloca o pdo de queijo no lugar onde
sempre deveria ter estado: no meio do menu (afinal, a
nuvem preenchida com aligot é um acontecimentol).

Vegetais de sua horta, frutos do mar de pesca susten-
tavel, ingredientes brasileirissimos da estacdo (pode ser
pinhéo, jabuticaba ou pitanga) montados ao alcance dos
dedos dos comensais se sucedem com tamanha fluidez
que comprometem a nogao de tempo - 1a se vai comida
cadenciada, poesia comestivel, carinho com sabor. No
Lasai fica a certeza de que alta tecnologia e rigor técnico
se transmutam em arte, extravasam sentimento.

Lasai Largo dos Lebes, 35, Humaitd, tel. (21) 3449-1854

A LINHA ARTISTICA DE MONTAGEM
DE RAFA COSTA E SILVA E MALENA
CARDIEL NO LASAI

FOTOS: DIVULGAGAO; EVANDRO MANCHINI

FOTO: MAURO HOLANDA

Ali no gargarejo

Para conseguir um lugar dentro da melhor cozinha do Brasil, é preci-
so paciéncia. Afinal, leva-se no minimo quatro meses para conquistar
a mesa nimero 10 d'A Casa do Porco. Ali, no camarote do 7° melhor
restaurante do mundo (como afirma a lista The World's 50 Best Restau-
rants), o menu degustacdo é o mesmo do restante do saldo; no en-
tanto, o téte-a-téte com o San Zé, seu personagem principal, é Unico.

D4 aquela sensacao de adentrar um reality show, de ver tao de perti-
nho, de ouvir tdo claramente e de quase tocar os chefs Janaina e Jeffer-
son Rueda. Por umas horinhas, é possivel se sentir intimo dos premia-
dos cozinheiros — e, sejamos sinceros, quem nao gosta de ter amigos
celebridades, ainda mais quando eles sdo para |4 de talentosos?

Assinado por Jana, o carddpio atual traz em cinco tempos cerca
de 20 itens. Inicia-se com os embutidos e curados caseiros; acena
com classicos como a pancetta com goiabada picante; acarinha com
mandioca do Sitio Rueda em diversas texturas; conforta com massa
de porco com ricota, couve e puré de feijdo; brinda com porco as-
sado e adocica com menta e chocolate. Harmoniza cada momento
com coquetéis a base de bebidas produzidas com ervas e frutos co-
Ihidos na roga pela prépria “licoreira’, AKA Dona Onca Rueda. @

A Casa do Porco Rua Aradjo, 124, Republica, tel. (11) 3258-2578

POR UMAS HORINHAS,
E POSSIVEL NOS
SENTIRMOS INTIMOS
DOS PREMIADOS
COZINHEIROS - E,
SEJAMOS SINCEROS,
QUEM NAO GOSTA
DE TER AMIGOS
CELEBRIDADES, AINDA
MAIS QUANDO ELES
SAO PARA LA DE
TALENTOSOS?

SNACKS QUE ABREM O DESFILE DOS
RUEDAS N'A CASA DO PORCO
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TO BEEF OR
NOT TO BEEF?
EIS A QUESTAO

ACOUGUEIRO MAIS FAMOSO DA TOSCANA,
DARIO CECCHINI FALA SOBRE SUA TRAJETORIA
DE RESPEITO PELOS ANIMAIS

por beatriz calais

A frase “ser ou nao ser, eis a questao” faz parte da peca A Tragédia de
Hamlet, Principe da Dinamarca, de William Shakespeare, publicada no
fim do século 16. Corta para 2022, para a cidade de Séo Paulo, onde
0 acougueiro italiano Dario Cecchini concedeu entrevista a Versatille.
Grande admirador da literatura e da poesia, ele conhece bem a obra-
-prima. Mas, para Cecchini, hd uma adaptacdo capaz de deixar o quote
ainda mais valioso e conectado com sua esséncia: “Too beef or not to
beef?” - eis a verdadeira questao de sua vida.

E a resposta, como se pode imaginar de um agougueiro apaixonado por
carnes, quase sempre é “to beef” Ha ressalvas, claro, e elas sdo explicadas
por sua trajetdria de respeito e carinho pelos animais. Proprietario do agou-
gue Antica Macelleria Cecchini, na Toscana, ele representa a oitava gera-
cdo de acougueiros de sua familia. Nascido e criado em Panzano, cresceu
aprendendo sobre o funcionamento de um comércio de carnes, mas sem-
pre sonhou em estudar veterinaria. Chegou a comecar a graduagao, mas
precisou deixar os estudos para tras para cuidar do negdcio familiar apds o
falecimento de seu pai.

FOTO: DIVULGAGAO
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A frente do empreendimento, Cecchini aproveitou os aprendizados
que acumulou durante a faculdade para garantir que os animais abati-
dos fossem tratados de forma respeitosa — com espaco livre e boa ali-
mentac¢do — durante sua vida. Também sempre defendeu o aproveita-
mento da carne sem desperdicios apds o abate, do nariz ao rabo. Sua
maxima é: se um animal é criado livremente e estad saudavel, tudo vai
bem, ndo apenas o filé. E respeitoso e responsavel ndo desperdicar.

Hé& 40 anos, o italiano trabalha em parceria com duas fazendas de
criacdo ao ar livre na Catalunha. Uma delas, no Parque Nacional dos Pi-
reneus, a 1.800 metros de altitude, é considerada um paraiso terrestre
para as vacas. De forma resumida, o agougueiro sempre acreditou que a
qualidade de vida dos animais impactaria no sabor de suas carnes. Para
ele, esse sempre foi um dos pilares de um bom agougueiro.

N&o demorou muito para que os clientes comecas-
sem a concordar com essa visao. Seu trabalho artesa-
nal fez com que a carne da Antica Macelleria Cecchini
se diferenciasse no mercado e chamasse a atencdo
de turistas e até de artistas hollywoodianos, como
Jack Nicholson e Bruce Springsteen. Mais do que isso,
sua personalidade forte contribuiu para o sucesso. A
citagdo “to beef or not to beef"ndo é a Unica referén-
cia literaria que costuma recitar. Apaixonado pelas ar-
tes, Cecchini é uma enciclopédia de letras de dpera e
versos de A Divina Comédia, de Dante Alighieri.

Em entrevista para a Versatille, ele responde a al-
gumas perguntas sobre sua vida e seus principios.
Confira a sequir.

Versatille: Como foi sua infancia?

Dario Cecchini: Minha infancia foi linda. Minha irma,
Marina, e eu crescemos na casa em frente ao agou-
gue onde meus pais trabalhavam, a cerca de 10 me-
tros de distancia. Tinhamos uma avé fantastica que
cozinhava para nés tudo o que os clientes do agou-
gue nao queriam, entao desde pequenos aprende-
mos a valorizar o alimento.

V:Vocé sempre gostou de animais e pensou em
estudar veterinaria?

DC: Desde pequeno, com uns 3 anos, eu acom-
panhava meu pai nas visitas as familias de agri-
cultores para comprar novilhos e porcos. Via
os animais perfeitamente integrados a vida do
campo, e por esse motivo escolhi ser veterinario.
Queria me integrar a essa vida também. Foi um
sonho romantico (risos).

V: Foi muito dificil deixar a graduacao de veteri-
naria para tras?

DC: Infelizmente, ndo foi dificil escolher entre o tra-
balho veterindrio e o acougue familiar. .. foi doloro-
s0. Eu ndo tinha escolha. Fui forcado pela morte pre-
coce do meu pai. Era uma questéao de sobrevivéncia.

V: E quais mudancas vocé buscou por em prati-
ca na Antica Macelleria Cecchini?

DC: Procurei trazer um trabalho nobre de transi-
¢do entre o0 antigo e o contemporaneo. Sempre
respeitando a tradicdo familiar, ja que sou a oitava
geragao de agougueiros Cecchini, mas também
pensando no mundo que viria.

DARIO CECCHINI EM FRENTE
AO ANTICA MACELLERIA CECCHINI
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PROCUREI TRAZER UM
TRABALHO NOBRE DE
TRANSICAO ENTRE O ANTIGO
E O CONTEMPORANEO.
SEMPRE RESPEITANDO A
TRADICAO FAMILIAR, JA QUE
SOU A OITAVA GERACAO DE
ACOUGUEIROS CECCHINI,
MAS TAMBEM PENSANDO
NO MUNDO QUE VIRIA.

V: Acha que seu amor pelos animais o ajudou a
conquistar o sucesso atual?

DC: Claro! Foi resultado de muito amor, respeito
e responsabilidade. Os acougueiros sao profis-
sionais contratados pela comunidade para matar
e alimentar. E a morte do animal que alimenta
nossa vida. Devemos nossos agradecimentos e
respeito a eles. Meu trabalho comeca como agou-
gueiro e termina quando coloco a carne no prato
do meu anfitrido.

V: Qual é a melhor parte de seu trabalho?

DC: Fazer com que pessoas do mundo todo conhe-
cessem essa pequena aldeia de Panzano-in-Chianti.
Ndo somos nem mil habitantes, e isso da vida a pe-
quena comunidade e me enche de alegria.

V: Acredita que sua personalidade também é
responsavel por atrair clientes ao Antica Macel-
leria Cecchini? Qual é sua citagdo preferida de A
Divina Comédia?

DC: E verdade que tenho paixdo pela poesia e so-
bretudo pela nossa “biblia” A Divina Comédia, mas
é uma espécie de lenda popular essa histéria de
que estou cantando e recitando o tempo todo
(risos). Mesmo assim, a citacao que eu mais amo
da obra de Dante Alighieri é o Ultimo verso, “amor
que move o Sol e outras estrelas”. J& a minha 6pe-
ra favorita é Tosca, de Puccini. @
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MONTALCINO,
NA ITALIA

UMA ODE AOS
BRUNELLO

EM VISITA A COMUNA DE MONTALCINO,

A SOMMELIERE E MESTRE CAVISTA MARINA
GIUBERTI NARRA SUA IMERSAO NOS
ESPECIAIS - E AMADOS - VINHOS
BRUNELLO DI MONTALCINO

por marina giuberti

Uma das regides mais charmosas da Italia, a Toscana também
é reconhecida como uma das mais importantes na producao
de vinhos do mundo. E na comuna de Montalcino, na provin-
cia de Siena, que sdo plantadas as preciosas uvas sangiovese,
chamadas localmente de “Brunello’, que dao origem a apelagao
Brunello di Montalcino, que se tornou um icone no mercado de
vinhos tintos de prestigio. S6 podem ser chamados de Brunello
0s vinhos feitos nessa regido, que retine 208 produtores, respon-
sdveis por preparar 11,4 milhdes de garrafas no ano passado,
um recorde. Entre os dias 25 e 27 de setembro, eu fui convida-
da pelo Consorcio do Brunello di Montalcino para representar
0 Brasil e também a Franga, como presidente da Associacao de
Cavistas da Tle-de-France, na prova anual das safras de Brunello
2017 e dos vinhos Rosso di Montalcino 2020, que chegam agora
ao mercado. Também fizemos uma prévia de algumas safras de
Brunello 2018, que serdo vendidas no ano que vem.

FOTO: GETTY IMAGES
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Durante trés dias de viagem, que reuniu dez"enotecarios
de renome, como sao chamados os cavistas na Itdlia, visi-
tamos 14 vinicolas da regido e experimentamos cerca de
200 referéncias de vinhos tintos. Tanto o Brunello quanto o
Rosso di Montalcino sdo feitos de uvas sangiovese, sendo
que o Brunello é 100% composto da uva sangiovese gros-
so de vinhas mais velhas, enquanto o Rosso é produzido
pela mesma tipologia de uva, mas de vinhas mais novas. O
Brunello precisa envelhecer por, no minimo, dois anos em
barricas de madeira, e pode ser comercializado no inicio
do quinto ano depois da colheita. Para os que ganham a
qualificacdo “Riserva’, esse periodo aumenta para seis anos.
Alids, aconselho muita atenc¢do ao termo Riserva, que re-
presenta de fato um selo de qualidade, mas é usado em
alguns paises como mero golpe de marketing.

As regras sdo tao restritas que o vinho Brunello ainda
serd degustado pelo comité da vinicola e, caso nao atin-
ja as caracteristicas organolépticas desejadas, a propria
vinicola pode optar por desclassifica-lo ou colocé-lo na
categoria Rosso di Montalcino. Por isso, em todas as vi-
nicolas que visitei, as barricas tinham o aviso “vinho apto
a se tornar Brunello”. O Rosso é um vinho mais novo, que
precisa envelhecer por dez meses, com autorizagdo de
venda um ano depois da colheita, mas entrega muita
qualidade e tem excelente custo-beneficio. Eu costumo
dizer que mais vale um Rosso de um 6timo produtor do
que um Brunello vinificado de forma mediocre.

AO LADO, MARINA DEGUSTA OS VINHOS DA

VINICOLA COL D'ORCIA. NO TOPO, OS VINHEDOS DA
PROPRIEDADE CASTIGLION DEL BOSCO. ACIMA, O
BRUNELLO DI MONTALCINO DO PIOMBAIA. NA PAGINA
AO LADO, MARINA COM OUTRAS SOMMELIERES NA
PROVA ANUAL DOS BRUNELLO

FOTOS: ARQUIVO PESSOAL, REPRODUCAO

Ha registros de técnicas vitivinicolas adotadas na
Toscana desde o século 3 a.C, e ali sempre se pro-
duziu vinho apreciado pelo clero, por exemplo, mas
o Brunello é uma invencao moderna. A mesma re-
gido, que curiosamente ficou famosa num primeiro
momento por um vinho branco doce elaborado a
partir da uva moscatel, tomou outro rumo na meta-
de do século 19, quando um fazendeiro local, cha-
mado Clemente Santi, comecou a fazer experiéncias
criando clones da uva sangiovese. O resultado foi
justamente a variagao sangiovese grosso, também
chamada de Brunello (diminutivo de bruno, que
significa “moreno” ou “marrom” em italiano), que
ganhou o nome cientifico de BBS (Brunello Biondi
Santi), uma homenagem a seu inventor.

O Brunello ndo s6 inaugurou a Denominagao de
Origem Controlada (DOC) na Italia, em 1966, como
também foi o primeiro selo italiano a ser servido
durante uma recepcédo entre chefes de estado nos
cadlices da rainha Elizabeth Il e do entdo presidente
italiano, Giuseppe Saragat. Quinze anos depois, su-
biu mais um degrau e foi coroado com o mais alto
reconhecimento para vinhos selecionados do pais:
a Denominacéo de Origem Controlada e Garantida
(DOCG). A partir daf, o vinho ganhou o mundo, pas-
SOuU a ocupar centenas de listas internacionais de
melhores vinhos e atingiu o dpice em 1999, quando
a renomada revista americana Wine Spectator listou
o Brunello entre os 12 melhores vinhos do século
21. Por isso, hoje ele é apelidado de rei da Italia.

Maior produtora de vinho do mundo desde
2015, a Itdlia segue na lideranca, em 2022, com
cerca de 50 milhées de hectolitros de vinho pro-
duzidos por ano. Tudo indica que a Franga vai
retomar o posto de segundo lugar, seguida pela
Espanha, de acordo com as recentes estimativas
do Comité das Organizac¢des Profissionais Agrico-
las da UE (Copa). Os vinhos de Montalcino sdo res-
ponsdaveis por mais de 21% dessa producao, sendo
70% deles destinados a exportagéo.

De todas as referéncias degustadas, os vinhos
que eu mais apreciei foram os Brunello das vini-
colas Castiglion del Bosco, Camigliano, Famiglia
Maté, Salvione, Col d'Orcia, Sasso di Sole e Piom-
baia, que é uma vinicola natural. Entre os Rosso di
Montalcino 2020, destaco os mesmos produtores,
e fica aqui a regra geral: o bom produtor costuma
ser singular na qualidade de seus vinhos.

Para finalizar, confesso que o que mais admirei
em toda a experiéncia foi ver um aumento, ainda
gue muito pequeno, da participacdo de somme-

1

O BRUNELLO NAO SO INAUGUROU
A DENOMINACAO DE ORIGEM
CONTROLADA (DOC) NA ITALIA,
EM 1966, COMO TAMBEM FOI O
PRIMEIRO SELO ITALIANO A SER
SERVIDO DURANTE UMA RECEPCAO
ENTRE CHEFES DE ESTADO NOS
CALICES DA RAINHA ELIZABETH Il E
DO ENTAO PRESIDENTE [TALIANO,
GIUSEPPE SARAGAT.

lieres e cavistas mulheres na degustacdo de vinhos
de Montalcino: éramos 30% do grupo. Cheguei a uma
degustagcdo em que, no jantar, puseram mesas separa-
das para homens e mulheres, mas acabou sendo uma
oportunidade de trocar ideias ou experiéncias com elas
e saber o que cada uma tem feito para aumentar nossa
representatividade e credibilidade num universo ainda
tdo masculino. Afinal, competéncia e profissionalismo
nao tém género. Salute a tutti! E viva o Brunello! @
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Rose Inc. chega

ao Brasil

ROSIE HUNTINGTON-WHITELEY FALA SOBRE SUA
MARCA, FUNDADA COM A AMYRIS, QUE PASSA A
SER COMERCIALIZADA NA SEPHORA

oor giulionna iodice

Ano apds ano, o ato de se maquiar vem sendo re-
pensado pelas geracdes mais novas, que buscam uma
beleza mais natural sustentavel e que ndo apenas “es-
conda” suas imperfeicdes, mas que promova benefi-
cios para a pele. E justamente seguindo a tendéncia
que a supermodel Rosie Huntington-Whilteley, fana-
tica pelo segmento — além de connoisseuse, foi des-
pertada a desenvolver a propria marca, com a Amyris
(que tem a Biossance em seu portfélio, entre outras).
A linha, em expansdo, conforme Rosie revela nesta
entrevista exclusiva, conta com itens de maquiagem,
como o blush, que pode ser usado nas bochechas e
ldbios, com textura leve e pastosa; e também cremes,
como o voltado para os olhos, que promove ilumina-
¢ao. Desde o comeco de outubro, a Rose Inc. passou a
ser comercializada no Brasil, na Sephora.

Confira a conversa com Rosie Huntington-Whiteley.

Versatille: Qual foi a principal razdo para criar a mar-
caRose Inc.?

Rosie Huntington-Whiteley: Durante os meus anos de
modelo, eu passei muito tempo em centenas de cadeiras
de maquiagem, com artistas talentosos. Com isso, aprendi
muito sobre beleza e maquiagem. Em 2018, quando lancei
o site de conteldo editorial Rose Inc,, 0 meu objetivo era
criar uma comunidade sélida e um espago para compar-
tilhar conhecimentos que aprendi na minha carreira. Por
g meio dos leitores do Rose Inc,, compreendi muito o que

FOTOS: DIVULGACAO

estava em falta na indUstria da beleza: algo “effortless” (sem es-
forco, em portugués livre), sustentével, e que passasse a sen-
sacdo de algo luxuoso, mas, ao mesmo tempo, acessivel. Isso
me inspirou a pensar nas formas como eu poderia preencher
essa lacuna, e também ajudar as pessoas a se sentirem e apa-
rentarem as suas melhores versdes. Eu comecei procurando
por uma companhia que representasse algo, para construir
uma marca junto. E, com a experiéncia da Amyris, pudemos
priorizar ser conscientes sobre os produtos que criamos —
sempre considerando performance e sustentabilidade nas
nossas férmulas, que sdo clinicamente comprovadas.

V: Como imagina o desenvolvimento da Rose Inc. nos
proximos cinco anos?

RHW: Eu olho para a Rose Inc. como uma marca guiada
por sua comunidade. Fico feliz por saber que nds temos
um didlogo de duas vias com 0s nossos consumidores.
Nos préximos cinco anos, eu espero que essa dinamica
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O MERCADO
BRASILEIRO DE BELEZA

E UM DOS MAIORES

E MAIS IMPORTANTES
DO MUNDO. ESSA
EXPANSAO DEMONSTRA
QUE OS NEGOCIOS
ESTAO NO CAMINHO
CORRETO.

continue e que nds permane¢amos am-
pliando a percepcao dos individuos sobre
a maquiagem. Eu quero ajudar as pessoas
a entenderem que isso pode ir pareado
com os cuidados da pele; pode ser natural
e também bom para a pele.

V: O que espera com a entrada no mer-
cado brasileiro?

RHW: Eu estou muito animada em come-
car este novo capitulo de Rose Inc., pois
0 mercado brasileiro de beleza é um dos
maiores e mais importantes do mundo.
Essa expansao demonstra que estamos
no caminho correto.

V: No futuro préximo, teremos produtos
novos?

RHW: Vocé pode esperar mais produtos, e
eu mal posso esperar para langar no mun-
do. Aguarde por inovacdo e multifuncéo e
muito orientados para resultados.

V: O que sabe sobre o Brasil?

RHW: Eu tive a oportunidade de ir ao pals
algumas vezes, a trabalho, e amo! Eu ado-
ro que os brasileiros sejam sempre diver-
tidos e leves. Conhecer uma nova cultura
sempre ajuda a ampliar a minha perspecti-
va, e o Brasil me inspirou a ser mais positi-
va e alegre. Tem um lugar no meu coragao,
e espero voltar em breve! @

NA PAGINA AO LADO, BATOM DA MARCA.
NO TOPO, ROSIE HUNTINGTON-WHITELEY
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enﬁOraS 6 Sen}lOreS’ SE POR FORA O THEATRO MUNICIPAL DE SAO

PAULO JA IMPRESSIONA, A ORGANIZACAO
INTERNA PARA CONSERVA-LO, BEM COMO

1 ° ]
ets a joia cultural A e IR 1 0l
por lais campos

Z .
p a u ZS [a n a H4 pouco mais de um século, especificamente em 12 de setembro de

1911, foi inaugurado, com a dpera Hamlet, de Ambrésio Thomas, o iconico
Theatro Municipal de Sdo Paulo. Emblematico ndo sé por sua imponente
arquitetura, o espaco cultural localizado na Praca Ramos de Azevedo foi
sede das mais belas performances artisticas e acontecimentos politicos de
extrema relevancia para o Brasil. O tenor Enrico Caruso, os bailarinos Vaslav
Nijinsky e Isadora Duncan, a soprano Maria Callas, a intérprete Bidu Sayao, o
trompetista Miles Davis e os cantores Ella Fitzgerald, Lawrence Winters, Elza
Soares, Milton Nascimento e até Emicida sdo apenas alguns dos nomes que
ja se apresentaram em emocionantes operas, balés, concertos e pegas ao
longo dessas 11 décadas de existéncia do local.

Em meio ao desenvolvimento da industria e do comércio cafeeiro, o
Theatro refletia a atmosfera de crescimento da cidade, que se espelhava
nos grandes centros culturais do mundo naquele inicio de século. Nesse
contexto, 0 espaco exibia impressdes artisticas vindas da Europa, princi-
palmente para a elite. Onze anos apods sua fundacéo, abrigou um evento
que transformou a realidade cultural brasileira: a Semana de Arte Moderna
de 1922, que contou com a presenca de Mario de Andrade, Oswald de
Andrade, Anita Malfati e Villa-Lobos.

Tal marco deu sequéncia a uma série de atos que se sucederam no inte-
rior e nos arredores do Theatro, que compde sua relevancia indiscutivel. Ani-
ta de Souza Lazarim, integrante do Nucleo de Acervo e Pesquisa, Cita, entre
os marcos, o Congresso Nacional dos Escritores, em janeiro de 1945, com
grandes intelectuais contrarios a falta de liberdade de expressdo imposta
pelo Estado Novo, no governo de Getulio Vargas; e o nascimento do Mo-
vimento Negro Unificado (MNU), durante a ditadura militar, em 1978, que
teve as escadarias como cenario.

Em 1981, na celebracdo dos 70 anos do Theatro Municipal, aconteceu,
em nivel estadual, o tombamento do edificio pelo Conselho de Defesa do
Patrimoénio Histérico, Arqueoldgico, Artistico e Turistico (Condephaat) — ato

= administrativo realizado pelo poder publico com o objetivo de preservar,
% por meio de leis, bens de valor histérico, cultural, arquitetdnico, ambiental
2 e afetivo para a populacdo. Em 1992, ele foi tombado pelo Conselho Muni-
w
o) cipal de Preservacao do Patrimonio Histérico, e, em 2014, na esfera federal,

uy Q pelo Instituto de Patrimdnio Histérico e Artistico Nacional (Iphan).
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Conservagao

A preservacao de registros, documentos e até do am-
biente fisico é essencial para constatar fatos de uma traje-
téria cultural. No Theatro, hd um processo cauteloso a fim
de manter o espaco e sua histdria sempre vivos. A gestdo
dos acervos é realizada pela Geréncia de Formacao, Acer-
vo e Memoria, por meio do Nucleo de Acervo e Pesquisa,
organizado em dois eixos de ac¢do: tratamento documen-
tal e difusdo. Segundo Anita, tais pilares se conectam em
de quatro dreas prioritarias: arquivo, conservacao, docu-
mentacao e pesquisa. “A conservagao implementa e exe-
cuta as politicas de gestdo dos acervos no que concerne
aos métodos de conservagao preventiva e restauragao de
diferentes suportes documentais, garantindo a salvaguar-
da fisica das pecas’, diz.

A parte de documentacéo é feita pelo desenvolvimento
de rotinas de gestdo dos acervos, e a de arquivo, por sua
vez, pela organizacdo dos documentos historicos e insti-
tucionais, de modo a classifica-los e estabelecer sua desti-
nacao para possibilitar seu acesso. Ja o setor de pesquisa,
como explica a especialista, “aprofunda a compreensao do
acervo, registrando de forma qualificada a sua histéria e
memodria, produzindo instrumentos de pesquisas e anali-
ses originais com o objetivo de atender a demandas ndo
s6 da propria instituicdo, mas também de toda a socieda-
de, qualificando e ampliando didlogos com o publico”.

NOTOPQ, O INTERIOR DO TEATRO.
ACIMA, FOTO HISTORICA DA REGIAO. NA
PAGINA AO LADO, O SALAO PRINCIPAL

FOTOS: STIG LAVOR; GETTY IMAGES

Arquitetura

Segundo Anita, a estrutura do Theatro Municipal de Sao
Paulo, projetada e construida pelo escritério Ramos de Aze-
vedo, segue um padrao apresentado pelo arquiteto francés
Charles Garnier, no livro Le Théadtre, publicado em 1871, em
que estabelece uma série de principios sobre a construcao
de teatros de dpera considerados cosmopolitas, como uma
espécie de "manual de recomendacoes”.

“A divisdo de compartimentos internos que sdo visiveis
na volumetria da parte externa do prédio é um exemplo
disso. Dessa forma, a ala nobre estaria representada na area
da fachada frontal do teatro. A &rea central envolve a cUpula
e a sala de espetéculos. E, por fim, a caixa cénica é represen-
tada externamente pelo telhado de duas dguas que corres-
ponde a drea do palco e dos camarins’, descreve.

Apesar dessas semelhancas com a Opera de Paris, Anita
ressalta que o Municipal paulistano apresenta peculiari-
dades que o diferenciam de outros teatros do Brasil e do
mundo. Ela cita a presenca simultanea de marmores euro-
peus e materiais com caracteristicas regionais, por exem-
plo as pedrarias de Itaquera e Sorocaba, como um desses
elementos diferenciadores. Outro destaque é o conjunto
monumental de pinturas do saldo nobre, assinado por Os-
car Pereira da Silva.

Mudancas estruturais

A pesquisadora aponta trés grandes reformas pelas
quais passou o Theatro ao longo dessas 11 décadas. A
primeira, conduzida pelo arquiteto Tito Pistorezzi, ocor-
reu no periodo entre 1952 e 1955, em meio aos prepara-

tivos para a comemoracao do aniversario de 400
anos da cidade de Sao Paulo. A melhoria da acus-
tica da sala de espetdculos e de seus pontos de
baixa visdo, o remanejamento das poltronas da
plateia, a reorganizacdo dos camarins, bem como
a instalacdo de cinco elevadores, foram algumas
alteracbes feitas nesse processo inicial.

A segunda renovacao aconteceu de 1985 a
1991, na ocasido em que o Theatro completou 80
anos de existéncia. Entre as mudangas, foram res-
taurados diversos elementos decorativos internos
e externos; apresentada uma nova estrutura me-
talica de sustentacao do telhado do saldo nobre;
recuperado o lustre central da sala de espetacu-
los; atualizados os recursos cénicos do palco; cria-
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das salas de ensaios em espacos subutilizados; re-
formulados os camarins; e houve ainda alteracdo
cromatica para o verde.

A terceira e Ultima reforma geral foi realizada
na celebracdo do 100° aniversario do espago, em
2011. Afachada, o saldo nobre, o palco, as salas de
apoio e o Café do Theatro receberam restauracao
total nas pinturas, de modo a recuperar a vivaci-
dade e caracteristicas da época da inauguracao,
em 1911. Houve também a atualizagcdo tecnologi-
ca do palco, alteragdo cromatica para o vermelho,
disposicao de assentos acessiveis para obesos e
cadeirantes na sala de espetaculos e a inclusao
de duas pecas decorativas confeccionadas pelos
Irmdos Campana. ©
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Do luxo, um
‘era uma vez'

ALEX ASSOULINE EXPLICA COMO A PAIXAO
DE SEUS PAIS PELOS LIVROS RESULTOU EM
UMA MARCA DE LIFESTYLE RESPONSAVEL

POR CRIAR O LUXO CULTURAL

|ETHIOPIAN HIGHEANDS |
por lais campos ELIE SAAB

FERNASINLEGENR

Era uma vez uma histéria de amor, um destino, um artista ou até mesmo
uma empresa. Esse é o ponto de partida da Assouline, uma marca de lifestyle
de luxo que tem a cultura como esséncia e sua origem na paixao por livros
compartilhada pelo casal francés Martine e Prosper, os fundadores. Embora
fossem avidos leitores, os dois se sentiam inquietos por ndo encontrarem exa-
tamente o que buscavam em obras j& existentes. Por isso, em 1994, langcaram
seu primeiro livro, La Colombe dOr, com textos de Martine e fotografias de
Prosper, que conta a histéria do hotel homdnimo como uma homenagem ao
papel que ele teve no desenvolvimento cultural francés.

Dois anos depois, foi lancada a primeira série de livros chamada Memoi-
re, que inclufa livros focados em marcas e individuos, desde Chanel até o
lendério Oscar Niemeyer. O sucesso foi tamanho que resultou em mais
de 8 milhdes de copias vendidas. Em 1999, o casal abriu um escritério em
Nova York e, nos anos seguintes, o reconhecimento da companhia cres-
ceu ainda mais. Em janeiro de 2011, Prosper recebeu o prémio Chevalier
des Arts et des Lettres, do Ministério da Cultura francés, por seu trabalho
editorial. J& em 2016, o French Institute Alliance Francaise concedeu a
ambos o prémio Art de Vivre, direcionado a lideres influentes de diversas
industrias. O propodsito da Assouline era ambicioso: aprimorar o estilo e
design editorial e ultrapassar os limites da interpretacdo bastante classica
da cultura na época em que foi fundada.

FOTO: STEFANO UKMAR
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Martine e Prosper ndo s atingiram essa meta — com mais
de 1.700 titulos publicados pela Assouline até 2020 -, mas
também foram responsaveis por consolidar a ideia de luxo
na cultura. “No inicio dos anos 1990, as publicacbes impres-
sas estavam vendendo muito bem globalmente em empresas
como Virgin ou Borders — isso antes da invencao do iPhone e
da tecnologia digital. O conceito de luxo ndo estava ligado ao
mercado editorial, e os livros sobre moda eram raros e caros”,
explica Alex Assouline, chefe de opera¢es, marca e estratégia
e filho do casal fundador. Segundo o executivo, nesse periodo,
0s assuntos abordados por livros ilustrados se limitavam mui-
tas vezes a dreas como arte, decoragao e turismo.

AO LADO, ALEX ASSOULINE, CHEFE DE
OPERAGOES, MARCA E ESTRATEGIA,
BEM COMO FILHO DOS FUNDADORES
DA MARCA, MARTINE E PROSPER. NA
OUTRA PAGINA, A MAISON LIPARI, EM
QUEBEC, MONTREAL

O aspecto luxuoso da Assouline esta
presente na exceléncia empregada
no processo de manufatura dos pro-
dutos e na construcdo de um lifestyle
em torno deles. Atualmente, além de
ser uma editora, a label comercializa
estantes de livros — desenhadas em
sua maioria por Alex, que também é
“library designer” - e itens de papelaria
e faz colaboracdes com as maiores gri-
fes e varejistas de moda. “Os novos te-
mas que propusemos, além do fato de
concebermos os livros como ‘objetos,
significaram uma profunda pesquisa e
foco nos materiais, na escolha dos me-
Ihores papéis, na integracao de tecidos
inesperados, no jogo de cores, e, por
vezes, na criacdo de tipografia’, conta.

Para criar de fato um “estilo de vida
Assouline”, o encantamento que en-
volve um ambiente de livraria ou bi-
blioteca foi essencial. Nas lojas onde
0s produtos estdo expostos, especial-
mente na flagship, em Londres, ha ve-
las perfumadas, objetos raros, ilumina-
cdo cuidadosamente definida e uma
trilha sonora ideal para complementar
essa atmosfera de leitura luxuosa. “As-
sim como luz, cor, fragrancia e musica
se harmonizam em um esfor¢o para
montar a ambientacdo perfeita, nos
nos esforcamos para fazer o mesmo
ao criar nossos livros, com design, tex-
to e imagens atraentes!" E justamente
esse cuidado com todos os detalhes
que marca a memoria do leitor e faz as
obras despertarem emog¢des quando
séo folheadas ou apenas contempla-
das novamente.

Em entrevista a Versatille, Alex Assouli-
ne compartilhou detalhes sobre a cura-
doria dos livros, o processo de manufa-
tura e as colaboracdes ja feitas pela grife.

Versatille: A curadoria dos produtos da Assou-
line é um grande destaque. Quais séo os cri-
térios para um livro ser vendido na Assouline?
Alex Assouline: Selecionamos cuidadosamente
cada tépico com base no que conhecemos e ama-
mos. Familiaridade com o assunto é sempre uma
obrigagcdo. Temos muito interesse nos assuntos
sobre 0s quais escrevemos e nos conectamos pro-
fundamente com eles. Para aprimorar ainda mais
nosso trabalho, priorizamos a selecdo dos melho-
res e mais notaveis autores relacionados a qualquer
tematica a ser abordada. Precisamos ser inspirados
por um tema para contar sua histéria com o angu-
lo certo, e, entdo, embarcamos em um projeto de
UM ano para a sua realizacdo.

FOIMULA |
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V: Quais colaboragées a marca ja fez?

AA: Uma das nossas collabs mais notaveis na
moda foi com o verdo Zara menswear — nove
pecas com estética inspirada na série de livros
de viagem, lancadas em abril de 2021. Também
colaboramos com outras marcas incriveis, in-
cluindo a empresa de éculos Oliver Peoples, a de
sapatos slippers Stubbs and Wootton e a confei-
taria Ladurée, para citar algumas.
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SOMOS UMA ‘LUXURY
STORYTELLER' QUE

ESTA AQUI PARA
INSPIRAR O PUBLICO,
APRIMORAR INTERIORES
E LEVAR CULTURA E
CONHECIMENTO

AS PESSOAS.

V: A aparéncia dos livros revela sua esséncia
luxuosa. Como é o processo de manufatura?
AA: Ele é cuidadosamente curado pela nossa
maravilhosa equipe, localizada em Nova York, e
0 processo de impressao é feito em Mildo, por
um parceiro com quem trabalhamos nos ulti-
mos 30 anos. As imagens séo coladas a mao,
uma por uma, com papel de qualidade artis-
tica. Depois, o livro é encadernado também a
mao e enviado em um lindo estojo artesanal.

V: Quando e por que a marca decidiu oferecer,
além dos livros, méveis e artigos de papelaria?
AA: Isso faz parte da Assouline desde que abri-
mos nossa primeira loja, em Paris, em 2005,
onde comecamos a adicionar objetos decora-
tivos e pecas vintage para criar mais profundi-
dade na oferta dos produtos e na experiéncia
de compra com ambientacao, cheiro e musica
especificos. O sucesso dessa estratégia nos
levou a projetar nossas pegas e nos fez levar
mais tempo para criar uma marca de lifestyle
de luxo, que é o que somos hoje. Nos proxi-
mos dois anos, apresentaremos novas catego-
rias de produtos que marcardo isso.

V: Como vocé descreveria 0 momento atual
da Assouline?

AA: A Assouline é uma marca contemporanea
que esta se tornando cada vez mais relevante.
Somos uma “luxury storyteller” que estd aqui
para inspirar o publico, aprimorar interiores e
levar cultura e conhecimento as pessoas. @
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Os melnhores momentos
da fercelira edicdo do

OPA NO COPA

O EVENTO DE TENIS, UMA
PARCERIA ENTRE A VERSATILLE
F O COPACABANA PALACE,

A BELMOND HOTEL, CONTOU
COM PROGRAMACAO
ESPECIAL

fotos wallace nogueira

No dltimo fim de semana de agosto, o Copacabana
Palace, A Belmond Hotel, foi palco da terceira edicdo do
Copa no Copa, o torneio de ténis organizado pela pla-
taforma de lifestyle Versatille em parceria com o hotel. A
data foi memoravel para os participantes — entre empre-
sarios, influenciadores e entusiastas da modalidade -,
que desfrutaram uma programacao exclusiva.

Um dia antes de o evento comecar oficialmente, na
tarde de quinta-feira (25), os alunos do Instituto Futu-
ro Bom “inauguraram”a quadra de ténis do hotel mais
charmoso do Brasil em uma aula especial com a tenista
Leticia Sobral. Embora a atividade tenha propiciado um
dia diferente para os jovens, a quadra do Copacabana
Palace nao é novidade para eles, que participam do
projeto Ténis nos Hotéis — iniciativa que atende crian-
¢as a partir de 11 anos e oferece a prética do ténis em
quadras de diversos hotéis cinco estrelas. O objetivo da
oficina e do projeto é democratizar o esporte e inserir
criancas e adolescentes das comunidades em outro
circulo social e esportivo.

No dia seguinte, sexta-feira (26), os convidados che-
garam ao hotel para o primeiro dia oficial do evento.

Durante a tarde, eles puderam aproveitar a experiéncia de
skincare oferecida pela Dior e alguns momentos especiais
para entrar no clima do evento, como a customizacdo de
raguete — uma atividade organizada pela Inni e pelo TC -,
além da clinica de ténis e da preparacao fisica. Mais tar-
de, no periodo da noite, aconteceu o coquetel da Moét &
Chandon, em um lounge desenhado especialmente para a
ocasido, com moveis Brentwood. O momento foi superani-
mado pela DJ Carol Emmerick e contou com a presenca de
convidados, além dos participantes do torneio.

No sdbado (27), apds o maravilhoso café da manha servi-
do no Pérgula, os convidados tiveram mais uma clinica de
ténis com Leticia Sobral. De certa forma, esse foi o dia para
aproveitar as ativagoes do evento e se preparar para o grande
torneio, no domingo. Para aqueles que ndo passaram pela ex-
periéncia Dior no primeiro dia, foi possivel agendar horérios
para a massagem facial. Durante a tarde, também houve uma
oficina de hidratacédo capilar oferecida pela Laces e mais algu-
mas sessodes de preparo fisico.

J& durante a noite, aconteceu o esperado casual dinner
powered by Range Rover, com menu elaborado pelos chefs
Nello Cassese, chef executivo do hotel e do estrelado Ci-
priani, e Luiz Filipe Souza, do paulistano Evvai. O jantar
contou com a presenca de alguns convidados especiais,
como o casal de atores Camila Queiroz e Klebber Toledo e
o empreendedor social Enzo Celulari.

Por fim, no domingo (28), chegou 0 momento do esperado
torneio entre as equipes presentes. A competicdo foi realizada
em trés categorias, e 0s primeiros colocados nao levaram para
casa apenas medalhas do torneio, mas também presentes es-
peciais dos apoiadores do evento. Moét & Chandon, Dior, La-
coste, TC, Laces e Copacabana Palace, por exemplo, separaram
prémios exclusivos para os ganhadores.

A terceira edicao do Copa no Copa contou com patrocinio
de Moét & Chandon, Xiaomi, Banco BRB, Bossa Nova Sotheby’s,
TC Private, Range Rover, Perrier, Brentwood e Lacoste. @
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LUZ, CAMERA,
GODARD!

por beatriz calais

Jean-Luc Godard foi um dos lideres da nouvel-
le vague francesa, movimento que revolucionou
a histéria do cinema. Embora tenha nascido em
Paris, passou boa parte da infancia e da juventu-
de na Suica, e voltou para sua terra natal apenas
para estudar e comecar a carreira. Apds desafiar
todos os padrées da época e se tornar um fco-
ne do cinema, inspirando diretores renomados
como Quentin Tarantino e Martin Scorsese, foi
para a Suica que Godard retornou para se des-
pedir da vida. O diretor morreu no dia 13 de se-
tembro, aos 91 anos, pelo processo de suicidio
assistido, um recurso legal do pafs. Segundo a
familia, ele ndo estava doente, apenas esgotado.

Pelo carater inovador de suas obras, Godard
continua sendo referéncia para as novas gera-
¢oes. Uma das principais caracteristicas de seu
estilo cinematografico era retratar o amor livre e
a vida cotidiana de personagens da conturbada
sociedade francesa. Em seus filmes, também se
destacam os cortes abruptos, os didlogos singu-
lares, os movimentos de camera e a quebra da
quarta parede por meio de olhares ou mesmo
de mondlogos direcionados para a camera. Al-
guns de seus filmes mais famosos sdo Acossado,
de 1960, e O Desprezo, de 1963. Deixando para
trds um legado imenso, seu recado para a poste-
ridade é claro e nao deve ser esquecido: “O cine-
ma € a fraude mais bonita do mundo”. ®

FOTO: GETTY IMAGES
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Uma conta completa com

um mundo de servigos do Safra.
Cartao de crédito com experié
empréstimos, assessoria pra

e acesso a Safra Corretora.

CONTA COMPLETA

% [l ABRA UMA
St PELO APP.

80 | {8} Safra

A abertura da conta corrente e a contratagdo dos produtos de crédito estdo sujeitas a analise e aprovagdo do Banco Safra S.A. Central de Atendimento Safra: 55 (11) 3253-4455
(capital e Grande Sao Paulo) e 0300-105-1234 (demais localidades) - de 2° a 6° feira, das 8h as 21h30, exceto feriados. Servico de Atendimento ao Consumidor (SAC): 0800-772-5755;
atendimento a portadores de necessidades especiais auditivas e de fala: 0800-772-4136 - de 2° a 6° feira, das 9h as 21h, e sdbado, das 9h as 15h*. Ouvidoria (caso ja tenha
recorrido ao SAC e nao esteja satisfeito): 0800-770-1236; atendimento a portadores de necessidades especiais auditivas e de fala: 0800-727-7555 - de 2° a 6° feira, das
9h as 18h, exceto feriados; ou acesse www.safra.com.br/atendimento/ouvidoria.htm. *Horario de atendimento especial do SAC durante a pandemia (covid-19). www.safra.com.br
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